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uvob

Kako bi se na uCinkovit nacin informirala nadleZzna tjela o radu i
financijskom poslovanju Turisticke zajednice Splitsko - dalmatinske
Zupanije, napravljeno je godisnje izvjeSCe o realizaciji i izvrSenju programa
rada za 2023. godinu. Godidnje financijsko izvjeSCe sadrzava podatke o
izvrSenju programom rada pojedinacno utvrdenih zadataka, izdacima
njihovog izvrSenja, izdacima za poslovanje turistiCkog ureda i rad tijela
turisticke zajednice, ostvarenju prihoda po izvorima, financijskom rezultatu
poslovanja, usporedbu financijskog plana i njegovog ostvarenja s
obrazlozenjem odstupanja, analizu i ocjenu izvrSenja programa, te
procjenu ucinka poduzetih aktivnosti na razvoj turizma. Godi$nje izvjeSce o
izvrSenju zadaca, analizi i ocjeni ostvarenja programa i financijskog plana
sadrzi i :

» podatke o ostvarivanju postavljenih ciljeva,

> prati postavke plana,

» usporedbe planiranog i ostvarenog

lzvje§€e se temelji na Kknjigovodstvenoj evidenciji TZ Splitsko -
dalmatinske zupanije, kao i podacima koje prikupljaju i obraduju turisticki
uredi turistickih zajednica gradova, opcina i mjesta Splitsko — dalmatinske
zupanije. Temeljem lzvjeS¢a TZ Splitsko - dalmatinske za 2023. godinu
prezentirani su ukupno ostvareni rezultati turistiCkog prometa u razdoblju
od mjeseca sijeCanj - prosinac, ukupno ostvareni prihodi te evidencija
rashoda koji su bili potrebni za izvrSavanje i realizaciju programa rada
TuristiCke zajednica Splitsko — dalmatinske Zupanije u 2023. godini. U
definiranju strategije turisticke zajednice polaziSte je u osnovnim ciljevima
turistiCkih zajednica, koji su definirani u ¢l. 9 Zakona o turistiCkim
zajednicama i promicanju hrvatskog turizma, pa je sukladno tome rad
turistiCkih zajednica usmjeren u tri glavna pravca djelovanja:

- poticanje i iniciranje razvoja i unapredivanje postojeceg turistickog
proizvoda, iniciranje razvoja novih turistickih proizvoda na nacin da
upravljaju destinacijom,

- promocija turistickog proizvoda podruéja, sukladno sustavu
promicanja turizma i njegovim posebnim i op¢im zadacima,

- razvijanje svijesti o gospodarskim, drustvenim i dr. ucincima
turizma, te potrebi i vaznosti oCuvanja i unapredenja svih elemenata
turistiCkog proizvoda podrucja, osobito zaStite okoliSa i bastine.



1. TURISTICKI PROMET

1.1. Turisticki promet na razini Hrvatske

Hrvatska je u prosloj godini dodatno ucvrstila svoju poziciju kao jedna od
najpozeljnijin europskih destinacija, a navedeno osim rezultata turistiCkog
prometa dokazuju i drugi pokazatelji, poput prihoda od turizma. Svim
ostvarenim turistiCkim rezultatima u 2024. godini, ukljuCujuci i financijske
pokazatelje, sektor moze biti zadovoljan, jer po svim parametrima
ostvarena je jo$ jedna uspjeSna godina. Ono Sto posebno veseli je Sto je
najizrazeniji rast napravljen upravo u pred i posezoni Cime Hrvatska
postaje destinacija cjelogodiSnjeg turizma. Vazni reformski procesi koji se
provode na nacionalnoj razini te snazna financijska podrska ulaganju u
javni i privatni turisticki sektor temelj su za nastavak uspjeSnosti i
konkurentnosti hrvatskog turizma.

DOLASCI | NOCENJA turista HRVATSKA, svi smjestajni kapaciteti

DOLASCI, I - XIl NOCENJA, I - XII
2024 2023 24/23 2024 2023 24/23 | % no¢.
UKUPNO 21.346.584 20.613.497 104) 108.735.364] 107.752.645 101) 100,00
Domaci 3.046.245  2.823.602 108 13.362.992( 13.063.619 102 12,29
Strani 18.300.339] 17.789.895 103 95.372.372| 94.689.026 100 87,71

Izvor: eVisitor

Prema podacima sustava eVisitor obradenim na dan 3. sijeCnja 2025., u
razdoblju sijeCanj-prosinac 2024. broj dolazaka stranih turista iznosio je
18,30 mil. (indeks 102,83 u usporedbi s razdobljem sijeanj-prosinac
2023.), dok je broj dolazaka domacih turista istovremeno iznosio 3,05 mil.
(indeks 107,78). U istom vremenskom razdoblju ostvareno je 95,37 mil.
nocenja stranih turista (indeks 100,71), kao i 13,36 mil. no¢enja domacih
turista (indeks 102,24). Sveukupni strani i domaci broj dolazaka u
razdoblju sijeCanj-prosinac iznosio je 21,35 mil., Sto je 4 posto vise u
odnosu na prethodnu godinu, a istovremeno je zabiljezeno 108,74 mil.
sveukupnih nocenja, Sto je za 1 posto viSe u usporedbi s 2023. godinom.
Tijekom razdoblja sijeCanj-prosinac, vecCina nocenja zabiljezena je u
komercijalnim smjeStajnim objektima (87%), nekomercijalni smjeStajni
objekti u ukupnim noéenjima sudjeluju s udjelom od 10%, dok na promet
u nautickom charteru otpada 3%. U komercijalnom segmentu, hotelski je
smjestaj ostvario je 27% prometa, dok je obiteljski smjestaj ostvario 42%,
a kamping segment 22% prometa.




Tijekom razdoblja sijeCanj-prosinac najveCi udjel u ukupnim nocenjima
ostvarilo je njemacko trZiSte, a zatim slijede trZiSta Hrvatske, Slovenije i
Austrije. Tijekom razdoblja sijeCanj-prosinac Istra je u nacionalnim
okvirima zabiljezila najveéi apsolutni broj nocéenja, ispred Splitsko-
dalmatinske Zupanije i Kvarnera. Tako je u Istri ostvareno 30 milijuna
nocenja, a zatim slijede Splitsko-dalmatinska Zupanija sa 20,7 milijuna
nocenja, Kvarner sa18,2 milijjuna nocenja, Zadarska Zupanija sa 15,4
milijuna nocenja, Dubrovacko-neretvanska zupanija sa 9,1 milijun nocenja,
Sibensko-kninska Zupanija sa 6,6 milijuna noc¢enja i Licko-senjska Zupanija
sa 3,4 milijuna nocenja. Gledano prema destinacijama najvise nocenja
tijekom 2024. ostvareno je u Dubrovniku, Rovinju, Splitu, Pore¢u i Umagu.

Odlicni rezultati koje je Hrvatska u 2024. godini ostvarila po pitanju
turistickog prometa prelili su se i na financijske pokazatelje. Sto se tice
financijskih pokazatelja, prema podacima Hrvatske narodne banke (HNB) u
prvih devet mjeseci 2024. godine, prihodi stranih turista iznosili su 13
milijardi i 188,7 milijuna eura Sto predstavlja rast od 1,7 posto u odnosu
na isto razdoblje 2023. godine, odnosno prihodovano je 224 milijuna eura
viSe. Prema podacima Porezne uprave u 2024. godini ukupno je u
djelatnostima vezanim za turizam fiskalizirano raCuna u vrijednosti 7
milijardi i 299 milijuna eura, odnosno 11,5% viSe nego u istom razdoblju
2023. godine. Takoder, u navedenom razdoblju je u tim djelatnostima
izdano 431 milijun racuna, odnosno 5% viSe nego u istom razdoblju
protekle godine.

1.2. Turisticki promet na razini Splitsko — dalmatinske Zupanije

Povecana potroSnja u turistiCkom sektoru i stabilni rezultati potvrduju da
Splitsko - dalmatinska Zupanija i dalje privla¢i paznju i nudi izvanredna
iskustva. Sa zadovoljstvom se moZze zakljuCiti da je u jedanaest turistiCkih
mjeseci Splitsko-dalmatinska Zupanija zadrZala status druge najposjecenije
turistiCke regije u zemlji, odmah iza Istre, sa odlichom pred i posezonom
koja je imala dvoznamenkasti rast u odnosu na lanjsku godinu. Tijekom
2024. godine Splitsko — dalmatinsku Zupaniju je prema podacima iz
sustava eVisitor posjetilo 3,8 milijuna gostiju koji su ostvarili 18,5 milijuna
nocenja u komercijalnom smjestaju. To je rast od 5% u dolascima i 3% u
nocenjima u odnosu na isto razdoblje proSle godine. Uzimajuci u obzir
cjelokupni promet ukljuCujuci nekomercijalni smjestaj i nautiku (charter)
ostvareno je 4,1 milijuna dolazaka i 20,7 milijuna noc¢enja.



NajvecCi rast turistickog prometa ostvaren je u razdoblju pred i posezone
(sijeCanj — svibanj, listopad - prosinac) i to 12% u dolascima i 11% u
nocenjima, dok je tijekom ljetne sezone, odnosno u razdoblju od lipnja do
rujna ostvaren rast dolazaka od 3,5% i nocenja od 1,5%. U razdoblju pred i
posezone dominirala su trziSta Njemacke, Hrvatske, UK-a, BiH, Francuske
i SAD-a. NajveCi broj nocenja u 2024. godini ostvaren je u objektima u
domacinstvu (10,6 milijuna), Sto je za 2% viSe u odnosu na pros$lu godinu.
Istovremeno je u hotelima zabiljeZzeno 5 milijuna nocenja, to je za 5% vise
u usporedbi s 2023. godinom.

Na podrucju Splitsko-dalmatinske Zupanije najveCi promet u dolascima i
nocenjima imala je Splitska rivijera, a zatim slijedi Makarska rivijera.
Gledaju¢i ukupna ostvarenja turistiCkog prometa u pogledu dolazaka
turista, udio Splitske rivijere u 2024. godini iznosio je 54%, Makarske
rivijere 27%, otoka Hvara 8%, otoka Braca 7,5%, Visa 1% i Zagore 1%.
Istovremeno, gledajuci ukupna ostvarenja turistickog prometa u pogledu
nocenja turista, udio Splitske rivijere iznosio je 47%, a Makarska rivijera
ostvarila je udio od 32%. Gledajuci ostvarenja turistickog prometa prema
odredistima Srednje Dalmacije, u svim oblicima smjeStaja (komercijalni i
nekomercijalni smjestajni kapaciteti plus charter), najveci broj dolazaka
turista registriran je na podrucju gradova Splita, Makarske, Trogira, Hvara
i OmiSa. Medu top destinacijama na podrucju regije Srednje Dalmacije
gledajuci realizirana nocenja u razdoblju od sijeCnja do prosinca 2024.
godine ubrajaju se Split, Makarska, Omi$ i Seget.

TURISTICKI PROMET PO PODRUCJIMA SDZ (sijeéanj — prosinac 2024.)
DESTINACIJE DOLASCI turista NOCENJA turist

|| UKUPNO | Index24/23 UKUPNO Index 24/23
1 2 3 4 5

SPLITSKA RIVIJERA 2.038.669 107 | 8.621.561 100
Marina 45.897 101 354.574 99
Seget 145.044 105 791.577 104
Okrug 100.631 105 668.713 103
Trogir 151.408 103 617.519 103
Kastela 131.194 110 709.750 108
Solin 36.225 107 112.828 97
Split 1.038.114 109 3.100.604 105
Podstrana 130.368 107 623.028 102
Dugi Rat 68.083 106 455.899 105
Omis 175.771 106 1.057.093 105
Solta 15.934 101 129.976 100
MAKARSKA RIVIJERA |  1.035.637 103 | 5.983.113 102




Brela 116.008 99 662.662 101
Baska Voda 165.426 101 1.005.260 100
Makarska 317.990 105 1.687.606 103
Tucepi 153.883 105 833.177 103
Podgora 83.403 101 537.614 100
Zivogosce 47.020 103 322.710 102
Gradac 86.369 102 536.794 102
Igrane 16.729 96 111.383 101
Drvenik 48.809 102 285.907 103
DALMAT. ZAGORA 53.736 113 278.560 110
Sestanovac 1.768 97 15.490 101
Dugopolje 3.045 110 17.114 110
Sinj 17.199 122 40.173 119
Trilj 4.635 112 23.610 109
Imota 22.662 116 163.487 109
Vrgorac 3.218 125 15.113 114
Vrlika 1.209 49 3.573 67
OTOK BRAC 283.332 104 1.755.336 104
Milna 20.590 101 146.879 100
Supetar 87.978 106 572.947 104
Postira 28.976 100 190.212 100
Pucisca 6.441 103 37.907 104
Sutivan 15.148 100 113.421 101
Bol 111.437 106 592.817 107
Selca 12.762 99 101.153 98
OTOK HVAR 316.816 101 1.442.086 97
Jelsa 59.706 96 424.366 95
Vrboska 17.164 92 125.232 86
Stari Grad 42.723 103 222.081 100
Hvar 197.223 104 670.407 101
OTOK VIS 45.363 101 268.709 102
Vis 27.895 100 163.759 102
Komiza 17.468 102 104.950 103
OPCINE BEZ TZ 19.149 100 139.726 99

5.409.09

Izvor: sustav eVisitor (podaci bez nautike)

Zbog rastuce inflacije i geopolitickih preslagivanja koja su potaknula rat u
Ukrajini, strateSko privliaCenje gostiju bilo je pravi izazov. Medutim,
Splitsko-dalmatinska Zupanija uspjela se marketinSki pozicionirati pred
konkurencijom i ostvariti jako dobre rezultate te zadrzati titulu trazene i
popularne destinacije na inozemnim trzistima.



Na vecini inozemnih trziSta zabiljezeni su odlicni turistiCki rezultati, a sa
vecCine dalekih trziSta u odnosu na proSlu godinu biljezi se povecanje
prometa, a Sto daje naslutiti kako se u buducnosti moze oCekivati povratak
velikog interesa i s dalekih trziSta. Pored SAD-a, koji je za hrvatski turizam
najvaznije daleko trziste s kojeg se ostvaruje najveCi promet, svjedoCimo i
povecanju broja turista iz Juzne Koreje, Kine, Japana i Kanade. Odli¢na
povezanost Zracne luke Sveti Jeronim u KaStelima sa brojnim zracnim
lukama Europe dovela je u 2024. nove goste, a po brojnosti prednjacili su
Nijemci, Poljaci, turisti iz BiH, i UK-a, turisti iz SAD-a i Francuzi.
Tradicionalno najjaCa trzista ostvarila su u vecini sluCajeva bolje rezultate u
odnosu na pro$lu godinu, izuzev Njemacke i Ceske s kojih je zabiljeZen
odredeni pad. Dobra prometna povezanost Cini vazan dio ukupne ponude
svake destinacije pa ¢e se u tom smislu nastaviti usko suradivati s
strateSkim partnerima s kojima Ce se i u iducem razdoblju provoditi
zajedniCke promotivne i marketinske kampanje.

TOP 10 STRANIH TURISTA prema zemlji prebivalista (I-XIl 2024)

Zemlja Dolasci Nocenja (Ii?:ljaesk; nlzg::jsa
Poljska 329.539 2.310.586 104 103
Njemacka 363.486 2.216.971 96 94
Ceska 168.804 1.248.772 92 91
BiH 259.340 1.167.777 121 117
UK 250.766 1.164.969 105 105
Slovenija 117.709 769.754 101 100
Slovacka 101.760 733.644 99 98
Francuska 174.393 693.870 107 106
Svedska 110.320 635.722 104 106
SAD 237.948 619.510 110 109

Izvor: sustav eVisitor (podaci bez nautike)

U 2024. godini u Srednjoj Dalmaciji najveci broj no¢enja sa stranih trZista
ostvarili su u komercijalnom smjestaju Poljaci (2,3 milijuna), Nijemci (2,2
milijuna), Cesi (1,2 milijuna), turisti iz BiH (priblizno 1,2 milijun) i
Ujedinjene Kraljevine (priblizno 1,2 milijun).



2. FINANCIJSKO 1ZVJESCE

2.1. OSTVARENI PRIHODI

Pregled ukupnih prihoda u 2024. godini u -eur

Rebplana Realizacija
PRIHODI Plan 2024 2024 2024
1. [ZVORNI PRIHODI 3.865.000 4.380.000 4.267.700 | 58,96 97
1.1. | TuristiCka pristojba 3.065.000 3.460.000 3.372.108 46,59 97
1.2. | Clanarina 800.000 920.000 895.592 12,37 97
2. PRIHODI IZ PRORACUNA 26.550 - - - -
3. PRIHODI OD SUSTAVA TZ 50.000 95.000 90.213 1,25 95
4. PRIHODI IZ EU FONDOVA - - - - -
5. PRENESENI PRIHOD iz pret. godine 3.000.000 2.850.566 2.850.566 | 39,38 100
6, OSTALI prihodi 20.000 29.000 29.880 0,41 103

UKUPNO PRIHODI 6.961.550  7.354.566 7.238.359

Sukladno ¢l. 59. Zakona o TZ i promicanju hrvatskog turizma, prihodi TZ
Splitsko — dalmatinske Zupanije su:

» turisticka pristojba, sukladno posebnom propisu
¢lanarina, sukladno posebnom propisu
prihodi iz proracéuna jedinica lokalne i podru¢ne samouprave
prihodi od drugih aktivnosti (sufinanciranja ustroja TZ)
fondova Europske unije i drugih fondova.

g e e

Financijski plan TZ Splitsko — dalmatinske za 2024. godinu temeljio se na
ukupnim prihodima od 6.961.550 eur, od Cega je temeljni prihod bio
planiran u iznosu od 3.961.550 eur, a razliku je predstavljao prijenos viSka
prihoda iz prethodne godine. Financijski plan TZ Splitsko — dalmatinske
bazira se na prihodima od turistiCke pristojbe, Clanarine, prihoda iz
proraduna Zupanije, prihoda od sustava TZ, prihoda iz fondova EU, ostalih
prihoda i prenesenog viska prihoda. Obzirom je tijekom godine doS$lo do
odstupanja od programa rada, TZ donijela je izmjene i dopune programa
rada, koje su usvojene na | redovnoj sjednici SkupStine i | redovnoj
sjednici TuristiCkog vije¢a TZ Splitsko - dalmatinske. Temeljem izmjena i
dopuna programa za 2024. planiralo se povecanje prihoda po gotovo svim
stavkama, posebice stavkama turistiCke pristojbe i Clanarine, tj.ostvarenje
od 7.354.566 eur ukupnih prihoda, a na koncu obraCunskog razdoblja
zabiljeZeno je ukupno 7.238.359 eur ukupnih prihoda, $to je za 2% manje
u usporedbi s planiranim sredstvima temeljem rebalansa plana |
programa.



Od toga temeljni ostvareni prihod iznosi 4.387.793 eura, a ostatak
predstavlja preneseni viSak prihoda iz proteklog razdoblja. Ukupni prihod
ostvaren u 2024. godini je za 15% ve¢i u odnosu na ukupne prihode
ostvarene u 2023. godini i to prvenstveno zbog uspjeSne turistiCke
sezone, ali i izvrsnih rezultata pred i posezone. Uzimajuci u obzir razne
nestabilnosti na trziStima, politicka previranja i ratne sukobe, ostvareni
rezultati turistiCke sezone pokazatelj su snage i prepoznatljivosti, kako
Hrvatske kao turistiCcke destinacije tako i regionalnih destinacija. U
konacnici zadrzan je kontinuitet i ponovno ostvaren jedan od najboljih
turistiCkih rezultata, a 8to je utjecalo i na bolji financijski rezultat u odnosu
na prvobitno planirani. TuristiCku sezonu obiljeZili su izazovi, a to su prije
svega ratna zbivanja u okruzZenju i svijetu, utjecaj inflacije izazvane raznim
faktorima i dizanjem cijena te porast troskova zivota u emitivnim zemljama
i u Hrvatskoj, $to je utjecalo na budZete ljudi za putovanja. Stoga je i
nadalje prisutno razdoblje racionalnog uskladenja svih aktivnosti,
djelovanja i postupanja na svim razinama jer se nije moglo znati u kojem
smjeru Ce se kretati turistiCke brojke. U 2024. godini u odnosu na 2023.
godinu zabiljeZen je najveci porast prihoda iz osnove turisticke pristojbe i
Clanarine. Gledajuci strukturu realiziranih prihoda Zajednice u 2024.,
najve¢i udio pripada prihodima od turistiCke pristojbe i Clanarine, te
prenesenom prihodu iz prethodne godine.

Pojasnjenje pojedinih stavki realiziranih prihoda je sljedece;

2.1.1. 1ZVORNI PRIHODI - turisticka pristojba

Prihodi od turistiCke pristojbe placaju su se temeljem ¢l. 59 Zakona o TZ |
sukladno Zakonu o turistiCkoj pristojbi. Turisticke zajednice turistiCku
pristojou koriste za izvrSavanje svojih zadaCa i za svoje poslovanje
sukladno godidnjem programu rada. Godina 2024. Sto se tiCe naplate
turistiCcke pristojpe bolja je u usporedbi s proSlom godinom, kao i
prvobitno planiranim sredstvima, pogavito uslijed rasta turistiCkog
prometa, otvaranja novih smjeStajnih objekata, duzeg boravka gostiju u
destinacijama i odredenih povecanja visine turisticke pristojbe. Zbog
svega navedenoga prihodi od turistiCke pristojbe su u konacnici veci u
odnosu na planom predvidena sredstva. Tako je iz osnove cjelokupne
pristojbe u 2024. ostvareno ukupno 3.372.108 eura, §to je za 10% viSe u
odnosu na prvobitno planirana sredstva, 3% manje u odnosu na planirana
sredstva temeljem izmjena i dopuna programa i 19% viSe u odnosu na
realizirana sredstva iz prosSle godine.



Pri tome su prihodi od turistiCke pristojbe — pausal i po nocenju realizirani
u iznosu od 2.998.958 eura, a prihodi od turistiCke pristojbe u nautici u
iznosu od 373.151 eura. Prihodi od turistiCcke pristojbe sudjeluju sa 47
posto udjela u ukupno realiziranim prihodima u 2024. godini. Na
podrucjima gdje nisu osnovane turisticke zajednice opcCine ili grada,

uplacena sredstva turistiCke pristojbe
turistickoj zajednici (11 opéina na podrugju SDZ).

Tabela:
Pregled prihoda od uplaéene TP po TZ gradova, opcina i mjesta za 2024.

godinu i usporedba s 2023. godinom — 15% TZZ

rasporeduju se

PRIHODI od turisticke pristojbe
(ukupno po TZ gradova, opcina, mjesta i podrucja — 15%)

regionalnoj

Rd.
br.
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TURISTICKA
ZAJEDNICA

TZ Baska Voda
TZ Brela

TZ Bol

TZ Drvenik
TZ Dugi Rat
TZ Dugopolje
TZ Gradac
TZ Hvar

TZ Igrane

TZ Imota

TZ Jelsa

TZ Kastela
TZ Komiza
TZ Makarska
TZ Marina
TZ Milna

TZ Omis

TZ Okrug

TZ Puciséa
TZ Podstrana
TZ Podgora
TZ Postira
TZ Supetar
TZ Split

TURISTICKA
PRISTOJBA - 2024

126.983,64
91.328,54
83.476,94
35.767,40
64.900,78

2.137,22
70.598,81

126.489,15
18.789,66
27.239,93
71.988,23

102.981,30
26.057,74

227.669,21
54.452,01
32.220,33

154.416,14
97.257,59

6.084,54
99.097,46
76.465,14
28.141,59

103.809,67

567.338,30

TURISTICKA
PRISTOJBA - 2023

122.966,67
80.960,10
81.540,67
34.151,75
57.123,80

1.744,37
77.238,19

113.652,73
17.771,53
16.119,39
61.963,25
94.994,82
13.239,04

218.978,41
51.644,48
19.162,87

135.966,08
86.597,96

6.295,99
84.956,39
68.329,19
25.473,38
74.119,10

397.649,95

INDEKS
24/23

103
113
102
105
114
123

91
111
106
169
116
108
197
104
105
168
114
112

97
17
112
110
140
143
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25. TZ Sinj 6.563,49 4.775,46 137
26. TZ Sutivan 17.982,81 17.704,59 102
27. TZ Seget 99.342,34 92.849,27 107
28. TZ Stari Grad 45.443,32 35.550,89 128
29. TZ Selca 15.248,89 15.556,96 98
30. TZ Solin 17.504,18 15.688,83 112
31. TZ Sestanovac 2.625,71 2.400,80 109
32. TZ Solta 23.943,49 21.351,06 112
33. TZ Trilj 2.410,33 2.574,54 94
34. TZ Trogir 124.588,39 86.630,93 144
35. TZ Tucepi 107.354,06 103.497,34 104
36. TZVis 45.798,36 23.227,76 197
37. TZ\Vrgorac 1.260,27 1.457,84 86
38. TZ Vrboska 24.712,55 25.019,22 99
39. TZ Vrlika 647,13 945,10 68
40. TZ iivogo§ée 48.912,91 44.324,39 110
41. Podrucja bez TZ 118.927,96 116.911,69 102
UKUPNO po TZ 2.998.957,51 2.553.106,78 117

TP - nauticari 373.150,52 270.522,89 138

UKUPNO TP 3.372.108,03 2.823.629,67 119

Napomena:

U Hrvatskoj je s poCetkom 2016. uveden sustav eVisitor kao jedinstveno i
srediSnje mjesto prijave i odjave turista, a sustav je iznimno vazan i za
obraCun te kontrolu naplate turistiCke pristojpe. Prema podacima iz
sustava eVisitor sa stanjem na dan 25.02.2025. godine, zaduZenje za sve
obveznike na razini TZ Splitsko — dalmatinske Zupanije u bruto iznosu je
21.339.262,53 eur. 0Od toga je do spomenutog datuma uplaceno
20.644.446,36 eur. Takoder, postoji neuplaceni dio duga iz prethodnih
razdoblja koji trenutacno za podrucje TZ Splitsko — dalmatinske Zupanije
iznosi 3.058.720,60 eur. Temeljem svega navedenoga potraZivanja po
osnovi turisticke pristojpe za TZ Splitsko - dalmatinsku iznose
3.753.536,77 eura bruto. Istovremeno zaduZenje za sve obveznike na
razini TZ Splitsko — dalmatinske Zupanije u neto iznosu sa stanjem na dan
25.02.2025. godine iznosilo je 3.100.134,85 eur. Od toga je do
spomenutoga datuma uplaceno 2.998.374,82 eura. Neuplaceni dio duga
iz prethodnih razdoblja za podrucje TZ Splitsko — dalmatinske Zupanije
iznosi neto 398.142,91 eura. Sukladno navedenome potraZivanja po
osnovi turisticke pristojpe za TZ Splitsko - dalmatinsku iznose neto
499.902,94 eura.
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2.1.2. 1ZVORNI PRIHODI - ¢lanarina

Prihodi od Clanarine placaju se temeljem €l. 59 Zakona o TZ i promicanju
hrvatskog turizma te temeljem Zakona o Clanarinama u turistiCkim
zajednicama. Pravna i fiziCka osoba koja ima svoju poslovnu jedinicu na
podrucju lokalne turistiCke zajednice koja je osnovana sukladno zakonu
kojim se ureduje sustav TZ, koja trajno ili sezonski ostvaruje prihod
pruzanjem ugostiteljskih usluga, usluga u turizmu ili obavlja djelatnost koja
ima korist od turizma odnosno na Cije prihode turizam ima utjecaj, placa
Clanarinu turistiCkoj zajednici. Visina €lanarine koju placa pravna i fiziCka
osoba ovisi o skupini u koju je razvrstana djelatnost kojom se pravna ili
fiziCka osoba bavi te o pripadajucoj stopi za obracun i placanje Clanarine.
Od 2020. godine uvedena je i obveza placanja godiSnjeg pausalnog iznosa
Clanarine za fizicke osobe koje pruzaju ugostiteljske usluge u domacinstvu
ili na obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu. Nadzor nad naplatom
Clanarine od pravnih i fizickih osoba obavlja Porezna uprava, a u
poslovnim knjigama turistiCke zajednice prihodi od turisticke Clanarine
evidentiraju se na temelju izvadaka sa ziro raCuna. TroSkovi evidencije,
obrac¢una i naplate ¢lanarine iznose 3 % od naplacene ¢&lanarine.

Temeljem godiSnjeg programa rada TZ Splitsko - dalmatinske za 2024.
godinu planirao se neznatno veci iznos prihoda od c¢lanarine u odnosu na
izmjene plana za 2023. godinu, odnosno planirao se prihod u iznosu od
800.000 eura. Medutim, sukladno podacima Porezne uprave o boljoj
fiskalizaciji oCekivali su se u konacnici i bolji ostvareni prihodi
gospodarskih djelatnosti koje su obveznici placanja turistiCke Clanarine, a
Sto je na kraju i utjecalo na pozitivni trend rasta i prihoda od Clanarine u
usporedbi s planiranim sredstvima. Sagledavajuci sve navedene faktore,
posebice utjecaj inflatornin faktora, godina 2024. Sto se tiCe naplate
Clanarine bolja je u usporedbi s proSlom godinom. U konacCnici je iz
osnove Clanarine u 2024. godini ostvareno ukupno 895.592 eura Sto je za
10 posto vise u odnosu na ostvarene prihode Clanarine iz prethodne
godine, 11 posto viSe u odnosu na prvobitno planirana sredstva i 3 posto
manje u odnosu na planirana sredstva temeljem izmjena i dopuna
programa. Prihodi od ¢lanarine sudjeluju sa 12 posto udjela u ukupno
realiziranim prihodima turistiCke zajednice u 2024. godini.

Tabela:
Pregled prihoda od upla¢ene ¢lanarine po TZ gradova, opéina,vmjesta i
podrucja za 2024. godinu i usporedba s 2023. godinom - 15% TZZ
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PRIHODI od CLANARINE
(ukupno po TZ gradova, opcina, mjesta i podrucja — 15%)

RE.
BR.

o) IS (o) foul EEY o) [R0) o

TURISTICKA
ZAJEDNICA

TZ Baska Voda
TZ Brela

TZ Bol

TZ Drvenik
TZ Dugi Rat
TZ Dugopolje
TZ Gradac
TZ Hvar

TZ Igrane

TZ Imota

TZ Jelsa

TZ Kastela
TZ Komiza
TZ Makarska
TZ Marina
TZ Milna

TZ Omis

TZ Okrug

TZ Pucisca
TZ Podstrana
TZ Podgora
TZ Postira
TZ Supetar
TZ Split

TZ Sinj

TZ Sutivan
TZ Seget

TZ Stari Grad
TZ Selca

TZ Solin

TZ Sestanovac
TZ Solta

TZ Trilj

TZ Trogir

TZ Tucepi

TZ Vis

CLANARINA -

CLANARINA -

2024
15.329,09
11.303,51
12.754,30

3.511,69
30.628,19
37.961,45

8.052,69
33.388,39

2.016,50
12.426,65

9.938,10
61.774,28

3.963,83
53.416,03

7.382,73

3.352,84
32.453,03
12.342,22

1.350,71
20.540,46

8.717,32

4.037,34
15.028,04

331.781,34
15.361,22

2.886,06
15.378,57

9.546,66

3.029,95
34.677,70

1.547,73

5.172,44

2.634,45
33.396,65
14.082,13

7.612,88

2023
13.580,21
11.238,83
12.101,28

2.640,42
24.462,37
36.539,10

8.722,84
29.786,91

2.136,41

9.589,64

8.397,49
49.658,72

3.450,76
47.911,35

6.790,38

3.297,31
42.259,31
11.625,56

1.563,70
19.193,63

8.188,86

3.593,97
12.982,09

273.515,56
12.034,38

2.776,14
13.203,09

8.483,26

3.051,68
31.465,46

1.277,64

5.010,53

2.340,24
32.121,52
12.740,67

6.810,85

INDEX
24/23

113
101
105
1858
125
104

92
112

94
130
118
124
115
112
109
102

7
106

86
107
106
112
116
121
127
104
116
113

K
110
121
103
113
104
111
112
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-
38.
39.
40.

TZ Vrboska
TZ Vrgorac
TZ Vrlika

TZ Zivogosce
UKUPNO

997,73
10.506,43
1.938,03
3.372,70
895.592,06

890,79
10.024,10
1.250,48
3.879,85

811.831,94

112
105
155

87
110

Najveci iznos naplate Clanarine u 2024. godini zabiljezen je na podrucju
gradova Splita, KasStela, Makarske i Solina te opc¢ine Dugopolje. Ukupno
ostvareni prihodi turistiCke pristojbe i Clanarine u 2024. godini iznose
3.894.549,57 eura (bez nautike), Sto je za 16% viSe u odnosu na prosiu

Rekapitulacija prihoda TP i € po TZ u 2024.g. - 15% TZZ

godinu.

RE. TURISTICKA
BR. ZAJEDNICA
1. TZ Baska Voda
2. TZ Brela
3. TZ Bol
4, TZ Drvenik
5. TZ Dugi Rat
6. TZ Dugopolje
7. TZ Gradac
8. TZ Hvar
2l TZ Igrane

10.  TZ Imota

11. TZ Jelsa

12.  TZ Kastela

14.  TZ Komiza

15. TZ Makarska
16. TZ Marina

17.  TZ Milna

18.  TZ Omis

19.  TZ Okrug
20. TZ Pucisca
21.  TZ Podstrana
22. TZPodgora
23.  TZ Postira
24.  TZ Supetar
25.  TZ Split
26.  TZ Sinj
27. TZ Sutivan

TURISTICKA
PRISTOJBA

126.983,64
91.328,54
83.476,94
35.767,40
64.900,78

2.137,22
70.598,81

126.489,15
18.789,66
27.239,93
71.988,23

102.981,30
26.057,74

227.669,21
54.452,01
32.220,33

154.416,14
97.257,59

6.084,54
99.097,46
76.465,14
28.141,59

103.809,67

567.338,30

6.563,49
17.982,81

CLANARINA

15.329,09
11.303,51
12.754,30
3.511,69
30.628,19
37.961,45
8.052,69
33.388,39
2.016,50
12.426,65
9.938,10
61.774,28
3.963,83
53.416,03
7.382,73
3.352,84
32.453,03
12.342,22
1.350,71
20.540,46
8.717,32
4.037,34
15.028,04
331.781,34
15.361,22
2.886,06

UKUPNO
142.312,73
102.632,05
96.231,24
39.279,09
95.528,97
40.098,67
78.651,50
1569.877,54
20.806,16
39.666,58
81.926,33
164.755,58
30.021,57
281.085,24
61.834,74
35.573,17
186.869,17
109.599,81
7.435,25
119.637,92
85.182,46
32.178,93
118.837,71
899.119,64
21.924,71
20.868,87

ubIio
%

3,65
2,63
2,47
1,01
2,45
1,03
2,02
4,10
0,53
1,02
2,10
4,23
0,77
7,22
1,59
0,91
4,80
2,81
0,19
3,07
2,19
0,83
3,05
23,09
0,56
0,54
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28.
29.
30.
32.
33.
34.
39
36.
37.
38.
39.
40.
41.
42.
43.

TZ Seget

TZ Stari Grad
TZ Selca

TZ Solin

TZ Sestanovac
TZ Solta

TZ Trilj

TZ Trogir

TZ Tucepi

TZ Vis

TZ Vrboska
TZ Vrgorac
TZ Vrlika

TZ Zivogosce

Podruéja bez TZ
UKUPNO*

*podaci bez nautike

99.342,34
45.443,32
15.248,89
17.504,18
2.625,71
23.943,49
2.410,33
124.588,39
107.354,06
45.798,36
1.260,27
24.712,55
647,13
48.912,91
118.927,96

2.998.957,51

15.378,57 114.720,91
9.546,66 54.989,98
3.029,95 18.278,84

34.677,70 52.181,88
1.547,73 4.173,44
5.172,44 29.115,93
2.634,45 5.044,78

33.396,65 157.985,04

14.082,13 121.436,19
7.612,88 53.411,24

997,73 2.258,00

10.506,43 35.218,98
1.938,03 2.585,16
3.372,70 52.285,61

- 118.927,96
895.592,06 3.894.549,57

2,95
1,41
0,47
1,34
0,11
0,75
0,13
4,06
3,12
1,37
0,06
0,90
0,07
1,34
3,05

100,00

Raspodijela prihvoda od turistiCke pristojbe i Clanarine u sustavu turistickih
zajednica — TZZ 15%, pri Cemu se najveéi obujam prihoda od turisticke
pristojbe i Clanarine u 2024. godini realizirao na podrucju sljedecih TZ-a;

"

g

"

Split — udio od 20% u ukupnim izvornim prihodima

Makarska - udio od 7% u ukupnim izvornim prihodima
Omi$ - udio od 5% u ukupnim izvornim prihodima

g

Tablica: Raspodjela PRIHODA TP i € po destinacijama u 2024. - 15%TZZ

lzvor: ured TZ SDZ, Split

DETINACIJSKA
PODRUCJA

KaStela i Hvar— udio oko 4%

PRIHODI

TP/C - 2024

PRIHODI
TP/C - 2023

SPLITSKA RIVIJERA
MAKARSKA RIVIJERA
DALMAT. ZAGORA
OTOK BRAC

OTOK HVAR

OTOK VIS

OSTALA podruéja bez TZ
UKUPNO

1.991.349,59
923.671,03
148.712,32
329.404,01
299.051,85
83.432,81
118.927,96
3.894.549,57

1.634.759,70
879.257,01
146.307,87
279.219,73
261.754,31
46.728,41
116.911,69
3.364.938,72

122
105
102
118
114
178
102
116,00

SR
23,72
3,82
8,46
7,68
2,14
3,05

100,00
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Struktura ostvarenih prihoda u 2024. godini po destinacijskim podrucjima
unutar Zupanije, ukazala je da se najveéi obujam naplate turisticke
pristojbe i Clanarine ostvario na podrucju Splitske rivijere i to u iznosu
neSto manjem od 2 milijuna eura $to je za 22% viSe naplate u usporedbi s
proSlom godinom. Istovremeno udio Splitske rivijere u ostvarenim
prihodima na razini Zupanije iznosi u 2024. godini 51%. Na drugom mjestu
slijedi podrucje Makarske rivijere, koje sa zabiljezenim uplatama u iznosu
od 924 tisuce eura, a Sto je za 5% viSe naplate u usporedbi s 2023.
godinom, ostvaruje u¢e$¢e od 24% u prihodima TZ Splitsko — dalmatinske
Zupanije. Otok Bra€ sa evidentiranim prihodima u iznosu od oko 329
tisuCa eura, Sto predstavlja udio od 8,5% na razini regije, zauzima trece
mjesto po ukupnom obujmu naplate pristojbe i Clanarine u 2024. godini.
Sa neSto manjim udjelom zastupljen je i otok Hvar koji je u 2024. ostvario
iznos od gotovo 300 tisuca eura naplate pristojbe i Clanarine, a Sto je za
14% viSe u usporedbi s proSlom godinom.

PRIHODI od TP/C po podruéjima u 2024.

2% 30
go, = 3% = SPLITSKA RIVIJERA

= MAKARSKA RIVIJERA
m DALMAT. ZAGORA
OTOK BRAC
= OTOK HVAR
®m OTOK VIS
OSTALA podruéja

8%
4%

24%

2.2. Prihodi iz PRORACUNA

Spomenuta sredstva proracuna u najvecoj mijeri predstavlja potpora
Splitsko — dalmatinske Zupanije za realizaciju dijela programa rada TZ
Splitsko - dalmatinske. Sve sufinancirane aktivnosti obavljaju se u
zajednickoj suradnji s UO za pomorstvo i turizam Zupanije, a doznacena
sredstva Turistitka zajednica SDZ pravda cijelovitim izvje¢em o koristenju
sredstava. Planom je bilo predvideno da Ce se iz proracuna doznaciti
26.550 eura, ali izmjenama i dopunama sredstva su svedena na nulu,
obzirom viSe ne postoji potreba za prijenosom sredstava.
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TURISTICKE ZAJEDNICE

2.3. Prihodi od SUSTAVA TZ (sufinanciranja)

Program rada podrazumijeva ostvarenje odredenih pretpostavki na svim
razinama sustava turistickih zajednica, te definira odredene zadatke koji se
odnose na poduzimanije zajednickih trziSnih aktivnosti u promidzbi. Prihodi
od sustava turistiCkih zajednica koji su planirani u iznosu od 50.000 eura
predstavljaju prihodi viSeg ili nizeg ustroja sustava TZ za zajedniCke
promotivne aktivnosti i izmjenama i dopunama programa povecana su na
iznos od 95.000 eur. Rije€ je o prihodima viSeg ili nizeg ustroja sustava TZ
za zajednicke promotivne nastupe (sajmovi, prezentacie...),
sufinanciranje projekata iz viSeg ustroja, ostale potpore, participacije i sl.
koje se provode na svim razinama sustava, sukladno odlukama,
sporazumima i drugim nacinima suradnje. Ova vrsta prihoda u konacnici
je realizirana u iznosu od 90.213 eura, Sto je za 5 posto manje u odnosu
na izmjene i dopune programa. Temeljem konaCnog obraCuna za 2024.
godinu, prihodi od sustava TZ sudjeluju sa 1,25 posto udjela u ukupnim
prihodima turistiCke zajednice.

Rekapitulacija prihoda od sustava TZ:

Hrvatska turisticka zajednica

refundacija jedne kotizacije za sudjelovanje na Danima hrvatskog turizma na
ime direktorice - finalist u kategoriji Gastro dogadaj godine
refundacija troSkova za odrZzanu prezentaciju u Munchenu

TZ Zadarske Zupanije

refundacija 1/5 troSkova zakupa i uredenja Standa, sajam BTRAVEL Barcelona
refundacija 1/3 troSkova zakupa i uredenja $tanda, sajam MAP Paris
refundacija 1/3 troSkova zakupa i uredenja Standa, sajam MATKA Helsinki

TZ Sibensko - kninske Zupanije

refundacija 1/5 troSkova zakupa i uredenja Standa, sajam BTRAVEL Barcelona
refundacija 50% troSkova rent a cara za sajam ITB Berlin

TZ Licko - senjske Zupanije

refundacija 1/5 troSkova zakupa i uredenja Standa, sajam BTRAVEL Barcelona
refundacija 1/3 troSkova zakupa i uredenja $tanda, sajam MAP Paris

TZ Dubrovacko - neretvanske zupanije

refundacija 1/5 troSkova zakupa i uredenja $tanda, sajam BTRAVEL Barcelona
refundacija 1/3 troSkova zakupa i uredenja Standa, sajam MATKA Helsinki

Sustav TZ SDZ - Splitska rivijera — Trogir, Kastela, Solin, Seget, Marina, Split,
Podstrana, Solta, Omi$, Okrug, Dugi Rat,

refundacija troSkova tiskanja promotivnih materijala cikloturizma

17

3.405

7.745

2.981

3.051

7.516

38.420



TZ grada Splita

refundacija 50% troSka nastupa na sajmu ITB Berlin
refundacija 50% troSka nastupa na sajmu TRAVEL New York
refundacija 50% troSka nastupa na sajmu FITUR Madrid
refundacija 50% tro3ka nastupa na sajmu ATM Dubai

TZ grada Zagreba

refundacija troSkova nastupa na sajmu B TRAVEL Barcelona i otpreme
materijala

TZ grada Trogira
- refundacija troSkova reprezentacije za organizaciju studijskog putovanja agenata
- LOT poljski agenti

2.5. PRENESENI prihod iz prethodne godine

Visak prihoda iz prethodne godine evidentira se na posebnom raunu -
viSak prihoda, a u slucaju negativnog rezultata iskazuje se manjak prihoda.
Temeljem izvjeSca o realizaciji programa rada TZ Splitsko — dalmatinske iz
prijasnjih godina utvrden je viSak prihoda na kraju obracunskog razdoblja,
koji trenutacno iznosi 2.850.566 eura (u bruto bilanci 2.688.664 eur zbog
razliCitog nacCina prikazivanja troSka amortizacije i troSka nabave sredstava
u financijskim izvje¢ima koje podnosi ured TZ SDZ), te je prenesen u
2024. godinu kao visak iz prethodne godine i sudjeluje sa 39% u ukupnim
prihodima turisticke zajednice. Ured TZ Splitsko - dalmatinske
kontinuirano na kraju obraCunskog razdoblja biljezi viSak prihoda nad
rashodima, koji je u zadnje Cetiri godine znacajno ve¢i u odnosu na
prijasnja razdoblja.

2.6. OSTALI prihodi

Ostali prihodi realizirani su u iznosu od 29.880 eura i predstavljaju kamate
— prihode od pozitivnih teCajnih razlika, povrat sredstava temeljem
dugoroCnog najma vozila, prihode od refundacija po osnovi pla¢anja
zaStitarske sluzbe i ostale nespomenute prihode od pravnih i fiziCkih
osoba.
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2.2. OSTVARENE AKTIVNOSTI PO VRSTAMA

Rashodi aktivnosti proizlaze iz realizacije usvojenog godiSnjeg Programa
rada TZ Splitsko — dalmatinske Zupanije za 2024. godinu, kao i Izmjena i
dopuna godiSnjeg programa rada TZ Splitsko — dalmatinske za 2024.
godinu, koji je izvrSavao ured TZ Splitsko — dalmatinske Zupanije.
Struktura izdataka i rashoda, a temeljem Metodologije i upute za izradu
godiSnjeg programa rada i izvjeS¢a o izvrSenju programa rada koja je bila
podloga za izradu godiSnjeg programa rada ukljuCuje sljedece stavke -
Istrazivanje | Stratesko planiranje, razvoj turistiCkog proizvoda,
komunikacija i oglaSavanje, destinacijski menadZment, Clanstvo u
strukovnim organizacijama, administrativni poslovi i rezerva.

Godina 2024. je jo$ jedna u nizu specifiCnih turistickih godina, koja je po
svojim obiljezjima drukCija od prethodnih, sa svojim uobiCajenim
oscilacijama i trendovima. S obzirom na nikada jaCu turistiCku trziSnu
utakmicu i velika sportska dogadaja (EUR02024 i Olimpijske igre) ljetni dio
turisticke godine odvijao se u izazovnim okolnostima. Vrsni ljetni mjeseci
dosegli su svojevrsni maksimum s obzirom na potraznju ovisno od
destinacije do destinacije. Pri tome posebno treba uzeti u obzir Cinjenicu
daje uz odrzano Europsko prvenstvo u nogometu u Njemackoj i
Olimpijske igre u Francuskoj, bio primjetan i trend rasta broj smjestajnih
kapaciteta, odnosno ponuda koje su nadmaSivale trenutni rast
potraznje. Ipak, ono $to je bilo od najveceg znaCaja je rast prometa u
razdoblju predsezone i posezone s Cime je sektor izrazito zadovoljan i na
Sto je hrvatska turistiCka politika strateSki orijentirana kako bi se
dugoro€no imao odrziv razvoj turizma. U svakom slucaju, 2024. bila je jos
jedna zahtjevna godina, a s oporavkom drugih destinacija koje su se
vracale na turistiCko trziSte borba za svakog gosta postajala je joS
intenzivnija. S obzirom na sve trendove i pojave koje su posljednjih godina
zahvatile sektor putovanja na globalnoj razini, realizirani turistiCki promet
predstavlja uspjeh i rezultat s kojim turistiCki sektor moze biti zadovoljan.
U konacCnici se moze ustvrditi da su turisticku sezonu obiljezili izazovi, a
cilj je bilo poduzimati aktivnosti kako bi se zadrZala steCena pozicija, ali uz
daljnje prilagodavanje ukupne turisticke ponude, poboljSanje kvalitete
turistiCkog proizvoda, iznalazenje izvornih vrijednosti i prepoznatljivosti
turistiCke destinacije. Naglasak je stavljen na promociju na domacem
trziStu te na odabranim stranim trziStima, s najvecCim potencijalom
doprinosa turistickom rezultatu u specifi¢nim okolnostima.
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1.1.
1.2.
1.3.

Ukupni rashodi ostvareni u 2024. godini iznose 5.298.925 eura (u bruto
bilanci 5.310.231 eur), Sto je u skladu s planiranim rashodima temeljem
izmjena i dopuna plana, a Sto je i za 54% viSe u odnosu na rashode iz
2023., cime se potvrduje znacajan opseg provedenih aktivnosti u 2024.

U nastavku je pregled realiziranih aktivnosti po vrstama u 2024. godini;

1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE

Plan Rebalans Realizacija
AKTIVNOSTI PO VRSTAMA 2024 2024 2024
ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 151.250 96.240 123.988
Izrada strate$kih i akcijskih dokumenata 125.000 55.000 49.125
Istrazivanje i analiza trzista 20.000 35.000 68.625
Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti 6.250 6.240 6.238

ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE ukljuduje stavke izrade
strateskih i akcijskih dokumenata, istrazivanja i analize trziSta te mjerenja
ucinkovitosti promotivnih aktivnosti. TZ Splitsko — dalmatinska za potrebe
istrazivanja i strateSkog planiranja koristi razne dostupne i relevantne
izvore informacija, podataka i analiza, kontinuirano provodi vlastite analize
turistiCkog prometa i resursa te po potrebi provodi ciljana trzZiSna
istrazivanja. Rashodi predmetne stavke planirani su u iznosu od 151.250
eura, a temeljem izmjena i dopuna programa, iznos sredstava je smanjen
na 96.240 eura. Rashodi aktivnosti “IstraZivanje i starteSko planiranje”
realizirani su u konacnici u iznosu od 123.988 eura, $to je za 29 posto viSe
u odnosu na sredstva planirana temeljem izmjena i dopuna programa i
sudjeluju sa 2,3 posto u strukturi ukupno realiziranih aktivnosti.

1.1. IZRADA STRATESKIH | AKCIJSKIH DOKUMENATA

Opis i cilj aktivnosti:

TZ Splitsko — dalmatinske Zupanije usvojila je u 2018. godini Glavni plan
turizma Splitsko-dalmatinske Zupanije (2017. - 2027.) sa strateSkim i
operativnim planom marketinga turizma Zupanije. Vodena Zeljom da stvori
strateSki okvir integralnog turistiCkog razvoja ovog podrucja do 2030.
godine, TZ Splitsko-dalmatinske Zupanije u suradnji s lokalnim TZ-ima s
podrucja Zagore - Vrlika, Sinj, Trilj i Dugopolje te op€inama Hrvace, Otok,
Muc¢ i Klis inicirala je i u konacnici izradila Strategiju razvoja turizma
Dalmatinske zagore - splitskog zaleda u suradnji s Ekonomskim
fakultetom Sveucilista u Splitu i Institutom za turizam u Zagrebu.
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U studiji se, polazeCi od temeljnih preduvjeta odrzivog razvoja turizma i
analize aktualnog stanja te sagledavanjem svih relevantnih trziSnih
trendova, definiraju interne snage i slabosti te prilike i prijetnje iz
okruzenja za razvoj turizma u Dalmatinskoj zagori — splitskom zaledu.
Dalje, postavljaju se glavna nacela razvija, vizija i misija te strateski ciljevi,
Sto osigurava okvir za djelovanje dionika u turizmu. Nastavno na usvojenu
Strategiju, TZ Splitsko—dalmatinska u suradnji s Ekonomskim fakultetom u
Splitu i Institutom za turizam potpisala je ugovor o izradi Akcijskoga plana
razvoja Dalmatinske zagore — splitskog zaleda.

Slika: Potpisivanje Ugovora za izradu Akcijskog plana kojem su prisustvovali lvana Vladovié,
direktorica TZ SDZ, Vinko Mustra, dekan Ekonomskog fakulteta, Damir Kre$ié, ravnatelj
Instituta za turizam, Stipe Cogelja, zamjenik Zupana SDZ kao i predstavnici grada Trilja,
opcina Klis, Dicmo, Otok, Hrvace te predstavnici TZ-ova Sinja, Dugopolja i Vrlike.

"
PR ey

Strategijom je napravljena sveobuhvatna analiza stanja Zagore, dok su
Akcijskim planom, koji je zavrSen u lipnju 2024. godine, definirane
konkretne mijere i aktivnosti za turistiCki razvoj Zagore. Akcijski plan sluzi
kao alat za mobilizaciju resursa, usmjeravanje investicija i koordinaciju
medu razliCitim dionicima. Plan je strukturiran u pet kljuCnih segmenata
koji zajedno Cine sveobuhvatni okvir za operacionalizaciju strategije
razvoja. Segmenti uklju€uju uvod s osvrtom na SWOT analizu, definiranu
viziju i ciljeve razvoja, nacCela razvoja, prioritete i mjere, plan aktivnosti koji
sistematizira projekte determinirane od strane lokalnih zajednica
ukljuCenih u izradu Akcijskog plana, pracenje i evaluaciju, te zakljucke i
preporuke.

Temeljem Zakona o turizmu, koji je stupio na snagu 2024. godine,
turistiCke zajednice dobivaju novu ulogu u upravljanju destinacijom i to
kroz nastavak njihove transformacije u organizacije za upravljanje
destinacijom, koje osim marketinSke potpore imaju i ulogu okupljanja i
koordinacije dionika s ciljem integriranog upravljanja destinacijom u
smjeru odrzivosti.
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Alati koji se turistiCkim zajednicama daju u upravljanju destinacijom, vezani
Su uz izradu planova upravljanja destinacijom i upravljanje turistickim
tokovima. Splitsko-dalmatinska Zupanija, sukladno Zakonu o turizmu (NN
156/23) koji je na snazi od 1.1.2024. godine, ima obvezu dono3enja Plana
upravljanja destinacijom. SadrZaj Plana upravljanja definiran je
spomenutim Zakonom, a medu ostalim ukljuCuje i pracenje pokazatelja
razvoja i odrzivosti turizma S$to podrazumijeva uspostavljanje baze
pokazatelja kako bi se isti mogli kontinuirano pratiti i time stvarati
informacijska podloga za dono3enje oduka vezanih uz aktivnosti
upravljanja razvojem turizma u destinaciji. Plan upravljanja destinacijom,
kao planski dokument, sadrZzi analizu stanja i popis resursne osnove,
pokazatelje odrzivosti na razini destinacije, mjere i aktivnosti potrebne za
ostvarenje razvojnog smijera, prijedlog smjernica i preporuka za razvoj
destinacije te popis projekata koji pridonose provedbi mjera potrebnih za
doprinos ostvarenju pokazatelja odrzivosti na razini destinacije. Dana
15.10. 2024. godine TZ Splitsko — dalmatinske Zupanije potpisala je sa
Institutom za turizam Ugovor za izradu sljedeceg:

» Plan upravljanja destinacijom Splitsko-dalmatinske Zupanije za
razdoblije 2026. - 2029. godine I predstavljanje Plana
predstavnickom tijelu (Skupstini SDZ)

» Smijernice za marketing destinacije

» Uspostavljanje baze pokazatelja za praCenje razvoja i odrzivosti
turizma

Realizirane aktivnosti u 2024. godini;
¢ lzrada AKCIJSKOG PLANA RAZVOJA TURIZMA DALMATINSKE
ZAGORE - SPLITSKO ZALEDE
Izvodaci: Ekonomski fakultet Split i Institut za turizam Zagreb
TroSak aktivnosti: 25.000 eur

% Izrada PLANA UPRAVLJANJA DESTINACIJOM SDZ
v" 1. rata (definiranje metodologije i izrada 1. faznog izvjestaja)
lzvodaci: TZ Splitsko - dalmatinska i Institut za turizam Zagreb
TroSak aktivnosti: 24.125 eur

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska, lokalne TZ i opCine s podrucja Zagore, Institut
za turizam Zagreb, Ekonomski fakultet Split

Realizacija:
49.125,00 eur
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1.2. ISTRAZIVANJE | ANALIZA TRZISTA

Opis i cilj aktivnosti:

S cillem sagledavanja stanja, kretanja i tendencija u razvoju ponude i
potraznje, kao i drugih podataka relevantnih za razvoj i promociju turizma
Srednje Dalmacije u cjelini ili njegovih pojedinih segmenata, TZ Splitsko -
dalmatinska u suradnji s relevantnim institucijama, po potrebi, provodi
istrazivanja trziSta. TuristiCka zajednica Splitsko-dalmatinske Zupanije, u
suradnji s Institutom za turizam, provela je u 2024. godini istraZivanje
L<Analiza domace turisticke potraznje u Splitsko-dalmatinskoj zupaniji“,
kako bi saznala Sto motivira domace turiste i kako najbolje iskoristiti
potencijal koji oni donose, a sve s ciljem dubinskog razumijevanja navika i
stvarnih ili percipiranih prepreka domacih turista za posjete zupaniji, prije
svega izvan glavne ljetne sezone. Istrazivanje kombinira analizu dostupnih
sekundarnih izvora podataka s provedbom primarnih istrazivanja kako bi
se osigurala neophodna podloga za razvoj turistickin proizvoda i
definiranje strategije komunikacije za domace turisticko trziSte, posebice
izvan glavne ljetne sezone. Nakon uvodnog poglavlija, u drugom se
poglavlju detaljno analiziraju veliCina i obiljezja domace turistiCke potraznje
na razini cijele Hrvatske, pruzajuci uvid u broj putovanja, viSednevnih i
jednodnevnih, i nocenja ostvarenih u komercijalnim i nekomercijalnim
oblicima smijeStaja prema regijama i tipovima smjeStaja. Slijedeci isti
obrazac, tre¢e poglavlje se fokusira specificno na veliCinu i obiljezja
domace turistiCke potraznje Splitsko-dalmatinske Zupanije. Dodatno se
analiziraju posebnosti putovanja u zupaniji izvan glavne ljetne sezone u
usporedbi s ljetnom sezonom. Cetvrto poglavlje istrauje potencijal
domaceg trziSta za putovanja u Zupaniju, koristeCi rezultate provedenih
fokus grupa i kvantitativnog istraZivanja stavova i motivacija domacih
turista koji od sijeCnja 2023. do lipnja 2024. godine nisu bili na privathom
putovanju u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji. Peto poglavlje pruza
perspektive organizatora putovanja, razmatraju¢i njihova misljenja i
percepcije o domacem trZiStu i potrebama turista. U Sestom poglavlju
analiziraju se strana iskustva i prakse usmjerene na poticanje domaceg
turizma, s ciljem identifikacije strategija koje bi mogle biti primjenjive u
lokalnom kontekstu. Zakljutno poglavlje sintetizira kljuCne nalaze
istrazivanja i nudi konkretne preporuke za turistiCke strategije kako bi se
potaknula veca potraznja domacih posjetitelja, posebno tijekom razdoblja
izvan glavne turistiCke sezone. lzvjeStaj obuhvaca i priloge u kojima se
nalaze cjeloviti rezultati provedenih kvantitativnih istrazivanja. Istrazivanje
je dostupno na stranicama TZ Splitsko — dalmatinske www.dalmatia.hr.
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Tro$ak realizacije cjelokupne aktivnosti u 2024. godini iznosi 68.625 eura,
Sto je gotovo dvostruko viSe u odnosu na sredstva planirana temeljem
izmjena i dopuna programa, obzirom je predmetno istrazivanje tijekom
izrade nadopunjavano s novim vrstama informacijama i vrstama
istrazivanja, a sve kako bi se dobio kvalitetan i cjelovit dokument.

U okviru navedene stavke u 2024. godini realizirano je sljedece;
* IstraZivaéki projekt ,, ANALIZA DOMACE TURISTICKE POTRAZNJE
u Splitsko — dalmatinskoj zupaniji“
lzvodac: Institut za turizam Zagreb
TroSak aktivnosti: 68.625 eur

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska, Institut za turizam

Realizacija:
68.625,00 eur

1.3. MJERENJE UCINKOVITOSTI PROMOTIVNIH AKTIVNOSTI

Opis i cilj aktivnosti:

Navedena stavka podrazumijeva uspostavljanje djelotvornog mehanizma
mjerenja i nadzora ucinkovitosti provedenih promotivnih aktivnosti na
svim razinama TZ. U 2024. godini provodilo se pracenje i analiza medijskih
i online objava te opcCenito analiza postignutin komunikacijskih rezultata u
pogledu organizacije i provedbe promotivnih aktivnosti. U skladu s
navedenim, utroSena su planirana sredstva sukladno izmjenama i
dopunama programa, kroz ugovorno reguliranu suradnju s jednom od
agencija specijaliziranih za pregled i analizu svih medijskih objava.

Realizirana aktivnost;
v’ aplikacija za pracenje online medija — Plus Plan
TroSak aktivnosti: 6.238 eur

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska, agencija

Realizacija:
6.237,60 eur
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2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

S ciljem stvaranja novih motiva dolazaka i boljeg pozicioniranja turisti¢kih
proizvoda na trZiStu, TZ Splitsko - dalmatinska je kroz vlastite programme,
kao i suradnju sa sustavom turistiCkih zajednica i kljuCnim dionicima
turistickog sektora provodila aktivnosti vezane uz unaprjedenje kvalitete i
trziSne pozicije postojecih kao i razvoj novih turistiCkih proizvoda. TZ
Splitsko — dalmatinske Zupanije u 2024. godini nastavila je i s programima
podrSke razvoju turistickin dogadanja te podrSku programima nositelja
razvoja selektivnih oblika turizma (sustav TZ, strukovna udruzenja, klasteri,
DMK). Za realizaciju svih aktivnosti predmetne stavke planirala su se
programom rada sredstva u iznosu od 1.740.000 eura, medutim
izmjenama i dopunama programa, iznos planiranih sredstva je smanjen na
1.636.100 eura, a u konacnici realizacija iznosi 1.629.525 eura, $to je
gotovo istovjetno planiranim rashodima temeljem izmjena i dopuna
programa i sudjeluju sa 30,7% u ukupnoj strukturi realiziranih aktivnosti.

2.1. IDENT. | VREDNOVANJE RESURSA | STRUK. PROIZVODA

Plan Rebalans Realizacija

RB AKTIVNOSTI PO VRSTAMA 2024 2024 2024
2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 1.740.000 1.636.000 1.637.524
2.1. |Identi. i vrednova. resursa i struk. turistickih proizvoda 250.000 323.600 323.600
2.1.1. Pozivni natje¢aj za sustav TZ na podru¢ju Zupanije 250.000 323.600 323.600

Opis i cilj aktivnosti:

Razvojem selektivnih oblika turizma, omogucilo bi se produzenje turisticke
sezone i dodatni razvoj turizma, posebice u pogledu obogacivanja
turisticke ponude novim proizvodima i sadrZajima. Sezonski karakter
turizma, kao temeljno uporiSte i izvoriSte uniformiranosti turistickog
prometa, u isto je vrijeme i kljuCni razlog opravdanosti i potrebe razvoja
selektivnog turizma u smislu razvoja novih proizvoda i privliacenja novih
segmenata potencijalnih turista. Razvoj selektivnih oblika turistiCke ponude
jedan je od znacCajnijih sredstava poboljSanja i prevladavanja negativnih
obiljezja suvremenog turizma u cjelini. Krivulja sezonalnosti ukazuje da se
jo$ uvijek veCina prometa ostvaruje od lipnja do rujna, te je najviSe
motivirana dominantnim proizvodom sunca i mora. Upravo zbog
navedenih razloga, TZ Splitsko — dalmatinska planira, provodi i poti¢e
razvoj selektivnih oblika turistiCke ponude na podrucju Splitsko -
dalmatinske zupanije.
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S ciljem poticanja, kreiranja i razvoja selektivnih oblika turisticke ponude u
vidu razvoja novih proizvoda, a sve s ciliem obogacivanja turistiCke
ponude i stvaranja novih doZivljaja i atrakcija, TZ Splitsko — dalmatinska
veC kontinuirano provodi pozivni natjeCaj za sustav TZ gradova, opcCina i
mjesta. Sredstva potpore odobravala su se za razvoj i unapredenje
turisticke ponude destinacije te uvjeta boravka turista, razvoj, obnovu i
unapredenje javne turistiCke infrastrukture, osnivanje interaktivnih centara
te razvoj svih selektivnih oblika turisticke ponude na podrugju Zupanije. TZ
Splitsko — dalmatinska nakon donoSenja odluke o visini odobrene potpore
sklapala je ugovor o potpori s pojedinom TZ kojim se uredio nacin
koriStenja potpore, nacCin pracenja realizacije projekata, isplata potpore i
druga pitanja vezana za realizaciju projekata. Za predmetni natjeCaj bila su
predvidena sredstva u iznosu od 250.000 eura, ali izmjenama i dopunama
programa, zbog velikog broja prijavljenih projekata, iznos sredstava je
povecan na 323.600 eura, Sto je u konacnici i realizirano.

Pregled odobrenih projekata po TZ-ima

Razvoj i unapredenje ponude destinacije te uvjeta boravka turista —

TZ opéine SELCA digitalizacija sadrzaja kulturnog turizma u funkciji razvoja destinacije 4.000,00
Razvoj i unapredenje ponude destinacije te uvjeta boravka turista —

TZ opéine MILNA prikaz Bbracere od Zeljeza u sklopu tematske staze maritimne bastine 5.000,00
Razvoj i unapredenje ponude destinacije te uvjeta boravka turista —

TZ opéine SUTIVAN uredenje izletiSta na ,,Veloj lokvi“ u Sutivanu 15.000,00

Razvoj i unapredenje ponude destinacije te uvjeta boravka turista —
interpretacija i valorizacija antickog brodoloma u Sutivanu (slikovnica

TZ op¢ine SUTIVAN za djecu, edukacije i specijalizirana brosura) 6.000,00
Razvoj, obnova i unapredenje javne tur. infrastrukture — ,Supetarske
TZ grada SUPETRA gustirne - oltari zivota Supetra“ na kulturnoj ruti ,,Dir s Rendi¢cem* 12.000,00

Razvoj, obnova i unapredenje javne turisticke infrastrukture -
vidikovci i prirodni Photo Point na tematskim stazama ,,Maslinovi

TZ grada SUPETRA puti® i ,,Otkrivajuéi Mirca“ 4.000,00
Razvoj i unapredenje ponude destinacije te uvjeta boravka turista —
TZ op¢ine POSTIRA uredenje plaze PRJA 4.000,00

Razvoj i unapredenje ponude destinacije te uvjeta boravka turista —
uredenje Setnice Obala kneza Domagoja (zastita, orezivanje, obuka i

TZ opéine BRELA ocuvanje breljanskih znacajnih stabala) 3.000,00
Unapredenje kvalitete kljucnih turistiCkih proizvoda u destinaciji —
TZ opéine BRELA OUTDOOR destinacija Brela 8.000,00

Razvoj i unapredenje ponude destinacije te uvjeta boravka
turista/kulturni i eno gastro turizam - MAESTRALE - novi vjetar
TZ grada MAKARSKA skrivene Makarske 12.000,00
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TZ opéine BASKA VODA

TZ opéine PODGORA

TZ opéine PODGORA
TZ grada SOLINA

TZ opéine SOLTA
TZ opéine SOLTA
TZ opéine JELSA
TZ mjesta DRVENIK
TZ DRVENIK
(nositelj klastera)

TZ grada SPLITA

TZ opéine GRADAC

TZ opéine GRADAC

TZ mjesta VRBOSKA
TZ opéine MARINA

TZ opéine MARINA

TZ mjesta ZIVOGOSCE
TZ mjesta ZIVOGOSCE

TZ grada OMISA

TZ opéine PODSTRANA

TZ opéine PODSTRANA

TZ opéine BOL

Razvoj, obnova i unapredenje javne turisticke infrastrukture —
uredenje plaza opéine Baska Voda

Razvoj i unapredenje ponude destinacije te uvjeta boravka turista —
razvoj outdoor destinacije ,,From sea to the mountain® - Il. Faza

Razvoj i unapredenje ponude destinacije te uvjeta boravka turista —
Podgorski totemi

Kulturni turizam - tematska dje¢ja ruta SALONA PLAY

Razvoj i unapredenje ponude destinacije te uvjeta boravka turista —
uredenje djecjeg igralista sa spravama u Maslinici

Razvoj kulturnog turizma - ProSirena stvarnost u turizmu - ,,Tajne
Soltanskog podmorja“ AR aplikacija

Razvoj i unapredenje ponude destinacije te uvjeta boravka turista —
poucna staza Grapceva Spilja - Humac

Razvoj, obnova i unapredenje javne turisticke infrastrukture — uredenje
plaze Platina i pristupne Setnice

Razvoj i unapredenje ponude destinacije te uvjeta boravka turista —
brendiranje klastera Makar. rivijera i izrada zajednicke broSure i videa

Razvoj i marketing destinacije kroz koordiniranje promotivnih aktivnosti
— izrada turisticke karte kruzne ,,Perunove staze“ (4 tematske staze)

Razvoj, obnova i unapredenje javne turisticke infrastrukture -
uredenje plaze i Setnice Gradac - Vodice

Razvoj i unapredenje ponude destinacije te uvjeta boravka turista —
unapredenje turisticke ponude opc¢ine Gradac (ulaz u mjesto,
oslikavanje autobusnih stanica, cvjetnjaci i mozaik klupe...)

Razvoj, obnova i unapredenje javne turisticke infrastrukture — uredenje
suhozida na glavnom ulazu u Starogradsko polje AGER

Razvoj i unapredenje turisticke ponude destinacije te uvjeta boravka
turista — tematski park ,,Bunari“

Razvoj i unapredenje turisticke ponude destinacije te uvjeta boravka
turista — uredenje tematske biljne staze ,,Put Grote“

Razvoj i unapredenje ponude destinacije te uvjeta boravka turista —
uredenje Setnice Zivogosce Porat - Mala Duba - plaza Velika Duba (II)
Razvoj i unapredenje ponude destinacije te uvjeta boravka turista —
uredenje izletista i vidikovca Suzina (Il faza) i vidikovca Ploca
Razvoj i unapredenje turisticke ponude destinacije te uvjeta boravka
turista — uredenje vidikovca na Gradcu
Razvoj, obnova i unapredenje javne turistiCke infrastrukture —
postavljanje 16 kabina za presvlacenje i zastitinih ograda za sigurnost
kupaca duz cijelog obalnog pojasa op¢ine
Razvoj i unapredenje ponude destinacije te uvjeta boravka turista —
uredenje outdoor staze ,,Perun Adventure“

Razvoj, obnova i unapredenje javne turisticke infrastrukture — uredenje i
otvaranje novoga TIC-a TZ opcine Bol
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TZ grada

TZ opéine PUCISCA

TZ opéine KOMIZA

TZ opéine KOMIZA

Razvoj, obnova i unapredenje javne turisticke infrastrukture — pjesacko

STAROGA GRADA rekreativna staza kroz Starogradsko polje HORA TOUR 3.600,00
Razvoj, obnova i unapredenje javne turisti(":lse infrvastrukture -
digitalizacija tematsko - pjeSacke staze ,,Zivot Skarpelina“ 6.000,00
Razvoj, obnova i unapredenje javne turisticke infrastrukture — nabavka
novoga samonaplatnog parkiraliSnog sustava sa LPR kamerama i

TZ mjesta IGRANE blagajnom s karti¢nim plaéanjem 10.000,00

Razvoj i unapredenje ponude destinacije te uvjeta boravka turista
(KULTURNI TURIZAM) - revitalizacija RIBARSKE ULICE 4.000,00

Razvoj i unapredenje ponude destinacije te uvjeta boravka turista
(AKTIVNI TURIZAM) - uredenje staza na otoku BiSevu 4.000,00
323.600,00

UKUPNO ODOBRENO

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska i lokalne TZ SDZ

Realizacija:
323.600,00 eur

2.2. SUSTAVI 0ZNACAVANJA KVALITETE TUR. PROIZVODA

Rebalans | Realizacija

2.2.
2.2.1.
2.2.2.
2.2.3.
2.2.4.

AKTIVNOSTI PO VRSTAMA Plan 2024
RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA
Sustavi ozna¢avanja kvalitete turistickog proizvoda 500.000
Aktivni turizam Srednje Dalmacije 100.000
Kulturni turizam Srednje Dalmacije 30.000
Enogastronomija Srednje Dalmacije 300.000
Nauticki turizam Srednje Dalmacije 70.000

2024 2024

382.500 385.434
57.000 56.548
61.500 63.200

225.000 227.317
39.000 38.369

Unutar stavke SUSTAVI OZNACAVANJA KVALITETE TURISTICKOG
PROIZVODA planirana su sredstva u iznosu od 500.000 eura, te su
izmjenama i dopunama programa smanjena na iznos od 382.500 eura.
Akcent aktivnosti bio je na proizvodima koji zadovoljavaju potrebe vodene
specificnim turistiCkim motivima, medu koje spadaju aktivni turizam,
kulturni turizam, enogastronomija i nauticki turizam. Rashodi aktivnosti
navedene stavke u konacnici iznose 385.434 eura, $to je za 1% viSe u

usporedbi s izmjenama i dopunama programa.

28



2.2.1. Aktivni turizam

Opis i cilj aktivnosti:

U Glavnom planu razvoja turizma Splitsko-dalmatinske Zupanije aktivni
turizam prepoznat je kao jedan od proizvoda s visokom atraktivnoScu i
konkurentno$¢éu. Cinjenica je da je popularnost aktivnog turizma na
turistiCkom trziStu posljednjih godina u evidentnom rastu, Sto je posljedica
sve izrazenije brige o zdravlju, razvoja posebnih interesa kod turista i
opcenito Zelje za 'avanturom®. S obzirom na to da je orijentacija Splitsko-
dalmatinske zupanije podizanje kvalitete turistiCkin proizvoda i usluga,
produljenje sezone i ravnomjernost razvoja u cijelom podruéju Zupanije,
razvoj aktivnog turizma predstavlja jedan od bitnih pravaca koji treba
razvijati i koji tome moZe znacCajno pridonijeti. Od brojnih oblika aktivnog
turizma, u 2024. godini akcent aktivnosti ureda TZ Splitsko — dalmatinske
bio je na razvoju i unapredenju segmenta cikloturizma. Zadnjih nekoliko
godina razvoju cikloturizma TZ Splitsko - dalmatinska dala prioritet te je
sustavno izgradivana infra i suprastruktura za cikloturizam. S obzirom na
sve veéi znaGaj cikloturizma za cijelu Zupaniju i pojedinih njenih
destinacija/rivijera, a neovisno o Ginjenici da je Zupanija ve¢ uginila vise
nego znaCajan iskorak u trasiranju/osuvremenjivanju postojeceg sustava
biciklistiCkih staza, potrebno je i dalje pojaCano ulagati u ovaj projekt.
Akcent aktivnosti tijekom 2024. godine bio je na unapredenju razvoja
proizvoda cikloturizma na podrucju Splitske rivijere i klastera Dalmatinske
zagore. Naime trenutaCno se odvijaju aktivnosti revidiranja cjelokupnog
dosadasnjeg projekta, izraduju se nove staze, kreiran je novi unificirani
pravilnik kao i standardi obiljeZavanja svih staza na podrugju Zupanije. U
Cetiri postojeca turistiCka klastera konstantno se ulazu znaCajna sredstva
kako bi se cikloturisticka ponuda unaprijedila i postala jo§ konkurentnija.

S cillem poboljSanje uvjeta boravka turista u destinaciji te potrebi i
vaznosti oCuvanja i unaprjedenja svih elemenata turistiCcke resursne
osnove odredene destinacije, TZ Splitsko — dalmatinska sufinancirala je u
2024. godini turistiCkim zajednicama gradova, opcCina i mjesta
organiziranje i provodenje akcija CiS¢enja podmorja, rijeka i jezera na
podrugju Zupanije, a koje su provodile samostalno i u suradnji sa raznim
udrugama, ronilackim klubovima i drugim subjektima. TroSak realizacije
cjelokupne aktivnosti u 2024 godini iznosi 56.548 eura, Sto sukladno
planiranim sredstvima temeljem izmjena i dopuna programa.

U okviru navedene stavke u 2024. godini realizirano je sljedece;
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¢ Sufinanciranje projekta razvoja CIKLOTURIZMA na podruéju
DALMATINSKE ZAGORE - Splitskog zaleda;

Cetiri TZ-a s podru¢ja Dalmatinske zagore — Vrlika, Sinj, Trilj i Dugopolje te
opc¢ine Dicmo, Klis, Otok i Hrvace provode projekt razvoja cikloturizma u
suradnji sa poduzeem Spot d.o.0. iz Varazdina temeljem potpisanoga
ugovora u 2022. godini koji ukljuCuje sljedece aktivnosti: razvoj
infrastrukture, razvoj usluga te brendiranje i promocija.
Tro$ak aktivnosti: 28.000 eur

*» Organizacija i realizacija studijskog putovanja za djelatnike
sustava TZ s naglaskom na proizvod CIKLOTURIZMA -
bike destinacije juzni Tirol (Italija), u razdoblju od 17. - 20.10. 2024.
Nositelj organizacije i provedbe: Top Sport Events i TZ SDZ
TroSak aktivnosti: 8.548 eur

¢ Sufinanciranje lokalnim TZ-im,a na podrucju Splitsko -
dalmatinske Zupanije AKCIJE CISCENJA podmorja, rijeka i jezera;

Pregled odobrenih akcija:

Akcija ¢iséenja podmorja EKO SUBADVENT 2024
TZ grada SPLITA Gradsko kupaliste Jadran — 14.12. 2024 2.600 eur
Akcija ¢iséenja podmorja MILNARSKE VALE
TZ opéine MILNA Uvala Milna - 11.05. 2024 1.000 eur
. Akcije ¢iséenja podmorja KASTELA 2024
TZ grada KASTELA Akvatorij kasStelanskog zaljeva — svibanj/lipanj 2024 1.200 eur
Akcija ¢iséenja podmorja CUVAJMO MORE

TZ opcine DUGI RAT Akvatorij op¢ine Dugi Rat — 25.05. 2024 1.000 eur
Akcija ¢iséenja podmorja opéine BASKA VODA

TZ opéine BASKA VODA PlaZe na podrucju opcine (10 plaza) - 30.09. - 5.10. 2024 3.200 eur

Akcija ¢iSéenja podmorja ZELENA | PLAVA CISTKA
TZ opéine PODGORA Podgora i Dradnice - 19.05. 2024 650 eur
Akcija ¢iséenja podmorja u Makarskoj

TZ grada MAKARSKA Priobalni pojas — 11.05., 1.06., 21.10. 2024 1.600 eur
Akcija ciSéenja podmorja SUB ECO BOL 2024

TZ opéine BOL Podmorje opcine Bol - 1.05. 2024 2.000 eur

Eko akcija ¢iS¢enja podmorja

TZ grada TROGIRA Obalno podrucje luke Trogir - 27.04. 2024 2.700 eur
. Manifestacija “Dani podmorja Gradac”

TZ opéine GRADAC CiSc¢enje podmorja opCine Gradac — 18.05. 2024 850 eur

Akcija ¢iSéenja podmorja
TZ mjesta DRVENIK Drvenicke uvale - 5.05. 2024 1.600 eur
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EKO AKCIJA ¢iséenja podmorja

TZ op¢ine JELSA Zavala | lvan Dolac - 2. i 3.11. 2024 1.600 eur
UKUPNO odobreno 20.000 eur

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ SDZ, lokalne TZ, Top Sport Events i Spot d.o.0.

Realizacija:
56.547,84 eur

2.2.2. Kulturni turizam Srednje Dalmacije

Opis i cilj aktivnosti:

Razvoj kulturnog turizma jedan je od prioriteta aktivnosti ureda TZ Splitsko
— dalmatinske. Kulturni turizam razvija se u svrhu produljena sezone,
pozicioniranja Zupanije kao i cjelokupnom ekonomskom razvoju, a temelji
se na kvalitetnom upravljanju i suradnji kljuCnih dionika. Tijekom 2024,
godine ured TZ Splitsko — dalmatinske Zupanije nastavio je s realizacijom
niza aktivnosti s ciliem unapredenja kulturne turisticke ponude, pri ¢emu
su utroSena sredstva sukladno izmjenama i dopunama programa.
Naglasak aktivnosti bio je na realizaciji cijelog niza projekata s ciljem
predstavljanja kulturne baStine Splitsko - dalmatinske Zupanije, ali
poseban naglasak bio je na promociji kulturnih potencijala podrucja
Dalmatinske zagore. Na inicijativu Turisticke zajednice  Splitsko-
dalmatinske Zupanije, a uz podrsku turistickog sektora, prvi put je u 2023.
godini od mjeseca travnja krenula ,Zelena linija“ turistiCka autobusna
linija koja je kretala svakog dana do mjeseca studenog u 12 sati
sa splitske rive prema Dalmatinskoj zagori, a Sto je nastavljeno i u 2024.
godini. Cilj navedenoga projekta je posjetiteljima ponuditi vise od ,mora i
sunca“ te im otkriti do sada nepoznati Sarm Srednje Dalmacije Cija je
unutrasnjost bogata i rijekama i planinama i stoljetnom povijeSCu i
kulturom. Prva toCka zaustavljanja je Dugopolje, Centar za posjetitelje,
koji je ujedno i polaziSna toCka za izlete po Dalmatinskoj zagori. Od 2024.
godine dana je mogucnost turistickim agencijama koje rade programe
obilaska Dalmatinske zagore da tamo ponude gostima cijelu paletu
mogucnosti obilaska Zagore, ovisno o njihovim afinitetima, od jahanja,
quadova, do obilazaka sakralnih i povijesnih spomenika i mjesta. Linija
inaCe, ide dalije preko Klisa i etno-agro parka Stella Croatica.
Gosti na taj nacin imaju priliku upoznati komparativne prednosti zagorskog
dijela Zupanije koji nudi niz mogucnosti za obogacivanje njihova boravka,
posebno u predsezoni i posezoni.
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Srednja Dalmacija je u 2024. godini bila bogatija i za dva projekta koja je
uspjesno realizirala TZ Splitsko-dalmatinska. Rije¢ je o postavljanju klavira
u splitsku Zraénu luku Sveti Jeronim pod nazivom "Where Music Takes
Flight', a paralelno s time pokrenuta je i jedinstvena umjetnicka
manifestacija "Art In The Heart Of Adriatic” prilikom Cega su akademski
slikari iz Hrvatske udruge likovnih umjetnosti u odabranim turistickim
odrediStima crtali na otvorenom inspirirajuci se ljepotama destinacije uz
druZenje s gradanima. Rije€ je o netipi¢noj i nekomercijalnoj manifestaciji
koja ide za tim da Dalmaciju prikaze kao regiju kulture i impresivne
povijesti, a koja inkluzivno okuplja sve mjeStane, prolaznike i turiste. Klavir
u zracnoj luci postavljen je po uzoru na neke od najvaznijih turistiCkih
destinacija na svijetu, a na kojem su se svakodnevno izmjenjivali razni
glazbenici svirajuCi najveCe dalmatinske i svjetske hitove. Takoder, klavir
jei dostupan i za javnost pa svi zainteresirani mogu se okuSati u svojim
glazbenim vjeStinama. Danasnji gosti traze autentiCan doZzivljaj i zato, osim
prilike da prolaznici demonstriraju svoje glazbeno umijeCe i talent, TZ
Splitsko-dalmatinske Zupanije imala je za cilj predstaviti i hrvatske umjetnike,
umjetnost i glazbu, istiCuci odabrane bisere iz njezina bogatog opusa. Tako
projekt "Where Music Takes Flight", ne samo nudi turistima nezaboravno
iskustvo, vec istice vaznost glazbe u oblikovanju putovanja i dozivljaja.

TZ Splitsko — dalmatinska stavila je naglasak aktivnosti i na promociju
vjerskog turizma, te je u 2024. zapocCela sa sufinanciranjem projekta
Procesije ,,Za krizen“ u organizaciji TZ op¢ine Jelsa s ciljem promoviranja
potencijala za razvoj vjerskog i kulturnog turizma.

Za aktivnosti razvoja i promocije kulturnog turizma planiralo se izmjenama
i dopunama programa utroSiti 61.500 eura, a u konacnici realizacija iznosi
63.200 eura, Sto je za 3 posto viSe u usporedbi s izmjenama i dopunama.

U okviru navedene stavke u 2024. godini realizirano je sljedece;

Slika: Prigodno otvaranje ,,Zelene linije” izletom za predstavnike javnoga, privatnoga i turistickoga
sektora, kao i za medijske djelatnike.
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¢ Realizacija projekta ,,GREEN LINE“ za sezonu 2024. godine s
ciljem promocije Dalmatinske zagore;
- sufinanciranje projekta panoramskog autobusa za obilazak
podrucja Zagore koje ukljucuje lokalitete; Skrivena Dalmacija,
Stella Croatica i Klis
- lIzrada tekstova, terensko snimanje | postavljanja audio
sustava, odrzavanje autobusne linije i promidzba nove
izletnicke linije, izrada posebnih suvenira — majice, boce i sl.,
predstavljanje novih izleta, ugostiteljske usluge, dizajn
logotipa za projekt, usluge ozvucenja, organizacija dogadanja
u centru Skrivena Dalmacija za program promocije Zelene
linije, snimanja i postprodukcija promotivnih videa, usluge
vodenja i moderiranja projekta i dr.
TroSak aktivnosti: 19.065 eur
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Slika — Matejuska Split, predstavljanje manifestacije “Umjetnost na otvorenom*“

** Realizacija projekta ,,UMJETNOST NA OTVORENOM - Art in the
Heart of Adriatic” u organizaciji TZ Splitsko - dalmatinske i u
suradnji s Hrvatskom udrugom likovnih umjetnika s ciljem
afirmacije likovne umjetnosti u turizmu;

- Jedinstvena umjetniCka manifestacija organizirana na
podrucju Splita, Sinja i Supetra tijekom mjeseca svibnja
2024. godine
TroSak aktivnosti: 10.433 eur

** Realizacija projekta “WHERE MUSIC TAKES FLIGHT* s ciljem
promocije dalmatinske glazbe i kulture te poboljSanja ukupne
turisticke ponude;

- izvodenje glazbeno — umjetnickog programa u trajanju od 30
min na lokaciji Zracne luke Sveti Jeronim u razdoblju od
1.06 — 30.09. 2024 (18 izvodenja)
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- postavijanje klavira u prostor Zracne luke na trajno koristenje
posjetiteljima

- organizacija sveCanog predstavijanja projekta uz nastup
ucenika glazbene Skole Josip Hatze iz Splita

Slika; Zraéna luka "Sveti Jeronim" - inauguracija klavira i
predstavljanje projekta ,,Where music takes Flight“

TroSak cjelokupne aktivnosti: 18.703 eur

% Sufinanciranje projekta ,,PROCESIJE ZA KRIZEN“, s ciljem
promocije vjerskog turizma na otoku Hvaru

Projekt ukljucuje uredenje galerije i interpretacijskog centra ,Za krizen®,
organizaciju edukativnih programa za strucna vodenja, kreiranje moderne i
interaktivne web stranice koja ¢e promovirati Procesiju i sve sakralne i
hodoCasniCke sadrzaje povezane s otokom Hvarom, izradu promotivnog
materijala sa vizualnim identitetom, provedbu oglasavanja (online i offline),
organizaciju posebnih tematskih vikenda i turistiCkih paketa u suradnji s
raznim udruzenjima kako bi se promovirala ruta procesije ,Za krizen“ kao
jedinstvenog sakralnog turistickog paketa i dr. aktivnosti.
TroSak aktivnosti: 15.000 eur

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska, razni partneri, lokalne TZ

Realizacija:
63.200,43 eur

2:.2.3. Enogastronomija Srednje Dalmacije
Opis i cilj aktivnosti:

Splitsko-dalmatinska Zupanija ima brojne potencijale za razvoj eno
gastronomske ponude, kojom bi obogatila ukupnu turisticku ponudu, ali i
privlacila ciljane trziSne segmente koje motiviraju iskustva vezana uz hranu
| vina.
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Posebno je vazno istaknuti cjelovitost te ponude na razini destinacije, koja
ukljuCuje razliCite aspekte ponude, od restorana, tura, trznica, proizvodnje
hrane, vinarije i dr. Poseban projekt pokrenut u 2023. godini upravo je
projekt i prica o Dalmatinskoj marendi. Cilj brendiranja marende je
njezino predstavljanje kao neizostavnog dijela domaceg gastro identiteta.
Projekt Dalmatinska Marenda TZ SDZ pokrenula je tijekom protekle godine
s cillem predstavljanja marende kao autenticnog dalmatinskog obroka i
originalnog turistickog proizvoda, a Sto ukljuCuje brendiranje objekata i
proizvodacCa koji koriste domace, autohtone proizvode i spravljaju ih na
tradicionalan nacin. Nastavno na projekt, na podrucju Splitsko-dalmatinske
Zupanije organiziraju se i odrzavaju besplatne edukacije gastro brendiranja
i kulinarski master classovi. TuristiCka zajednica Splitsko-dalmatinske
Zupanije upravo iz navedenog razloga veliki fokus stavila je na promociju
gastronomije i u 2024. godini, kao jednog od kljucnih proizvoda u razvoju
cjelogodiSnjeg turizma te isticanju autenti¢nosti i kvalitete ponude Splitsko
- dalmatinske Zupanije. Jedan od primjera toga je i projekt ,Dalmatinska
marenda” kojim se vrednuje bogata gastronomska basStina i umijecCe
spremanja namirnica u Srednjoj Dalmaciji te kao takav namijenjen Cuvanju
identiteta Splitsko-dalmatinske Zupanije te stvaranju dodatnih ponuda za
domace i strane turiste. Na sve€anoj dodjeli Godisnjih hrvatskih turistickih
nagrada, koja je odrzana u Opatiji, Turisticka zajednica Splitsko-
dalmatinske Zupanije osvojila je i prestiznu nagradu u kategoriji
“Gastronomski dozivljaj godine” za projekt ,,Dalmatinska marenda®.
TroSak realizacije aktivnosti u 2024. iznosi 227.317 eura, to je za 1% viSe
u odnosu na izmjene i dopune plana i programa, a provedba navedene
aktivnosti nastavlja se u znaCajnom opsegu i u narednoj 2025. godini.
Realizirane aktivnosti u 2024. godini:

“* Projekt DALMATINSKA MARENDA - promoviranje autohtonih
dalmatinskih jela i dalmatinskog stila Zivota;
Kreiranje i snimanje promotivnog materijala (video filmovi) u
odabranim ugostiteljskim objektima na podrucju 4 destinacije;
Supetar, KaStela (vinograd), Imotski, Makarska

Na Hrvatskoj radioteleviziji, od 23. listopada 2024. s poCetkom u 15.20
sati na HTV 1, krenulo je emitiranje serijala “Dalmatinska marenda” kao
nastavak istoimenog projekta TuristiCke zajednice Splitsko - dalmatinske
zupanije koja je glavni pokrovitelj serijala. U serijalu od osam epizoda
gledatelji su imali priliku putovati kroz Split, Kastela, Jesenice, Makarsku,
Brac, Hvar, Imotsku krajinu i Sinj te otkriti specijalitete karakteristiCne za
svako od ovih mjesta.
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Filozofija marende i dalmatinskih gastronomskih obiCaja prikazana je kroz
zivopisne likove, dugogodiSnje ugostitelje i cijenjene kuhare, koji su
nastojali Sto vjerodostonije objasniti pravo znacCenje marende, tocnije
pribliziti gledateljima da se marenda u Dalmaciji ne odnosi iskljuivo na
obrok, veC da simbolizira opusSteni dalmatinski nacCin zivota, uZzivanje u
hrani, druzenje s prijateljima i obitelji.

TroSkovi realizacije projekta ukljuCivali su usluge terenskog snimanja,
kreiranja seta za potrebe snimanja priloga i video materijala, troSkove
zakupa ugostiteljskih objekata za potrebe snimanja, izradu posebnih video
filmova, snimanja i montaZe, pripremu i dostavljanje jela za realizaciju
projekta, troSkove najma prostora, usluge oglasavanja, troSkove smjestaja
ekipe za potrebe snimanja, troSkove priprema izlaznih formata i popratnih
materijala za TV emitiranje i koordinacija s urednikom, priprema 9 teasera
za TV emitiranje i dr. razne troSkove.

¢ Projekt DALMATINSKA MARENDA - promocija i brendiranje

- certificiranje objekata koji pruZaju uslugu marende

- odredivanje kriterija za dodjelu oznake za ugostiteljske objekte

- lzrada specijaliziranih suvenira/kuhinjska daska sa logom

- Izrada specijalizirane kuharice;
(idejno rjeSenje, urednicki poslovi, autorski rad, troSkovi terenskog
rada, izrada tekstova, snimanje, obrada i uredenje autorskih
fotografija na terenskim lokacijama u Splitu, Hvaru, Imotskom,
Virgorcu, Solti, Braéu, Krilu Jesenice i Makarskoj)

- organizacija dodjele nagrada i certifikata, hotel Cornaro Split

- lzrada specijaliziranih kuharskih kuta sa logom DM za kuhare koji
sudjeluju u projektu

- snimanje, postprodukcija i emitiranje specijalnih reporteZa

- priprema dalmatinske marende za posebna dogadanja

Na sveCanosti organiziranoj u hotelu Cornaro u Splitu dana 17. prosinca
2024. godine dodijeljeni su prvi certifikati za ugostiteljske objekte u
sklopu projekta Dalmatinska marenda, odnosno objekte i proizvodace koji
koriste domace, autohtone proizvode i spravljaju ih na tradicionalan nacin.
U sklopu sveganosti posebna priznanja urugena su chefovima Zeljku
Nevenu Bremecu i Hrvoju Zirojevicu te objektima Konoba Fabo (Imotski),
Muzeju ulja Skrip (otok Bra¢), Enoteka Terra (Split), OPG Barba Edo (Sinj)
I OPG Kuzmani¢ (Kastela), koji su znaCajno pomogli razvoju projekta i
doprinijeli  razvoju gastronomije, te Udruzi SKMER, partnerima TZ
Splitsko-dalmatinske Zupanije u projektu.
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Udruga SKMER osmislila je u suradnji s TZ Splitsko — dalmatinske i
posebne edukativne programe te su sudjelovali u sajamskim nastupima
kao i posebnim prezentacijama turizma Srednje Dalmacije i Dalmatinske
marende. Certifikate i oznake Dalmatinske marende dobila su 25 objekta
na podruéju Zupanije.

Slika; Hotel Cornaro - dodjela certifikata za ugostiteljske objekte u sklopu projekta
Dalmatinska marenda

Projekt Dalmatinska marenda, osim brendiranja marende kao autenti¢nog
obroka te brendiranja objekata i proizvodacCa, oCekuje i daljnji nastavak u
narednom razdoblju. U pripremi je i kuharica u kojoj Ce se predstaviti
tradicionalna jela, ali i majstori kulinarskog zanata kao i objekti u kojima
spravljaju dalmatinska tradicionalna jela vezana uz marendu. Uz to,
TuristiCka zajednica Splitsko-dalmatinske Zupanije priprema i nastavak
dokumentarnog serijala 'Dalmatinska marenda' te nastavak promocije na
stranim trzistima kao i u Hrvatsko;j.

TroSak aktivnosti cijeloga projekta: 140.333 eur

“* Projekt CROATIA, FULL OF FLAVOURS Dalmatinska marenda -
zajednicki promotivni projekt TZ SDZ, TZ grada Splita i
nacionalnog prijevoznika Croatia Airlines

Projekt se razvijao u suradnji s ugostitelima s podrugja cijele SDZ. Od
poCetka mjeseca travnja do pocCetka kolovoza ,,Dalmatinska marenda® bila
je gastronomsko-turisticka ponuda koja se i u sezoni 2024. godine dijelila
putnicima na svim avionskim linijama Croatia Airlinesa. ,Dalmatinska
marenda“ je paketi¢ u kojem su bili dalmatinski gastronomski specijaliteti:
prut, SalSa, mandulat, arancini te krekeri od maslinovog ulja i ruzmarina.
TroSak aktivnosti: 26.700 eur
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* Projekt MICHELIN CROATIA 2024 — marketinSka suradnja u sklopu
koje se provode razna promotivna dogadanja s ciliem brendiranja
hrvatske gastronomije;

» Aktivnosti na razini SDZ u 2024. godini ukljucivale su
organizaciju;
- Influencer food and wine trip (studijsko putovanje)
- organizaciju Masterclass-a (gastronomska radionica za
objekte s podrucja Dalmacije)

U suradnji Hrvatske turistiCke zajednice, TZ Splitsko-dalmatinske Zupanije
te MICHELIN vodi¢a odrZana je dana 14. listopada 2024. godine
gastronomska radionica MICHELINA za hrvatske chefove s podrucja
Dalmacije, nositelje Michelinove oznake. Radionica je odrZzana u Splitu u
restoranu Zrno soli, a tijekom tri sata trajanja ovog specijaliziranog
masterclassa sudionici su imali priliku sudjelovati u pripremi vrhunskih
jela, uciti o sparivanju namirnica te uzivati u kuSanju vina ili drugih
odabranih pi¢a. Ovakav oblik suradnje pruza izvanrednu priliku za
umrezavanje struCnjaka iz struke s posebnim naglaskom na vaznost
lokalne gastronomije i odrzivost, istovremeno unapredujuci profesionalne
vjeStine sudionika.

TroSak aktivnosti: 60.284 eur

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko - dalmatinska, lokalne TZ, ugostiteljski objekti, Croatia Airlines,
HTZ i razni partneri

Realizacija:
227.316,58 eur

Opis i cilj aktivnosti:

NautiCki turizam predstavlja jedan od najvaznijin segmenta turisticke
ponude Splitsko-dalmatinske Zupanije. Splitsko-dalmatinska Zupanija
nautiCarima nudi raznolikost i bogatstvo doZivljaja kroz kvalitetne i dobro
opremljene marine, oCuvano more, sigurnost plovidbe, atraktivne i
sadrzajima bogate destinacije te raznoliko prirodno okruzenje. Hrvatska
ima iznimne preduvjete za razvoj nautiCkog turizma, te niz komparativnih
prednosti u odnosu na veCinu drugih sredozemnih zemalja. To se
posebice odnosi na marine, luke i luCice na podrucju Srednje Dalmacije
koje privlaCe sve viSe nautiCara.
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Ujedno, Splitsko-dalmatinska Zupanija rekorder je u nautickom turizmu
Hrvatske po ostvarenim nocenjima i dolascima. Zbog svega navedenoga
TZ Splitsko — dalmatinska ima cilj pokrenuti Sto viSe aktivnosti i inicijativa
kako bi se proizvod nauti¢kog turizma jo$ viSe profilirao i dobio na svom
znaCaju. TroSak realizacije aktivnosti u 2024. godini iznosi 38.369 eura, §to
je sukladno sredstvima planiranima temeljem izmjena i dopuna programa,
a odnosi se na;.

* Realizaciju projekta ,VOLIM MORE“, posveéenom morskoj
avanturi za najmlade s ciljem oéuvanja maritimne bastine i
tradicije na podrucju 4 destinacije; Podgora, Stari Grad, Supetar
i Marina

RijeC je o Cetiri dogadanja koje je organizirala TZ Splitsko-dalmatinska u
suradnji s TZ Podgore, Supetra, Starog Grada i Marine tijekom svibnja i
lipnja. U sklopu festivala za djecu bio je pripremljen raznolik program koji
je ukljuCivao lutkarsku predstavu o periski "Pinna" za koju se pobrinuo
Teatar Dragon. Udruga Sunce pripremila je niz atraktivnih aktivnosti koje
su ukljuCivale izradu slika i maketa, bojanke, interaktivne igre te
promatranje mikroplastike i morskih organizama. Kroz ove radionice djeca
su na zabavan nacin ucila o bioraznolikosti mora, problemima onecisc¢enja
| znaCaju zaStite okoliSa. Za sve znatiZeljne koji sanjaju o tome da se
jednog dana oku$aju kao ribari, bila je pripremljena i posebna radionica -
mala Skola vezivanja udice. Pod vodstvom iskusnih ribara, polaznici su
imali priliku nauciti osnovne tehnike i trikove vezivanja udice.

TroSkovi organizacije i medijskog pracenja projekta: 30.369 eur

¢ Sufinanciranje CROYA CHARTER SHOW, Split u razdoblju od 4. -
6.10. 2024.
- B2B sajam luksuznih jahti s cillem promocije nautiCkog
turizma u sklopu dogadanja , Splitski festival jedrenja“
TroSak aktivnosti: 4.500 eur
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% Sufinanciranje projekta ,,0DRZIVI RAZVOJ nautic¢kog turizma na
otoku Solti“ u organizaciji TZ opcine Solta s ciliem odrZivog razvoja
nautickog turizma koji Ce generirati ekonomske koristi za lokalnu
zajednicu, produZiti turisticku sezonu, ocuvati okolis te poboljsati
kvalitetu Zivota

TroSak aktivnosti: 3.500 eur

Nositelji aktivnosti:
TZ Splitsko — dalmatinska, lokalne TZ i partneri

Realizacija:
38.368,71 eur

2.3. PODRSKA TURISTICKOJ INDUSTRIJI

Rebalans Realizacija

AKTIVNOSTI PO VRSTAMA Plan 2024 2024 2024
2. RAZVO0J TURISTICKOG PROIZVODA
2.3. Podrska turistickoj industriji 140.000 90.000 86.367
2.3.1. Potpore razvoju programa DMK-a 40.000 40.000 40.000
2.3.2. Suradnja s strukovnim udruzenjima 70.000 50.000 46.367
2.3.3. Projekti IT —start up-ovi u turizmu 30.000 - -

TZ Splitsko - dalmatinske Zupanije u 2024. godini pruzala je odredenu
podrSku programima i aktivnostima turistiCke industrije tj. nositeljima
razvoja selektivnih oblika turizma i dodatne ponude za Sto se planiralo
programom rada utroSiti 140.000 eura. Izmjenama i dopunama programa
rada, na stavci PODRSKA TURISTICKOJ INDUSTRIJI rashodi predmetne
aktivnosti smanjeni su na iznos od 90.000 eura. U konacnici realizacija
iznosi 86.367 eura, a Sto je za 4 posto manje u odnosu na izmjene i
dopune programa.

2.3.1. Potpore razvoju programa DMK-a

Opis i cilj aktivnosti:

Razvoj DMK-a jedna je od klju¢nih aktivnosti HTZ-a zajedno sa sustavom
turistiCkih zajednica definiranih programom rada s ciljem obogacivanja i
razvoja nove destinacijske ponude i proizvoda kao jedinstvenih pamtljivih
dozivljaja i turistiCkin paketa posebnih interesa, naroCito u razdobljima
pred i posezone.
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S opseznim specificnim znanjem o lokalnim resursima i mogucnostima
pojedine destinacije, specijalizirane turisticke agencije (DMK) jedan su od
klju¢nih aktera u diversifikaciji i podizanju ukupne vrijednosti destinacijske
ponude, u kreiranju i plasiranju ponude sloZzenih turistiCkih
proizvoda/paket aranZmana, prilagodenih potrebama i/ili zahtjevima
pojedinih trZiSnih segmenata turista. Upravo s ciliem, TZ Splitsko -
dalmatinska veC godinama pruza potporu agencijama, Sto je nastavljeno i
u 2024. godini. Dana 29. veljaCe 2024. godine objavljen je na internetskim
stranicama JAVNI POZIV za kandidiranje potpora za programe promocije
slozenih turistiCkih proizvoda za trziSte posebnih interesa u 2024. godini
sa definiranim uvjetima, kriterjama i namjenom troSenja sredstava.
Temeljem predmetnog natjeCaja odobrena su sredstva u iznosu od 40.000
eura, a Sto je sukladno planiranim sredstvima. Predmet Javnog poziva bila
je dodjela bespovratnih sredstava za programe promocije slozenih
turistiCkin proizvoda za trziSte posebnih interesa koji su pridonosili
sljedeCim ciljevima:
= razvoju i promociji turistiCkih resursa te aktivnosti koji se temelje na
principima odrzivog turizma,
= stvaranju prepoznatljivog imidza Splitsko — dalmatinske Zupanije kao
destinacije turizma posebnih interesa i odrzivog razvoja turizma,
= aktiviranju neiskoristenih turistickih resursa i kreiranju novih motiva
dolazaka turista na cijelom podrucju Splitsko - dalmatinske
Zupanije,
= obogacivanju turisticke ponude Splitsko — dalmatinske Zupanije u
cjelini,
* razvoju sadrzaja koji omogucavaju produzenje turistiCke sezone i
smanjenje sezonalnosti, te povecanju turistickog prometa, posebice
u razdoblju predsezone i posezone.
= {rZiSnoj valorizaciji sloZenih turistiCkih proizvoda kao razloga dolaska
turista na podrucje Splitsko — dalmatinske Zupanije

Pod slozenim turistiCkim proizvodom podrazumijevao se paket aranzman
koji se sastoji od usluge prijevoza, smjeStaja i dr. turistiCkih usluga
namijenjenih trziSnim segmentima posebnih interesa.
Specificnim/tematskim proizvodima podrazumijevali su se proizvodi i/ili
linije proizvoda po sljede¢im grupama: kulturni, ruralni, aktivni, zdravstveni
| vjerski turizam te eno gastronomija. S korisnikom kojem je TZ Splitsko -
dalmatinska odobrila potporu, sklopljen je ugovor kojim se ureduju sva
pitanja vezana za realizaciju programa i dodjelu potpore.

Tablica - Prikaz agencija s odobrenim sredstvima u 2024. temeljem natjecaja
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Naziv AGENCIJE Odobrena sredstva

TA “EKLATA” Split 4.000 eur
TA ,SHUTTLE", Split 3.000 eur
TA “3D ADVENTURE d.o.0., Split 5.000 eur
TA “Omnivia d.o0.0.”, Split 5.500 eur
TA “GO Adventure”, Split 6.000 eur
TA “ HIT Dalmatia”, Split 3.500 eur
TA “VENTULA Travel”, Split 5.000 eur
TA “SUNTURIST d.o.0.”, Novalja 3.500 eur
TA “UNILINE”, Pula 4.500 eur

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska i DMK agencije

Realizacija:
40.000,00 eur

2.3.2. Suradnja s strukovnim udruzenjima

Opis i cilj aktivnosti:

Posebna suradnja u pogledu razvoja proizvoda odvija se u suradnji sa
raznim udruzenjima. To se posebno odnosi na suradnju s Udrugom
hrvatskih putnickih agencija (UHPA), i to u vidu odrZavanja i organizacije
posebnih edukacijskih programa s ciliem upoznavanja svih poslovnih
subjekata koji pruzaju usluge smijeStaja i sudjeluju u procesu njihove
distribucije ili pakiranja u paket aranZmane. Tako je u suradnji s Udrugom
hrvatskih putnickin agencija u 2024. godini nastavljeno s programom
edukacija za javni i privatni sektor kroz dva edukacijska ciklusa, odnosno
Cetiri struéne radionice odrZane tijekom veljaCe 2024. godine. Svrha ovih
radionica bilo je uputiti polaznike u ulogu lokalnog stanovniStva u
podizanju kvalitete dozivljaja u turistiCkoj destinaciji kroz vaznost
interakcije lokalnog stanovniStva s turistima i koriStenja razliCitih oblika
interakcije i komunikacije s turistima.

TZ Splitsko - dalmatinska karakterizira i dugogodi$nja suradnja sa
savjetovalistem Interligo, posebice u pogledu porasta kvalitete privatnog
smjestaja na podrudju Zupanije, &ime se pruza potpora u vidu
sufinanciranja kreiranja posebnog Casopisa za private iznajmljivae pod
nazivom “Apartman plus”.
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TZ Splitsko - dalmatinska pruza podrSku i brendu Impresia za
sudjelovanjem na odredenim turistiCkim sajmovima i radionicama. RijeC je
0 brendu koji okuplja hotele visoke kategorije koji gostima pruzaju
vrhunsku, autohtonu uslugu i proizvode, dodatno potiCu razvoj lokalnih
zajednica, te znacajno utjeCu na pozicioniranje destinacije kao premium
turistiCkog proizvoda.

Od 2021. godine pocinje djelovanje i Nacionalne udruga obiteljskog
smjestaja, sa Zeljom ukljuCivanja svih hrvatskih Zupanija, a sve sa
zajedniCkim ciljevima zaStite, Cuvanja i oplemenijivanja tradicije obiteljskog
smjestaja koja je duga vie od 60 godina. Obzirom je SDZ Zupanija sa
najve¢im brojem smijeStajnih jedinica, TZ Splitsko - dalmatinska pruzai
potporu radu navedene udruge kako bi povezali sve sudionike, te
motivirali i olakSali pristup novim ¢lanovima. Sukladno tome, u 2024.
godini sufinancirana je organizacija treceg kongresa Hrvatskog obiteljskog
smjeStaja u Splitu u svrhu podizanja razine znanja i strucnih vjestina za
uspjesno vodenje poslovanja, te osmisljavanje, pripremu i realizaciju novih
programa edukacije pruzatelja usluga obiteljskog smjeStaja. Ovaj kongres
u suorganizaciji Splitsko-dalmatinske Zupanije i Turisticke zajednice
Splitsko-dalmatinske Zupanije namijenjen je svim nositeljima obiteljskog
smjesStaja, dakle svim iznajmljivaCima i pruza jedinstvenu priliku za
umrezavanje, razmjenu ideja i usavrSavanje u podrucju obiteljskog
smjestaja.

U okviru navedene stavke u 2024. godini realizirano je sljedece;

UHPA - suradnja na realizaciji programa edukacija na temu odrZivosti u
turizmu za javni i privatni sektor uz izvodenje 4 tematske radionice
tijekom veljace 2024. godine

1. Uloga lokalnog stanovnistva u podizanju kvalitete

Vrijeme odrzavanja: 8. — 9.02. 2024., Split, hotel Park

2. Tematske rute i posebni oblici ruralnog turizma s naglaskom na

eno - gastro ponudu

Vrijeme odrZavanja: 26. — 27.02. 2024., Split, hotel Park

TroSak aktivnosti: 11.712 eur

INTERLIGO - sufinanciranje izdavanja i pretplate na specijalizirani
casopis za privatne iznajmljivace ,,Apartman plus“ - elektronsko izdanje
+ tekstovi za Gasopis za potrebe iznajmljivaca s podrucja SDZ

TroSak aktivnosti: 2.655 eur
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HRVATSKA UDRUGA OBITELJSKOG SMJESTAJA - temeljem ugovora o
suradnji organizacija 3. Kongresa obiteljskog smjestaja dana 14. — 15.
oZujka 2024. godine u Splitu u hotelu Radisson Blue

TroSak aktivnosti: 16.000 eur

UDRUGA IMPRESIA - sufinanciranje nastupa grupacije Impresia -
jedinstvenih  hrvatskih hotela na sajmovima | radionicama
specijaliziranima za segment luksuznog turizma i provedbu marketinskih
aktivnosti

TroSak aktivnosti: 8.000 eur

UDRUGA OMH - sudjelovanje u aktivnostima i sufinanciranju rada
Udruge;

- za organizaciju konferencije ,Mali hoteli, juer, danas — sutra®,

- Zza istraZivanje trZista

- za provodenje projekata ,Proizvodno profiliranje malih i

obiteljskih hotela“

- za organizaciju B2B radionica, produkciju materijala i dr.

TroSak aktivnosti: 8.000 eur

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska i strukovna udruzenja

Realizacija:
46.366,46 eur

2.3.3. Projekti IT —start up-ovi u turizmu

Opis i cilj aktivnosti:

TZ Splitsko — dalmatinska planirala je u suradnji sa Zupanijom u 2023.
godini pokrenuti natjeCaj za start up poduzeca/projekte u turizmu, s ciljem
prepoznavanja i sponzoriranja inovativnih startupova kojima se nastoji
postiCi pozitivan u€inak na industriju turizma, medutim u 2024. nije doSlo
do realizacije samoga projekta te se sredstva prebacuju za realizaciju u
2025. godini, ali za potpuno novi natjeca;.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska, SDZ i partneri

Realizacija:
0,00 kn
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2.4. PODRSKA RAZVOJU TURISTICKIH DOGAPANJA

Rebalans Realizacija

AKTIVNOSTI PO VRSTAMA Plan 2024 2024 2024
2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA
2.4. Podrska razvoju turistickih dogadanja 850.000 840.000 834.124
2.4.1. Potpore TZ i dr. subjektima za dogadanja - Javni poziv 550.000 800.000 817.840
2.4.2. Organizacija i provedba dogadanja na podrucju regije 300.000 40.000 16.283

TZ Splitsko - dalmatinske Zupanije nastavila je u 2024. godini s
programima PODRSKE RAZVOJU TURISTICKIH DOGAPANJA, za $to se
planiralo utroSiti ukupno 850.000 eura. Naime, TZ Splitsko — dalmatinska
podrzava odrzavanje turistickin manifestacija/dogadanja Sireg znacaja koje
imaju za cilj unapredenje ponude te stvaranje prepoznatljivog imagea
regije i zemlje u cjelini. Navedena sredstva se dodjeljuju temeljem javnih
poziva i to za kandidiranje manifestacija za dodjelu potpore iz programa
,Potpore za turistiCke manifestacije”, koji se raspisuje na internetskim
stranicama Zajednice i temeljem kojega se dodjeljuju posebno sredstva za
TOP manifestacije, a posebno sredstva za dogadanja od lokalnog i
regionalnog znacaja. Ujedno, TZ Splitsko - dalmatinska provodi |
organizira odredena dogadanja od interesa i znaCaja. lzmjenama i
dopunama programa, predvidena su sredstva za navedene aktivnosti u
iznosu od 840.000 eura, a u konacnici realizacija iznosi 834.124 eura, a
Sto je za 1 posto manje u odnosu na rebalansirana sredstva.

2.4.1. Potpore TZ i dr. subjektima za dogadanja — Javni poziv

Opis i cilj aktivnosti:

TZ Splitsko — dalmatinske Zupanije podrZzavala je tijekom 2024. godine
odrZzavanje zabavnih, sportskih, kulturnih i dr.manifestacija i dogadanja
koje su imale za cilj unapredenje ponude te stvaranje prepoznatljivog
imagea regije u zemlji i inozemstvu. Potpore manifestacijama i
dogadanjima pruzale su se s ciliem unapredenja i obogacCivanja kvalitete
turistiCkog proizvoda te posebice razvoju sadrzaja koji omogucavaju
produZenje turistiCke sezone. Sredstva predvidena za potpore organizaciji
manifestacija i dogadanja dijele se sukladno provedenom natjeCaju tj.
temeljem Javnog poziva za kandidiranje manifestacija za dodjelu potpore
za organizaciju lokalnih, Zzupanijskih, nacionalnih i medunarodnih
dogadanja, koji je bio raspisan na internetskim stranicama Zajednice
www.dalmatia.hr u razdoblju od 4.03 - 4.04. 2024. godine i temeljem
kojeg su odobrena sredstva za 204 dogadanja.
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Predmet Javnog poziva bila je dodjela bespovratnih novCanih sredstava za
manifestacije od lokalnog, regionalnog, nacionalnog i/ili medunarodnog
znacCaja kao glavnog motiva dolaska turista u destinaciju, a koje doprinose
slijedec¢im ciljevima:
Brandiranju destinacije na specifi¢an, autenti¢an nacin
Promociji tradicije kroz razvoj eno i gastro ponude
Promociji dalmatinskog stila Zivota
OcCuvanju kulturne i povijesne bastine
Podizanju kvalitete i koliCine turistiCke ponude
Razvoju kongresnog, kulturnog, aktivnog, ruralnog i ostalih
selektivnih oblika turizma

» Razvoju sadrzaja koji omogucCavaju poboljSavanje kvalitete i

produzenju turistiCke sezone,

» Povecanju turistiCke i ugostiteljske ponude
Javnim pozivima definira se procedura dodjele sredstava, namjena
sredstava, korisnici sredstava, prihvatljivost troSkova, kriteriji i prioriteti za
odobravanje sredstava, potrebna dokumentacija, postupak realizacije, rok i
naCin podnoSenja kandidature i nacin isplate potpore. Na koncu
obracunskog razdoblja isplaceno je ukupno 449.840 eura.

YVVVVY

POPIS odobrenih manifestacija za sufinanciranje u 2024. godini - nalazi se u
prillogu materijala

TZ Splitsko — dalmatinska raspisala je Javni poziv za dodjelu bespovratnih
sredstava za TOP dogadanja na podrudju Splitsko-dalmatinske Zupanije
takoder s cillem unapredenja proizvoda/ponude te stvaranja
prepoznatljivog imagea regije u zemlji i inozemstvu. Javni poziv za potpore
turistiCkim TOP dogadanjima na podrucju Splitsko-dalmatinske Zupanije u
2024. godini, bio je raspisan na internetskim stranicama Zajednice
www.dalmatia.hr takoder u razdoblju od 4.03. do 4.04. 2024 i temeljem
njega odobrena su i isplacena sredstva u ukupnom iznosu od 368.000
eura za 32 subjekta. Predmet Javnog poziva je bila dodjela bespovratnih
novCanih sredstava TZ Splitsko - dalmatinske za TOP dogadanja na
podrugju Zupanije, koja su glavni motiv dolaska turista u destinaciju i
doprinose sljedec¢im ciljevima:
v promociji Zupanije kao turisticke destinacije
v"unapredenju/obogacivanju turistiCkog proizvoda/ponude pojedine
uze ili Sire destinacije unutar Zupanije
v’ razvoju sadrZaja koji omogucavaju produljenje turisticke sezone
v povecéanju ugostiteljskog i drugog turistikog prometa, posebice u
razdoblju pred i posezone
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v" ja€anju snage brenda turizma Splitsko-dalmatinske Zupanije
v’ stvaranju prepoznatljivog imidza turizma Splitsko-dalmatinske

Zupanije.
Javnim pozivima definira se procedura dodjele sredstava, namjena i
korisnici sredstava, prihvatljivost troSkova, kriteriji i prioriteti za

odobravanje sredstava, potrebna dokumentacija, postupak realizacije, rok i
nacin podnoSenja kandidature i nacin isplate potpore.

Tablica - POPIS odobrenih TOP manifestacija za sufinanciranje u 2024. godini

ORGANIZATOR ODOBRENA
MANIFESTACIJE NAZIV MANIFESTACIJE SREDSTVA

1. | Udruga DALMACIJA TRAILS DALMACIJA ULTRA TRAIL 2024 10.000 eur
2. | TZ grada TRILJA THRILL BLUES FESTIVAL 18.000 eur
3. | MARATON KLUB MARJAN 24. SPLIT MARATHON 15.000 eur
4. | LUKAS SPORT d.o.0. WTA CROATIA MAKARSKA OPEN 15.000 eur
5. | Festival DALMATINSKIH KLAPA OMIS 58. FESTIVAL DALMATINSKIH KLAPA 15.000 eur
6. | Vitesko ALKARSKO DRUSTVO 309. SINJSKA ALKA 20.000 eur
7. | BKBIKE EVENT CRO RACE 20.000 eur
8. | Udruga DINARIDI TRAILS ULTRA TRAIL DINARIDES 9.000 eur
9. | HNK Split 70. SPLITSKO LJETO 10.000 eur
10. | Festival MEDITERANSKOG FILMA Split 17. Festival MEDITERANSKOG FILMA 7.000 eur
11. | DALMACIJA KONCERT d.o.0. MELODIJE JADRANA SPLIT 2024 20.000 eur
12. | WOLFMAN j.d.o.o. SPLITSKI FESTIVAL 15.000 eur
13. | SPORT EVENT MASTER HANDBALL WORLD CUP 18.000 eur
14. | TZ opcine SUTIVAN BICIKLISTICKI MARATON UVATI VITAR 7.000 eur
15. | JedriliCarski klub LABUD SPLITSKI FESTIVAL JEDRENJA 7.000 eur
16. | AVANTURA ZIVOTA d.o.0. SPARTAN World Championship HVAR 18.000 eur
17. | TZ grada KOMIZE BIG GAME FISHING 6.000 eur
18. | Udruga GLUMCI U ZAGVOZDU 27. Kazali$ni susreti GLUMCI U ZAGVOZDU 10.000 eur
19. | SKMER 19. Festival BISER MORA 12.000 eur
20. | MPG LIVE d.o.0. ULTRA MUSIC FESTIVAL 20.000 eur
21. | TZ grada VRLIKE Opera ERO S ONOGA SVIJETA 10.000 eur
Dani HR MALE BRODOGRADNJE i sajam
22. | Udruga DANI HR MALE BRODOGRADNJE TURISTIEKIH ATRAKCIJA 6.000 eur
23. | Folklorni ansambl JEDINSTVO 3. MEGQUNARODNI FESTIVAL FOLKLORA Split 12.000 eur
24. | TZ opCine POSTIRA 7. Svjetsko prvenstvo u BRANJU MASLINA 5.000 eur
25. | NAUTICKI CENTAR Trogir d.o.0. DALMATIA BOAT SHOW 6.000 eur
26. | HANZA MEDIA d.o.o. VINSKI PODRUM 6.000 eur
27. | TZ grada STAROGA GRADA DANI U VALI 15.000 eur
28. | Udruga VINO DALMACIJE Festival VINO DALMACIJE 5.000 eur
29. | TZ opéine SOLTA POTEZANJE MRDUJE 7.000 eur
30. | TZ opéine MILNA MRDUJA MILNA 2024 7.000 eur
31. | Hrvatski ragbijaSki savez 7. Europsko RAGBI PRVENSTVO 7.000 eur
32. | TZ grada TROGIRA ZIMSKA ADVENTURA TROGIR 2024 10.000 eur
UKUPNO 368.000 eur
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Za potpore svim dogadajima i manifestacijama organiziranima na podrucju
Splitsko - dalmatinske Zupanije planiralo se $550.000 eura, nakon
provedenih natjeCaja, izmjenama i dopunama plana, sredstva su povecana
na iznos od 800.000 eura, a u konacnici su utroSena sredstva u iznosu od
817.840 eura $to je za 2 posto viSe u odnosu na izmjene plana.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska i razni organizatori manifestacija

Realizacija:
817.840,37 eur

2.4.2. Organizacija i provedba dogadanja na podrucju regije

Opis i cilj aktivnosti:

TZ Splitsko - dalmatinska organizira i posebna samostalna dogadanja i
“evente” raznih sadrZaja s ciljem promocije ciljanih turistickih proizvoda te
sukladno tome provoditi i posebne promotivne kampanje i aktivnosti na
domacem i stranim trziStima kojima promovira odredena dogadanja. Cilj je
provoditi intezivne promotivne aktivnosti, kako digitalne, tako i u vidu
javnih dogadanja, targetirane prema ciljanim skupinama, predstavnicima
medija i predstavnicima turistiCke struke. Ujedno za predstavnike medija i
javnost osigurava se pravovremeno informiranje - najave dogadanja
(event newsletter) i za druStvene mreze, kao i bazu fotografija i video
materijali o destinaciji i dogadanjima.

U okviru navedene stavke u 2024. godini realizirano je sljedece;
= Suradnja s MTF-om, medunarodnom organizacijom koja se bori za
mir i odrZivi turizam na Mediteranu

Slika; Delegacija MTF-a u posjetu SDZ
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TZ Splitsko — dalmatinska organizirala je u 2024. godini predstavljanje
Mediteranske turistiCke fondacije (MTF), organizacije Ciji je prvenstveni cilj
osnazivanje, promicanje i ulaganje u odrzivi turisticki rast na Mediteranu.
MTF je neprofitna organizacija sa sjedistem na Malti koja okuplja dionike
privatnog i javnog turistickog sektora u Cijem je fokusu odrZivi turisticki
rast u cijeloj mediteranskoj regiji. Ogranak MTF-a za podrucje Splita i
BraCa, pod nazivom AMIS, osnhovano je u oZujku 2024. godine na
manifestaciji Biser mora, kao njegov drugi ogranak nakon onog u Siciliji.
Cilj mu je promicanje ideja MTF-a i mediteranskog nacina Zivota kroz
odrZivi turizam na podrucju Splitsko-dalmatinske Zupanije te provodenje
aktivnosti u svrhu razvoja turistiCko-ugostiteljske struke. Tom prigodom,
delegacija MTF-a na Celu sa glavnim tajnikom posjetila je i Splitsko-
dalmatinsku Zupaniju na sastanku sa Zupanom Blazenkom Bobanom, kao |
¢lanovima kluba AMIS - prvim ogrankom te medunarodne organizacije u
Hrvatskoj kojeg Cini ukupno 14 clanova iz Dalmacije koji promovira
mediteranski nacin zivota i odrzivi turizam. Sam MTF okuplja predstavnike
vlada, Celnike medunarodnih relevantnih nevladinih organizacija, kao i
istaknute osobe iz kulture i javnog Zivota s zajedniCkim ciljem oblikovanja
turizma sredozemnih zemalja u zapocetoj dekadi.

» Samostalna oglasavanja DOGADANJA/MANIFESTACIJA na
podrucju Splitsko — dalmatinske Zupanije koja su ukljucivala;

- oglaSavanje manifestacija na podrucju Splitsko - dalmatinske
Zupanije; Radio Dalmacija — ,Najbolje od Dalmacije®, ,Litnji SuSur®
na portalu www.slobodnadalmacija.hr

- promoviranje ljetnih manifestacija (10 Clanaka najave i 5
reporterskih izvjestaja)

Za organizaciju i provedbu dogadanja na podrucju regije planiralo
izmjenama i dopunama programa utroSiti 40.000 eura, a u konacnici
troSak sredstava iznosi 16.283 eura Sto je znatno manje u odnosu na
izmjene i dopune plana.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska, razni mediji i dr.subjekti

Realizacija:
16.283,45 eur
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3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE

Aktivnosti vezane uz podrudje KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE
obuhvacaju poslove brendinga, oglasavanja ponude na domacem i stranim
trziStima uporabom razliCitih komunikacijskih kanala i alata, aktivnosti iz
domene odnosa s javnoS¢u na domacem i stranim trziStima te
organizaciju studijskih putovanja za predstavnike medija. U skladu s
dosadasnjom praksom, nastavilo se s provedbom razliitih modela
marketinSke i poslovne suradnje s domacim i stranim partnerima iz
turisticke industrije, s nastupima na samovima i organizacijom
prezentacija. Tijekom 2024. radilo se i na produkciji materijala, nabavi
prigodnih poklona, a akcent aktivnosti bio je i na dodatnom unapredenju
novih internetskih stranica. Za realizaciju svih aktivnosti predmetne stavke
planirala su se programom rada sredstva u iznosu od 2.143.000 eura,
medutim izmjenama i dopunama programa, iznos sredstva je povecan na
2.344.500 eura, a u konacnici realizacija iznosi 2.320.560 eura, Sto je za 1
posto manje te predmetni rashodi sudjeluju sa 44 posto u ukupnoj
strukturi realiziranih aktivnosti turisticke zajednice.

3.1. DEFINIRANJE BRENDING SUSTAVA

Rebalans Realizacija

AKTIVNOSTI PO VRSTAMA Plan 2024 2024 2024
3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE
3.1. Definiranje brending sustva i brend arh. 20.000 40.000 35.209

TZ Splitsko — dalmatinske Zupanije pokrenula je proces definiranja novog
vizualnog identiteta za promociju i prezentaciju Srednje Dalmacije kao
turistiCke destinacije. Vizualni identitet predstavlja logo i slogan koji se
koristi kroz sve oblike promocijskih aktivnosti i primjenjuju na svim
materijalima. Vizualni elementi pridonose prepoznatljivosti regije i grade
njen imidZz. Nakon provedena tri natjeCaja, konacno je u 2024. godini
odabran novi vizualni identitet (logo i popratni vizualni elementi) koji su
sada sastavni dio svih marketinskih i promotivnih aktivnosti. Prvi je ovo
put nakon 2007. da je TZ SDZ krenula u izmjenu vizualnoga koncepta, a
novi kreativni izriCaj Splitsko — dalmatinskog turizma osmislio je Studio za
branding, dizajn i komunikacije — Filburg koji je osvojio prvu nagradu za
rad pod nazivom ,Lipo li je“. Osnova prvonagradenog rjeSenja je logotip
koji uz minimalnu tipografsku intervenciju usmjerava pozornost na Srednju
Dalmaciju.
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Osuvremenijivanje vizualnoga identiteta otvara mnoge nove mogucnosti u
pozicioniranju Srednje Dalmacije kao konkurentne i priviatne destinacije.
Ovim korakom nastoji se unaprijediti prepoznatljivost i atraktivnost
Splitsko - dalmatinske Zupanije te dodatno ojaCati brend Srednje
Dalmacije na globalnoj turistickoj karti. Odabrani koncept je jednostavan i
lako ga je povezati s destinacijom, prati suvremenost, vodeci raCuna da se
zadrzi autentiCnost i identitet.

rQmStudio za branding, dizajn 1
komunikacije — Filburg
»Lipo li je*

"
NDAINMACIIA i

g

SREDNJA

NAI MACIIA

U okviru navedene stavke realizirano je sljedece;

TN~

Natjeéaj za novi vizualni identitet TZZ SDZ

nagrada za koncept ,,LIPO LI JE* - 7.000,00 eur

nagrada za koncept ,,HARMONIJA KONTRASTA® - 3.500,00 eur
nagrada za koncept “STORIJA“ - 2.000,00 eur

Obestecenja sudionika za sudjelovanje na natjeCaju

Naknada HDD-u za provodenje natjeCaja za oblikovanje novog
vizualnog identiteta TZ SDZ

Naknada i putni troSkovi za 2 ¢lana Struénog povjerenstva

Naknada - struéno miSljenje i obrazloZenje pristiglih natjecajnih
radova

Novi vizualni identitet - izvedbeno rjeSenje vizualnog identiteta i
izrada prirucnika

Novi dizajn uredskog materijala (memo, kuverte, potpisi, vizitke...)
Izrada animiranog logotipa za digitalne kanale i telop na hr/eng
Dizajn avatara i profilnih slika, dizajn vizuala

Dizajn table TZ SDZ za zgradu na adresi Prilaz brace kaliterna 10 +
nova tabla za zgradu po novom vizualnom identitetu

Osmisljavanje krovnog slogana destinacije

Usluge reprezentacije (komisija)
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Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska, Filburg i partneri

Realizacija:
35.208,47 eur

3.2. OGLASAVANJE DESTINACIJSKE PONUDE | PROIZVODA

Rebalans | Realizacija

AKTIVNOSTI PO VRSTAMA Plan 2024 2024 2024
3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE
3.2. Oglasavanje destinacijske ponude i proizvoda 750.000 1.030.000 999.862
3.2.1.  OFFLINE ogla$avanije 200.000 120.000 90.949
3.2.2. ONLINE oglasavanje 550.000 910.000 908.913

S ciliem povecanja uCinkovitosti promotivnih aktivnosti, posebna
pozornost posvetila se koncentriranju marketinskih kampanja na kljucnim
emitivnim trzistima putem off line i online oglaSavanja. Za aktivnosti
OGLASAVANJA DESTINACIJSKE PONUDE | PROIZVODA, koje je
ukljucivalo offline i online oglaSavanje planiralo se utroSiti ukupno 750.000
eura. lzmjenama i dopunama programa za 2024. godinu, trosak
predmetne stavke povecan je na iznos od 1.030.000 eura. Obzirom na
posebne okolnosti na trziStima, sve aktivnosti i planovi bili su podlozni
promjenama te su se prilagodavali trzisnim kretanjima. U konacCnici
rashodi predmetne stavke iznose 999.862 eura, Sto je 3 posto manje u
usporedbi s sredstvima planiranima izmjenama plana.

3.2.1. OFFLINE oglasavanje

Opis i cilj aktivnosti:

Akcent aktivnosti kod offline ogladavanja bio je na provedbi oglaSavanja u
tisku na domacem i stranim trZistima, realizaciji TV i radijskog oglaSavanja
na domacem trzistu i provedbi pojedinih promotivnih kampanja na
odabranim inozemnim trziStima u suradnji s PR agencijama. S obzirom na
kljuCne turisticke proizvode kao i na korisnike razliCitih dobnih skupina,
preferencija te, osobito, naCina konzumiranja marketinskog sadrzaja,
offline mediji i dalje ostaju dio sveobuhvatne marketinSke strategije. Oni
takoder djeluju i kao svojevrsna potpora oglasavanju na online medijima.
Upravo s ciliem informiranja potencijalnih potro$aca o regiji kao turistickoj
destinaciji i stvaranja pozitivnog stava javnosti o destinaciji, inozemna i
domace trziSte obraduju se putem raznih oblika offline oglaSavanja.
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S ciliem povecanja uCinkovitosti promotivnih aktivnosti, posebna
pozornost posvetila se koncentriranju marketinSke kampanje na kljucnim
emitivnim trZiStima. U 2024. kampanje su bile najvec¢im dijelom fokusirane
na glavna i tradicionalna emitivna trziSta, kao i domace trziste koje sve
viSe pokazuje svoj znacaj i potencijal. TZ Splitsko — dalmatinska tijekom
2024. provodila je sljedeca offline oglaavanja:

Oola%avanie ¢ Oglasavanja u TISKU (specijalizirani

s K- ] casopisi, vodici...) — domace i ino

e e e O trista

1./ % TV i radijska oglasavanja — domace
trziste

= = s StrateSke  promotivne  kampanje

o asT T oglasavanja i posebne marketinske

suradnje

| u 2024. godini, oglaSavanje u tisku bio je jedan od kanala opce promocije
turizma srednje Dalmacije. OglaSavanje destinacije na pojedinim trzistima
provodilo se u dnevnom i specijaliziranom tisku, vodi¢ima i sl. Sukladno
interesima potraznje na pojedinim trzistima, dio oglaSavanja u tisku bio je
usmjeren na promociju pojedinih segmenata turisticke ponude i proizvoda
(kultura, biciklistiCke staze, eno-gastro, aktivni odmor i sl.), Aktivnosti
offline oglaSavanja realizirane su u ukupnom iznosu od 90.949 eur, $to je
za 24 posto manje u usporedbi s planiranim sredstvima temeljem izmjena
i dopuna programa. Sukladno potrebama trziSta, oglaSavanje na
najznacajnijim emitivnim trzistima, kao i domacem trziStu, provodilo se s
ciliem da se ucvrsti identitet regije na trziStu kao prepoznatljive i atraktivne
turisticke destinacije. Offline oglaSavanje u tiskovnim i elektronskim
medijima provodilo se na trziStima Europe, Hrvatske i ostalih inozemnih
zemalja. Pregled najvecih aktivnosti offline oglasavanja na trziStima po
vrstama;

VRSTA MEDIJA TRZISTA UK TROSAK

Oglasavanja u TISKU
EXPLORE ADRIATIC 2024, vodic

Oglas 1/1 str. u tiskanom izdanju vodi¢a, 130x210 mm INOZEMNA 787,50 eur

CROATIA HOT SPOTS magazin 2024
OglaSavanje — predstavljanje projekta Dalmstinska marenda

Oglasavanje tradicionalnih manifestacija — ,Dir kroz duSu Dalmacije” HRVATSKA
TOP CAMPING 2024 magazin
Oglas 1/1 str., format A4 u boji + web ogladavanje INOZEMNA
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Publikacija 100 VODECIH HRVATSKIH RESTORANA

OglaSavanje u publikaciji — oglas HRVATSKA 700 eur
HANZA MEDIA - ¢asopis GLORIA

Oglas Gloria putovanja, promo advertorijal 2/1 stranice,

1/1 image oglas dana 27.05. 2024 HRVATSKA 4.375 eur
SLOBODNA DALMACIJA

Oglasavanje monografija Planine u izdanju SD, 21.05. 2024

Oglasavanje u magazinu Spiza 19.10.2024, standardni paket HRVATSKA 7.500 eur
HANZA MEDIA

Oglas LIKE — Hrvatska i Slovenija, sponzorski paket

Objava promotivnih ¢lanaka, image oglasa, prijenos na web HRVATSKA
(jutarnji.hr/putovanja, delo.si) SLOVENIJA 5.000 eur
NAUTICAL CHANNEL 2024

Predstavljanje SDZ u sklopu TV serijala WIND MASTERS CROATIA EUROPA 4.688 eur
COOLTURIST

Sudjelovanje destinacije unutar emisije NOVA TV HRVATSKA 14.063 eur

RANFILM TV&FILM PRODUCTION
Promocija Splita (posebna epizoda) u programu ORF kanala u sklopu

TV emisije ,,Burgen und Schlosser* AUSTRIJA 12.500 eur
OGLASAVANJA razno/posebne suradnje i marketinski ugovori

ID RIVA TOURS GmbH

Oglasavanje u sklopu kataloga ,Kroatien 2024“

1 page advertisement Tourismusverband der Region Split Dalmatien NJEMACKA 12.500 eur

GAULT&MILLAU CROATIA 2024
Poslovna suradnja s vodi¢em - razvoj turistiCkog proizvoda

Dizajn i priprema za tisak image oglasa za ¢asopis — outdoor, nautika HRVATSKA

i marenda + prijevodi tekstova INOZEMNA 12.972 eur
PUTNI KOFER

Paket oglaSavanja na portalu Putni Kofer

12x native Clanaka nakon organizacije press posjeta HRVATSKA 8.953 eur

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska i razni partneri

Realizacija:
90.949,39 eur
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3.2.2. ONLINE oglasavanje

Opis i cilj aktivnosti:
S ciliem uskladivanja s novim trendovima na globalnom trZistu |
adekvatnog promoviranja kroz sve komunikacijske alate, medu kojima su
on-line kanali trenutaCno najjaCi generatori povecanja broja turista,
posebice u izvanrednim trziSnim okolnostima, akcent promotivnih
aktivnosti i u 2024. godini stavljen je na realizaciju online oglaSavanja koje
je ukljucivalo sljedece vrste oglasavanja;

+ NATIVE kampanje - POSEBNE promotivne online kampanje na INO

trzistima

+ Oglasavanje na DRUSTVENIM MREZAMA - Facebook, Youtube i
Instagram

+ DISPLAY oglasavanje — Google, Adwords kampanje i oglasavanje na
internet portalima

Za aktivnosti online oglasavanja utro$eno je ukupno 908.913 eura, Sto je
podjednako planiranim sredstvima temeljem izmjena programa. TZ
Splitsko — dalmatinska provodi viSe online marketinskih aktivnosti radi
promidzbe vlastitoga turistiCkog proizvoda kako bi postala kvalitativno i
kvantitativno konkurentna u zahtjevnoj i kompleksnoj trziSnoj utakmici.
Prednosti online oglasavanja u turizmu u odnosu na druge medije su
fleksibilnost, brzina reagiranja, mogucnost interakcije s drugom stranom i
relativno nizak tro$ak promocije. OglaSavanja su se provodila na emitivnim
trziStima Europe te trziStu SAD-a . Naglasak aktivnosti bio je na posebnim
promotivnim kampanjama na ino trziStima i oglaSavanju putem druStvenih
mreza. Posebne promotivne online kampanje na inozemnim trziStima u
suradnji s raznim partnerima, provode se na odabranim trziStima s ciljem
promocije destinacije i privlaCenja potencijalnih novih turistiCkih korisnika.
Tijekom posljednjih nekoliko godina prisutan je pad ucinkovitosti
tradicionalnih nacina oglaSavanja, te su struCnjaci za digitalni marketing
pronasli rjeSenje u native oglaSavanju koje se pokazalo uspjeSnijim od
tradicionalnog internetskog oglaSavanja. Danas je native oglaSivacki
format sve viSe prisutan kao dio marketinSke strategije. ako je TZ Splitsko
— dalmatinske Zupanije nastavila uspjeSnu suradnju zapoCetu u 2023.
godini s poznatom poljskom medijskom kuéom Axel Springer Polska, a
sve s ciliem ¢vrS¢eg pozicioniranja Srednje Dalmacije na jednom od njenih
znacajnijih trziSta te predstavljanja raznolikosti turisticke ponude na ovom
podrucju.
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Aktivnosti su ukljuCivale native Clanke, storytelling formate i teaser oglase,
koji su bili plasirani na svim kanalima medijske kompanije Ringier Axel
Springer, ukljuCujuéi portale Onet.pl, Onet Podréze, Ofeminin, Forbes,
Noizz Onet Lifestyle. Kampanja se provodila od svibnja do kraja kolovoza
2024., s ciliem jaCanja prepoznatljivosti regije Srednje Dalmacije na
poljskom trZistu te poticanja odabira Srednje Dalmacije kao destinacije za
odmor. Ciljana publika bile su dvije klju¢ne skupine: putnici u dobi od 50
do 65 godina - bracCni parovi ili partneri s visSim stupnjem platezne moci
koji imaju fleksibilnost putovanja tijekom cijele godine, te obitelji u dobi od
35 do 49 godina, koji preferiraju putovanja tijekom ljetnih praznika. U
sklopu kampanje objavljeno je osam native Clanaka na relevantnim
portalima medijske kuce, teaser oglasi te je produciran video serijal ,,Onet
on Tour®“ s poljskim voditeljem Marcinom Prokopom, koji se sastoji od pet
epizoda. Dodatni interaktivni elementi, ukljuCujuci kviz i test znanja o
Srednjoj Dalmaciji, takoder su plasirani na odabranim portalima.

Hrvatska turistiCka zajednica u 2023. pokrenula je promotivhu kampanju
na Expediji, jednoj od najznaé€ajnijih travel platformi na americkom
trziStu, koja je nastavljena i tijekom 2024. godine. Suradnja HTZ-a i jedne
od najvecih platformi za putovanja Expedia Group u 2024. godini kroz
kampanju od ozujka do rujna na ameriCkom trziStu ostvarila je ukupnu
bruto vrijednost realiziranih rezervacija od 12.3 milijuna dolara. Veliki
pomak vidljiv je iu prosjecnoj duljini boravka turista koji su realizirali
putovanje preko Expedije, jer je u odnosu na proSlu 2023. povecana na
viSe od sedam nocenja. Uz HTZ u kampanji s Expedijom sudjelovale su i
turistiCke zajednice Dubrovacko-neretvanske, Splitsko-dalmatinske i
Zadarske Zupanije te grada Zadra, a ukupno je u kampaniji zabiljezeno i
viSe od 26.1 milijun impresija.

Tijekom 2024. godine, u suradnji s agencijom S.T.A.R DIGITAL,
provedena je digitalna marketinSka kampanja na sedam europskih
trzista: Njemacka, Ujedinjeno Kraljevstvo, Francuska, Svedska, Svicarska,
Slovenija i Austrija. Kampanja se u potpunosti odvijala online te je
obuhvacala native Clanke, storytelling formate, display i teaser oglase s
komunikacijskim porukama, kao i objave na druStvenim mrezama. Cilj
kampanje bio je promovirati Srednju Dalmaciju kao atraktivnu turisticku
destinaciju s bogatom ponudom sadrzaja. Kampanja je trajala od travnja
do srpnja 2024., a u tom je periodu na vodecim medijskim portalima
objavljeno 29 €lanaka i 3 sadrzajna huba (microsite-a), koji su generirali
viSe od 290.000 citanja.
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Sadrzaji su bili plasirani na vodec¢im online platformama, ukljuCujudi
njemacke portale t-online.de, faz.net, focus.de i lifestyle portal Network
Germany, britanske portale Independent i telegraph.co.uk, austrijske
portale krone.at i freizeit.at, francuske portale lepoint.fr i lemonde.fr,
Svedski portal livsstil.se, Svicarski portal watson.ch te slovenske portale
siol.net, zurnal24.si i aktivni.si. Dodatno, Clanci su dijeljeni i putem
sluzbenih Facebook i Instagram profila odabranih medija, ¢ime je dodatno
povecana vidljivost kampanje.

Nastavilo se i s aktivnostima na druStvenim mrezama kao vaznom
segment on-line promidzbe turizma Srednje Dalmacije, gdje se nastoji
kontinuirano unaprijediti stupanj interakcije i suradnje medu interesnim
skupinama iz turistickog sektora. Radi dominantnog udjela na svjetskom
trZiStu, oglaSavanje na druStvenim mreZzama fokusirano je i nadalje
najvecim dijelom na drustvenu mrezu Facebook i Instagram, uz znacCajnu
prisutnost i na Youtube kanalu. OglaSavanje na druStvenim mrezama u
danasnje vrijeme ima vrlo vaznu ulogu u svakom poslu pa tako | u
promidzbi turizma jedne destinacije. DruStvene mreze zadnjih su godina
postale jedno od vaznijih promotivnih sredstava turistiCkih organizacija i
destinacija te vazan komunikacijski kanal s ciljnim trzistima. One
omogucuju krajnjim korisnicima suradnju i interakciju kroz razmjenu
misljenja, dojmova i savjeta vezanih za putovanje i boravak u destinaciji.
Vaznost ovih stranica za turistiCku promociju se temelji na Cinjenici da
informacije koje se mogu naci na njima predstavljaju jedan od oblika
usmene preporuke te stoga imaju puno veCu vjerodostojnost od
informacija koje se nalaze na sluZzbenim stranicama turistickin firmi i
destinacija.

Rekapitulacija aktivnosti online oglasavanja u 2024. godini

Display oglasavanje - GOOGLE 195.078 eur
Oglasavanije na trzistima EU i SAD, razdoblje 2024. godine

GOOGLE ADWORDS kampanje 10.000 eur
Vodenje kampanja u razdoblju ozujak — prosinac 2024. godine

Oglasavanje na DRUSTVENIM MREZAMA 16.570 eur

(Facebook, Youtube, Instagram)

- pruZanje usluga odrZavanja prisustva na drus$tvenim mrezama

- odrZavanje i objavljivanje sadrzaja na profilima drustvenih mreza

- story najave evenata i manifestacija

- djeljenje objava pretitelja koje su u skladu sa strategijom vodenja profila
- komentiranje objava vezanih uz podru¢je TZ SDZ/veca interakcija
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DISPLAY oglasavanje - oglasavanje na internet portalima
- godiSnja online kampanja na croatia — hotspots.com portalu, 20 objava

2.500 eur

POSEBNE PROMOTIVNE ONLINE KAMPANJE

AXEL SPRINGER POLSKA - posebna kampanja za trziSte POLJSKE

- produciran video serijal “Onet on Tour” od 5 epizoda, teaser oglasi, native ¢lanci i
storytelling sadrzaj na platformama

Travel platforma EXPEDIA GROUP - posebna kampanja za trziSte SAD-a
- Kampanja je obuhvatila izradu Spotlight landing stranice na kanalima Expedie te dodatne
promotivne aktivnosti kroz razliCite medijske kanale

LE PETIT FUTE 2024 - oglasavanje na trzistu FRANCUSKE

CROATIE 2024 guide - web oglasavanje; premium article, social Network post + izrada
promotivnog teksta i usluga prijevoda teksta

LE FIGARO Voyage - oglasavanje na trziStu FRANCUSKE
Special June edition posveéeno Hrvatskoj, specijal OFF.TOUR.DALMATIE

U suradnji sa PROMOTIVNIM AGENCIJAMA

Oglasavanje na TRZISTU UK-a -

Dailymail.co.uk, Travel Native Article/Billboard&Skin

Telegraph.co.uk, Advertorial + Native Traffic Drivers

The Independent, Editorial Press visit, Content Creation, 5xEditorial Articles
Content Display Teasers, 1xInteractive Map + 1x Europe Channel Takeover
Oglasavanje na TRZISTU SVEDSKE -

SVD.se, Advertorial/lG media Share

Livsstil.se/aftobladet.se, Traffic — Native Teasers, 4x Native Article
Oglasavanje na trziStu SLOVENIJE -

Siol.net, 2xAdvertorial/Facebook Media Share

Aktivni.si, 2xAdvertorial/Facebook Media Share

Siol.net, 2xEditorial/Facebook Media Share

Zurnal24.si, 2xEditorial

Oglasavanje na TRZISTU NJEMACKE -

Focus.de, Advertorial + Advertorial Teasers

Lifestyle Portal Network Germany, Advertorial + Advertorial Teasers
Faz.net, Advertorial + Advertorial Teasers

Tonline.de, Native Story Advanced

Oglasavanje na TRZISTU AUSTRIJE -

DerStandard.at, Advertorial + Native Ad Teaser

Krone.at/TV, filming&producing TV episode-3x airings on Krone TV,
Editorial/Social Media Package

Freizeit.at/Kurier.at, pre roll video, Content Hub (4x Editorial Articles), Native Teasers
Oglasavanje na TRZISTU FRANCUSKE -

LeMonde.fr, Carroussel Brand Article, Facebook&Instagram post, Map integration...

684.765 eur
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Lepoint.fr, Editorial Article + Display Teasers, Facebook&Instagram post, 2x Newsletter
Promotion, Creation&Distribution of animated video

Oglasavanje na trzistu SVICARSKE

Watson.ch, 2xAdvertorial + Advertorial Teasers

Objave u stranim medijima

STAR DIGITAL:
Njemacka: t-online, faz.net, focus.de
UK: Telegraph, Independant
Austrija: Krone, Freizeit
Francuska: LePoint, LeMonde
Svedska: Livsstil
Svicarska: Watchson
Slovenija: Siol, Zurnal24, Aktivni.si

29 ¢lanakai 3 content hub-a
>200.000 pregleda flanaka(>14.000.000impresija)

AXEL SPRINGER
Poljska

Pregled ukupno 7 videa — viSe od 7 milijuna pregleda
=>200.000 pregleda stranice, {lanaka

Petit Fute
Francuska
=>400.000 doseg

>>35.000 ¢itatelja

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko - dalmatinska, HTZ, PR agencije i razni partneri

Realizacija:
908.912,86 eur

3.3. ODNOSI S JAVNOSCU

Rebalans Realizacija

RB AKTIVNOSTI PO VRSTAMA Plan 2024 2024 2024
3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE
3.3. ODNOSI S JAVNOSCU: globalni i domaéi PR 100.000 100.000 96.294

Opis i cilj aktivnosti:

U planu rada i djelovanja za 2024. godinu u okviru stavke ODNOSI S
JAVNOSCU ukljugivalo je provedbu aktivnosti komunikacije s domaéim
medijima, izrada i slanje newsletter te organizaciju i provedbu studijskih
putovanja za predstavnike medija u suradnji sa sustavom TZ, a za Sto se
planiralo ukupno 100.000 eura.
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lzmjenama i dopunama programa sredstva su ostala nepromijenjena, a
realizacija u konacnici iznosi 96.294 eura Sto je za 4 posto manje u
odnosu na rebalansirana sredstva. Odredeni dio promocije na domacem
trziStu planiran je upravo kroz projektne marketinske suradnje sa domacim
medijima na Kkonkretnim projektima i suradnji od znaCaja za kreiranje
turistiCke ponude u samoj destinaciji. Obzirom na sve veci udio domacih
gostiju u ukupnom turistickom prometu, odredeni dio komunikacije
upravo je bio usmjeren prema domacim medijima kako bi se potaknula
dodatna turisticka aktivnost. TZ Splitsko — dalmatinske Zupanije kroz
suradnju s najznacajnijim hrvatskim i lokalnim medijima osigurava aktivno
pracenje svog rada i djelovanja s ciliem informiranja javnosti o
aktivnostima ureda, kao i o trendovima koji obiljezavaju turisticki sektor.
Navedeno se postize kroz uobiCajene kanale komuniciranja kao Sto su
priopc¢enja za medije koja zatim idu kao objave u tiskanim, online, TV i
radijskim medijima te na druStvenim mrezama, ali i kroz organizaciju
konferencija za medije, posebnih prezentacija, kreiranja odgovora na
medijske upite i dr. Takoder u suradnji sa domacim medijima, zakupljuju
se oglasi, rade posebni advertorijali temeljem ugovorno regulirane
medijske suradnje i sl. S ciljem informiranja javnosti o ulozi i aktivnostima
sustava turistiCkin zajednica, planiraju se u suradnji sa HTZ-om ili
samostalno, studijska putovanja domacih novinara na ona dogadanja koja
organizira ili u kojima sudjeluje TZ SDZ ili HTZ.

U suradnji sa HTZ-om i sustavom turistiCkih zajednica, nastavilo se s
organizacijom studijskih putovanja inozemnih novinara i blogera na
podruCju regije, a sve s cillem bolje promocije turisticke ponude na
odredenim trziStima i pruZanja novinarima potpunu informaciju o
odredenoj turistiCkoj destinaciji i novostima u njenoj ponudi. Ovakvim
pristupom omogucava se predstavnicima medija da se upoznaju i
familijariziraju s turistiCkom ponudom, mogucnostima turistickih aktivnosti
te za susret s turistickom operativom i proizvodima koje nude.
Organizacija samog putovanja tj. programi rade se u suradnji s HTZ-om,
koji financijski sudjeluje u putovanjima i u suradnji s lokalnim TZ-ima koje
u pojedinim slu¢ajevima manjim dijelom financijski sudjeluju u samom
putovanju. PredstavniStva HTZ-a imaju aktivnu ulogu i sluZze kao posrednik
I savjetnik kod organizacije studijskih putovanja. Obzirom TZ Splitsko -
dalmatinske zadnjih godina ulaZze znaCajna sredstva i napore u smjeru
razvoja turistiCkih proizvoda, cilj je bio u 2024. godini organizirati
specijalizirana studijska putovanja poznatih novinara, blogera/influencera
na podrudju Zupanije koji bi putem svojih objava i medija omogudili veéu
prepoznatljivost i promociju konkretnih turistickih proizvoda.
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U sklopu ove stavke provodile su se i aktivnosti oko izrade i slanja
newslettera TZ Splitsko — dalmatinske. RijeC je o informativnom glasilu
koje mjeseCno izlazi na internetu u dvije jeziCne verzije te se proslijeduje
TZ-ima, gospodarskim subjektima, predstavniStvima HTZ-a u svijetu,
predstavnicima medija kao i svim ostalim zainteresiranim subjektima.
Glasilo daje mjesecni prikaz svih dogadanja koji se odvijaju na podrucju
Zupanije, kao i prikaz novosti u turistickoj ponudi regije, a sve s ciliem
pruzanja pravodobne informacije zainteresiranim stranama. U okviru
navedene stavke u 2024. godini realizirane su sljedece aktivnosti;

“* Komunikacija s domaéim medijima - medijske i online objave,
posebni projekti i itd;

Medijske  objave na  portalima  dalmacijadanas.hr,
dalmatinskiportal.hr, turizmoteka.hr, hrturizam.hr i morski.hr
vezano za projekte i aktivnosti TZ SDZ

Posebne PR objave i podrska u suradnji sa PR agencijom -
priprema govora, protokola, materijala za razne konferencije i
panel rasprave za potrebe ureda TZ, tekstualne i
multimedijalne pripreme tekstova za medije na stranim
trZistima

Snimanje, montaZa i emitiranje reportaZe unutar emisije
»Zemlja cudesa“, a vezano za projekte TZ SD7

izrada PR tekstova i ideja za potrebe predstavijanja posebnih
projekata u organizaciji TZSDZ (dalmatinska marenda, Ultra
music festival, Skola jedrenja...)

izrada PR tekstova za potrebe posebnih priloga u dnevnim
tiskovinama; posebni prilog “Turizam” u Slobodnoj Dalmaciji,
izdanje listopad 2024, prilog Gastro&Wine u tjedniku
Nacional, izdanje 23.04.2024 | 10.12.2024.., oglas
slobodnadalmacija.hr (4 Clanka + FB objave, svibanj 2024. -
promocija Zelene linije)

organizacija pressica od strane TZSDZ povodom objave i
predstavljanja raznih dogadanja na podrudju SDZ

TroSak aktivnosti: 41.237 eur

¢ Izrada i slanje newslettera

TroSkovi izrade i slanja newslettera ukljuCuju naknade za autorski
honorar (tekstovi) i usluge prijevoda i lektoriranja tekstova.
TroSak aktivnosti: 5.378 eur
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s Studijska putovanja za predstavnike medija (novinari,
blogeri/influenceri) u suradnji sa sustavom TZ;
- studijska putovanja u zajednickoj organizaciji HTZ-a,
TZSDZ i lokalnih TZ

TroSkovi organizacije studijskin putovanja predstavnika medija ukljucuju
usluge vodiCa, troSkove smjeStaja, ugostiteljske usluge, usluge
oglaSavanja, troSkove prijevoza i transfera i dr. troSkove.

TroSak aktivnosti: 49.679 eur

Analiticki prikaz dolazaka predstavnika stranih medija/influencera u 2024. g.

ZEMLJE BR. MJESEC
dolaska predstavnika dolaska Vrsta MEDIJA

5 novinara svibanj Usa/Kanada predstavnici Toronto Sun, Lonely Planet i ostali
2 novinara sviban;j Eliza Dumais, Clive Pursehouse, Food and wine writer
m 3 novinara listopad CZ regata
M 1 novinar travanj Femme Actuelle Jeux Voyages, Casopis
1 novinar travanj Tjedni magazine, kulturu, TELERAMA, Mr Braunstein
4 novinara srpan; Kanal ITV — emisija This Morning, ITV live day time programme
2 novinara lipanj Financial Times, Stanley Stewart
1 novinar travanj Mary Novakovich, Independent- britanski portal
4 novinara svibanj U organizaciji prvog vlaka u sezoni Bratislava Split
- 2 blogera svibanj Sam Van Grieken, Trihn Van Boxem
BELGIJA ) . o
5 blogera rujan Lifestyle, activities
10 novinara listopad TV emisija, “dancing with the world”, TVP Kobieta, HD, TVP
5 novinara svibanj-lipanj Axel Springer on line
POLJSKA 1 novinar lipanj Michael Wladislaw Ostiak, Axel Springer, on line
4 novinara svibanj Morning show “Dzien dobry TVN” , programe “Do zobaczenia”
1 novinar travanj Ana Moleda, bloger
- 4 novinara travanj Dok. film “Castles and Fortresses” produkcijska ku¢a “Ranfilm”
AUSTRIJA 7 novinara travanj Austrijska TV kuca Krone
- 2 novinara svibanj Putni Kofer, on line novinari
HRVATSKA 5 novinara listopad Dnevni, Zenski i turisticki mediji, Alma Premeri Zoko
2 blogera lipanj Influenceri, Marco Parrino
w 1 novinar svibanj Wine writer, Finland leading wine magazine
2 blogera svibanj Derya Dincer
1 novinar svibanj De Telegraaf Dnevni list, Barbara Verbeek
2 blogera rujan Outdoors, Jasper Cornelis, Johannes Clemens
1 novinar rujan Elise Yuksel, Margriet Magazine
1 novinar rujan Travel reporter, Michiel Peter Van Dam, Promotor
1 novinar srpanj Bella Koren, guidebook
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Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska, HTZ, lokalne TZ i razni medijski i dr. partneri

Realizacija:
96.293,71 eur

3.4. MARKETINSKE | POSLOVNE SURADNJE

Rebalans Realizacija

AKTIVNOSTI PO VRSTAMA Plan 2024 2024 2024
3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE
3.4. Marketinske i poslovne suradnje 243.000 227.500 242.357
3.4.1. Udruzeno ogladavanje na regionalnoj razini 100.000 150.000 138.663
3.4.2. StrateSki projekti i suradnje 143.000 77.500 103.694

U skladu s dosadasSnjom praksom, trziSnim i poslovnim okolnostima TZ
Splitsko — dalmatinske Zupanije nastavila je u 2024. godini s provedbom
razlicitih modela MARKETINSKE | POSLOVNE SURADNJE s domacim i
stranim partnerima iz turisticke industrije, poput avioprijevoznika,
turoperatora/agencija, hotelijera, subjekata sustava TZ i sliCno. Za
navedene aktivnosti planiralo se godiSnjim programom rada utroSiti
243.000 eura, a izmjenama i dopunama programa, iznos predvidenih
sredstava je korigiran na 227.500 eura. U konacnici realizacija predmetne
aktivnosti iznosi 242.357 eura, $to je sukladno planiranim sredstvima, a ne
rebalansiranim sredstvima, prvenstveno zbog krive procjene sredstava za
stavku strateSkih projekata.

3.4.1. Udruzeno oglasavanje na regionalnoj razini

Opis i cilj aktivnosti:

UdruZeno oglaSavanje predstavlja zajedniCku promociju HTZ-a, sustava TZ
I gospodarskih subjekata u turizmu koji nude smjestaj i prijevoz gostiju,
organizirane programe dolaska i boravka gostiju te Cine vazan dio
promotivnih aktivnosti sustava TZ i turisticke privrede. Osnovni cilj i
smisao udruzenog oglaSavanja je povecCanje interesa za programe i
turistiCke dolaske tijekom cijele godine s naglaskom na pred i posezonu te
time i povecCanje turistickog prometa. Rezultat ovakvog pristupa
oglasavanju je povecanje investicija privatnog sektora u marketinSke
aktivnosti te postizanje sinergije oglaSavanja hrvatskog turizma.
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Tim putem se opCa promocija/oglaSavanje povezuje s promocijom regija
koju provode turistiCke zajednice Zupanija u suradnji sa sustavom TZ i
nositeljima turistiCke ponude/proizvoda, kao i komercijalnom promocijom
stranih i domacih organizatora putovanja i zraCnih prijevoznika za
Hrvatsku. Od 2021. godine, prisutan je drugaCiji naCin provedbe
zajedniCkog udruzenog oglasavanja u suradnji s regionalnim TZ-ima, pri
¢emu je fokus na online oglaSavanju i nositelji oglaSavanja su upravo
regionalne TZ. NatjeCaj za udruzeno oglaSavanje na regionalnoj razini TZ
Splitsko — dalmatinske Zupanije objavila je dana 8. veljace 2024. na svojim
internetskim stranicama sa rokom prijave do 8. ozujka 2024. godine. Javni
poziv obuhvaCao je udruzeno oglaSavanje sa subjektima nositeljima
ponude destinacije te se odnosio na opcu destinacijsku promociju,
promociju smjeStajne i ostalih oblika turisticke ponude destinacije.
OglaSavanje ponude destinacije (smijeStajne i ostalih oblika turistiCke
ponude i dogadanja) odnosilo se na cjelogodiSnju ponudu u destinacijama.
Udruzeno oglasavanje provodili su nositelji oglaSavanja u suradnji s TZ
Splitsko-dalmatinske Zupanije kao koordinatorom i turistiCkim zajednicama
opc€ina/gradova, a medusobnim ugovorom propisivala su se sva prava i
obveze. Javnim pozivom bili su propisani uvjeti media plana, udjeli
sudjelovanja, osnovni kriteriji, marketinSke aktivnosti i nacin oglasavanja,
dokumentacija za prijavu i rokovi prijave te ostali potrebni uvjeti javnog
poziva. Temeljem spomenutog natjeCaja odobrena su sredstava ukupno
15 subjekata s podrugja Zupanije iz turistickog sektora u iznosu od
150.575,36 eura, Sto je bilo za 50% viSe u odnosu na planirana sredstva
temeljem programa rada. lzmjenama i dopunama programa iznos je
korigiran na visinu odobrenih sredstava, a u konacnici troSkovi navedene
stavke iznose ukupno 138.663 eura, zbog odustajanja pojedinih subjekata
od realizacije oglasavanja ili smanjene realizacije odobrenog media plana.

Pregled aktivnosti udruzenog olasavanja po partnerima;
UDRUZENO OGLASAVANJE ponude destinacije

Splitsko - dalmatinska zupanija, realizacija do 31.12.2024

POSLOVNI SUBJEKT Odobreno-eur Fakturirano Neiskoristeno
Excelsus CAMPING Stobre¢ 11.234,50 10.907,96 326,54
Hotel SANTA LUCIA Split 1.000,00 odustali 1.000,00
VALAMAR - Hoteli Makarska 10.250,00 10.250,00 -
VRANJICA BELVEDERE Camping 9.000,00 3.775,72 5.224,28
BRETANIDE Resort d.o.0. 12.000,00 9.093,51 2.906,49
Hotel PLAZA Duce 1.750,00 1.750,00 -
Veneficus d.o.0. — Hotel BRIIG 4.028,76 2.228,87 1.799,89
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SUNCE hoteli 24.000,00 24.000,00 -
Visa promet d.d. - Kamp ROZAC 4.482,10 4.482,10 -
SALVE REGINA - Sagitta 3.675,00 3.675,00 -
Hotel AMBASADOR Split 25.000,00 25.000,00 -
SUNCANI HVAR d.d. Hvar 25.000,00 25.000,00 -
Hotel MARVIE Split 2.500,00 2.500,00 -
Kamp GALEB Omi$ 16.000,00 16.000,00 -
Hotel MARINUS 655,00 odustali 655,00
UKUPNO 150.575,36 138.663,16 11.912,20

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska i razni partneri iz turistickog sektora

Realizacija:
138.663,16 eur

3.4.2. Strateski projekti i suradnje

Opis i cilj aktivnosti:

HTZ kao nacionalna turistiCka organizacija, u skladu sa strateSkim
dokumentima i svojim promidzbenim aktivnostima Zeli podi¢i svijest o
Hrvatskoj kao atraktivnoj turistiCkoj destinaciji tijekom cijele godine, te
time utjecati na povecanje potraznje za turistiCkim proizvodima, povecanje
turistiCkog prometa i opCe potroSnje. U skladu s tim, uspostavlja se
suradnja s partnerima iz turistiCke industrije, te aktivno promovira
turistiCka ponuda s ciljem privlaCenja veCeg broja gostiju po nacelu
ostvarenja opce Koristi za sve nositelje ponude destinacije. Putem javnog
poziva za iskazivanje interesa pozivaju se zainteresirani turoperatori i
prijevoznici koji promoviraju svoje programe za Hrvatsku da HTZ-
u/predstavni§tvima HTZ-a na svom trZistu dostave prijedlog suradnje za
tekuéu godinu. Moguci strateSki partneri su organizatori putovanja
(turoperatori i prijevoznici) sa svim oblicima organiziranih programa za
Hrvatsku (u zraCnom, Zeljeznickom, autobusnom i brodskom prijevozu)
koji uvode ili pojaCavaju svoje programe ili proSiruju period programa u
sliede¢oj godini. Kobrendiranu kampanju u zakupu medija (online,
druStvene mreZe, tisak, plakatiranje...) provode stratedki partneri uz
podrSsku TZ-a svih razina (HTZ-a, regionalnih i lokalnih TZ-a ) koje
planiraju sudjelovati u kampanji. TZ Splitsko — dalmatinska sudjelovala je u
provedbi navedenih promotivnih kampanja sa planiranim iznosom od
143.000 eura. Izmjenama je iznos greSkom smanjen na 77.500 eura.
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Poziv za iskazivanje interesa za provedbu promotivnih kampanja sa
strateSkim partnerima na inozemnim trziStima u 2024. bio je objavljen od
strane HTZ-a u listopadu 2023. godine. Suradnja s odabranim strateSkim
partnerom imala je za cilj podi¢i svijest o turistickom brendu
Hrvatske/regija na odabranom strateSkom trziStu ciljaju¢i potencijalne
goste zajedniCkim kampanjama, te koriste¢i promotivne kanale, alate i
iskustvo partnera u segmentu organiziranih turistickih putovanja. Sve
aktivnosti provodile su se u suradnji s predstavniStvima HTZ-a i
zainteresiranim turistiCkim zajednicama. U konacCnici je za predmetnu
stavku utroSeno ukupno 103.694 eura.

TZ Splitsko - dalmatinska realizirala je suradnju s sljede¢im partnerima;

STRATESKI PROJEKTI - Splitsko — dalmatinska Zupanija

StrateSko oglaSavanje — CROATIA AIRLINES 27.875,00 eur
StrateSko oglaSavanje - KLM DUTCH AIRLINES 11.375,00 eur
StrateSko oglaSavanje - EUROWINGS 18.750,00 eur
StrateSko oglasavanje - JET2ZHOLIDAYS 6.250,00 eur
StrateSko oglaSavanje - EASYJET 18.193,95 eur
Strate$ko ogla$avanje - SNAV 8.750,00 eur
Stratesko oglaSavanje — WIZZ AIR HUNGARY 12.500,00 eur

Nositelji aktivnosti i partneri:
HTZ, TZ Splitsko — dalmatinska i razni partneri

Realizacija:
103.693,95 eur

3.5. SAJMOVI, POSEBNE PREZENTACIJE | RADIONICE

Rebalans
AKTIVNOSTI PO VRSTAMA Plan 2024 2024
KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE
Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice 270.000 360.000
Nastupi na turistickim sajmovima 150.000 160.000
Organizacija i sudjelovanje na prezentacijama i radionicama 120.000 200.000

TZ Splitsko - dalmatinske Zupanije u okviru stavke SAJMOVI, POSEBNE
PREZENTACIJE | POSLOVNE RADIONICE planirala je sredstva u ukupnom
iznosu od 270.000 eura, ali izmjenama i dopunama programa sredstva su
povecana na iznos od 360.000 eura.
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Tijekom 2024. godine nastupilo se na brojnim sajmovima, te odrzalo cijeli
niz znaCajnih prezentacija turistiCke ponude. To je u konacnici i utjecalo na
vece troSkove u odnosu na prvobitno planirane. Realizacija cijelokupne
stavke u konacnici iznosi 380.343 eura, Sto je za 6 posto viSe u odnosu na
rebalansirana sredstva.

3.5.1. Nastupi na turistickim sajmovima

Opis i cilj aktivnosti:

Nastupi na sajmovima kao nacin promidzbe destinacije i dalje ostaju kao
oblik komunikacije s trzistem, pri ¢emu se preferira ciljani nastup na
specijaliziranim i pomno odabranim opc¢im sajmovima, s naglaskom na
zajedniCke nastupe s poslovnim subjektima, klasterima i regijama.
Prisutnost na najvaznijim turistickim sajmovima vrlo je vazna, jer se stvara
podloga s koje se moze pozicionirati i nadalje proSiriti brand te unaprijediti
identitet regije. TZ Splitsko — dalmatinska pod navedenom stavkom snosi
troSkove najma prostora, uredenja Standa, osoblja, dostave materijala i
ostalih popratnih troSkova. Za nastupe na sajmovima utroSeno je u 2024.
ukupno 163.551 eura, Sto je za 2 posto viSe u usporedbi s planiranim
sredstvima temeljem izmjena i dopuna programa. Sajamski nastupi
realizirani su nastupima na zakupljenom dijelu Standa u sklopu Standa
HTZ-a po principu zastupljenosti na najbitnijim opCim i specijalistiCkim
sajmovima, samostalnim sajamskim nastupima viSe Zzupanijskin TZ u
inozemstvu na sajmovima na kojima ne nastupa HTZ i samostalnim
sajamskim nastupima u suradnji sa klasterima. Pri tome je TZ Splitsko -
dalmatinska u 2024. godini nastupila na ukupno 22 sajma na trzistima
Njemacke, UK-a, Francuske, Ceske, SAD-a, Spanjolske, Italije, Nizozemske
i dr. emitivnih trziSta. U okviru navedene stavke u 2024. godini realizirani
su sljedeci sajamski nastupi;

SAJAM - zakup Standa HTZ-a

“* Nastup na sajmu FITUR Madrid, 24. - 28.01. 2024. godine u
sklopu standa HTZ-a
TroSkovi nastupa ukljuCivali su troSak zakupa i uredenja veceg
suizlagackog Standa, tro8ak prijevoza, puta, smjesStaja i PN informatora na
Standu, tro$kove prijevoza promo materijala i dr. troskove.
TroSak aktivnosti: 4.874 eur
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“* Nastup na sajmu TRAVEL&ADVENTURE SHOW New York, 28. -
29.01. 2024. godine u sklopu Standa HTZ-a
TroSkovi nastupa ukljuCivali su troSak zakupa i uredenja Standa, troSak
prijevoza, puta i smjeStaja te PN direktorice i informatora na S$tandu,
troSkove prijevoza promo materijala i dr. troSkove.
TroSak aktivnosti: 4.158 eur

“* Nastup na sajmu FESPO Zurich, 1. — 4.02. 2024. godine u sklopu
Standa HTZ-a
TroSkovi nastupa ukljuCivali su troSak zakupa i uredenja vecCeg
suizlagaCkog Standa, troSak prijevoza, puta, smjeStaja i PN direktorice i
informatora na Standu, troSkove prijevoza promo materijala i dr. troSkove.
TroSak aktivnosti: 5.484 eur

** Nastup na sajmu FREE Munchen, 14. - 18.02. 2024. godine u
sklopu standa HTZ-a
TroSkovi nastupa ukljuCivali su troSak zakupa i uredenja vecCeg
suizlagaCkog Standa, troSak prijevoza, puta, smjeStaja i PN direktorice i
informatora na Standu, troSkove prijevoza promo materijala i dr. tro$kove.
TroSak aktivnosti: 4.040 eur

** Nastup na sajmu ITB Berlin, 5. - 7.03. 2024. godine u sklopu
Standa HTZ-a
TroSkovi nastupa ukljuCivali su troSak zakupa i uredenja vecCeg
suizlagaCkog Standa, troSak prijevoza, puta, smjeStaja i PN direktorice i
informatora na Standu, troSkove prijevoza promo materijala i dr. troSkove.
TroSak aktivnosti: 9.742 eur

** Nastup na sajmu BMT Napulj, 14. - 16.03. 2024. godine u sklopu
Standa HTZ-a
TroSkovi nastupa ukljuCivali su troSak zakupa suizlagackog Standa, trosak
prijevoza, puta i smjestaja informatora na Standu i dr. troSkove.
TroSak aktivnosti: 5.265 eur

% Nastup na sajmu FERIEN MESSE Beé¢, 14. - 17.03. 2024. godine
u sklopu standa HTZ-a
TroSkovi nastupa ukljuCivali su troSak zakupa i uredenja vecCeg
suizlagaCkog S$tanda, troSak prijevoza, puta i smjeStaja informatora na
Standu i dr. troSkove.
Tro$ak aktivnosti: 4.000 eur
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“* Nastup na sajmu ATM Dubai, 6. - 9.05. 2024. godine u sklopu
Standa HTZ-a
TroSkovi nastupa ukljuCivali su troSak zakupa i uredenja vecCeg
suizlagaCkog Standa, troSak prijevoza, puta, smjeStaja i PN direktorice i
informatora na Standu i dr. troSkove.
Tro$ak aktivnosti: 16.590 eur

** Nastup na sajmu WTM London, 5. - 7.11. 2024. godine u sklopu
Standa HTZ-a
TroSkovi nastupa ukljuCivali su troSak zakupa i uredenja vecCeg
suizlagaCkog Standa, troSak prijevoza, puta, smjeStaja i PN direktorice i
informatora na Standu, troSkove prijevoza promo materijala i dr. troSkove.
TroSak aktivnosti: 11.932 eur

SAJAM - samostalni nastupi vise Zupanijskih TZ u inozemstvu

s Nastup na sajmu MATKA Helsinki, 19. - 21.01. 2024. godine,
nositelj TZ Splitsko - dalmatinske Zupanije
TroSkovi nastupa ukljucivali su troSak zakupa i uredenja Standa, troSak
prijevoza, puta, smjeStaja i PN informatora na Standu, troSkove prijevoza
promo materijala i dr. troSkove.
TroSak aktivnosti: 16.045 eur

“* Nastup na sajmu HOLIDAY WORLD Dublin, 26. - 28.01. 2024.
godine, nositelj TZ Dubrovacko - neretvanske zupanije
TroSkovi nastupa uklju€ivali su 1/2 troSka zakupa i uredenja Standa, tro$ak
prijevoza, puta, smjeStaja i PN informatora na Standu, troSkove prijevoza
promo materijala i dr. troSkove.
TroSak aktivnosti: 6.324 eur

“* Nastup na sajmu DESTINATIONS London, 1. - 4.02. 2024.
godine, nositelj TZ Dubrovacko — neretvanske Zupanije
TroSkovi nastupa ukljucivali su refundaciju 1/5 troSkova zakupa i uredenja
Standa, troSak prijevoza, smjeStaja i PN informatora na Standu i troSkove
prijevoza promo materijala.
TroSak aktivnosti: 8.602 eur

% Nastup na sajmu SALON DES VACANCES Brussels, 1. — 4.02.
2024, nositelj TZ Zadarske Zupanije
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TroSkovi nastupa ukljucivali su refundaciju 1/7 troSkova zakupa i uredenja
$tanda, troSak prijevoza, puta, smjeStaja i PN informatora na $tandu te
troSkove prijevoza promo materijala.

TroSak aktivnosti: 7.100 eur

¢ Nastup na sajmu BIT Milano, 4. - 6.02. 2024. godine, nositelj TZ
Zadarske Zupanije
TroSkovi nastupa ukljuCivali su refundaciju 1/4 troSkova otpreme
materijala, troSak suizlaganja na sajmu, troSkove puta, smjeStaja i PN
informatora te ostale troSkove.
TroSak aktivnosti: 5.711 eur

“* Nastup na sajmu FIETS EN WANDELBEURS Utrecht, 23. - 25.02.
2024. godine, nositelj TZ Zadarske Zupanije
TroSkovi nastupa ukljucivali su refundaciju 1/6 troSkova zakupa i uredenja
Standa, troSak otpreme materijala, troSkove puta, smjeStaja i PN
informatora te ostale troSkove.
Tro3ak aktivnosti: 2.239 eur

¢ Nastup na sajmu BTRAVEL Barcelona, 15. — 17.03. 2024. godine,
nositelj TZ Splitsko - dalmatinske Zupanije
TroSkovi nastupa ukljucivali su tro$ak zakupa i uredenja Standa, tro$ak
prijevoza, puta, smjeStaja i PN informatora na Standu, troSkove prijevoza
promo materijala i dr. troSkove.
TroSak aktivnosti: 21.681eur

* Nastup na sajmu MAP Paris, 14. - 17.03. 2024. godine, nositelj
TZ Splitsko - dalmatinske Zupanije
TroSkovi nastupa ukljucivali su troSak zakupa i uredenja Standa, troSak
prijevoza, puta, smjeStaja i PN informatora na Standu, troSkove prijevoza
promo materijala i dr. troSkove.
TroSak aktivnosti: 9.997 eur

“* Nastup na sajmu HOLIDAY WORLD Prag, 15. — 17.03. 2024.
godine, nositelj TZ Zadarske Zupanije
TroSkovi nastupa ukljucivali su 1/5 troSka zakupa i uredenja Standa, troSak
prijevoza, puta, smjeStaja i PN informatora na Standu, troSkove prijevoza
promo materijala i dr. troSkove.
TroSak aktivnosti: 5.364 eur
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¢ Nastup na sajmu FIERA DEL CICLOTURISMO Bologna, 5. - 7.04.
2024, nositelj TZ Sibensko - kninske Zupanije
TroSkovi nastupa ukljucivali su refundaciju 1/5 troSka uredenja i zakupa
Standa, otpreme i prijevoza promo materijala, te puta, smjeStaja i PN
informatora na Standu.
TroSak aktivnosti: 4.817 eur

“* Nastup na sajmu CARAVAN SALON Dusseldorf , 30.08. - 8.09.
2024, nositelj TZ Zadarske Zupanije
TroSkovi nastupa ukljucivali su refundaciju 1/5 troSkova zakupa i uredenja
Standa, troSak otpreme materijala, graficka priprema i izrada vizuala,
troSkove puta, smjestaja i PN informatora te dr. troSkove.
TroSak aktivnosti: 4.600 eur

% Nastup na sajmu IL SALONE DEL CAMPER Parma,14. - 22.09.
2024., nositelj Top Camping/TZ Zadarske zZupanije
TroSkovi nastupa ukljucivali su refundaciju 1/4 troSka uredenja i zakupa
Standa, otpreme i prijevoza promo materijala te troSak prijevoza, puta,
smjestaja i PN informatora na $tandu.
TroSak aktivnosti: 3.832 eur

SAJAM - ostalo

¢ Nastup na sajmu MSG Mostar, 16. — 20.04. 2024.
U organizaciji Mostarskog sajma Mostar, u Mostaru je od 16. do. 20.
travnja 2024. godine, odrzan 25. Medunarodni sajam gospodarstva,
Mostar 2024. godine. Zemlja partner sajma bila je Hrvatskaa TZ SDZ
takoder je bila prisutna. TroSkovi su ukljucivali troSak otpreme promotivnih
materijala za potrebe Standa i troSak smjestaja informatora.
TroSak aktivnosti: 952 eur

Nositelji aktivnosti i partneri:
HTZ, TZ Splitsko — dalmatinska, TZZ Dalmacije i razni partneri

Realizacija:
163.551,08 eur
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3.5.2. Organizacija i sudjelovanje na prezentacijama i radionicama

Opis i cilj aktivnosti:

Aktivnosti prezentacija organiziraju se na domacem i stranim trziStima s
ciliem informiranja o destinaciji i proizvodima te novostima u turistickoj
ponudi. Glavni ucinci organizacije i odrZzavanja prezentacija su povecanje
razine znanja o Srednjoj Dalmaciji kao destinaciji, stvaranje pozitivhog
stava javnosti o destinaciji i bolja upoznatost kljuCnih emitivnih trziSta sa
regijom kao turistickom destinacijom. U 2024. godini odrZzane su brojne
prezentacije na inozemnim i domacem trziStu, na kojima se inozemnim
partnerima, agentima, medijima i S$iroj populaciji planirala pribliziti
turistiCka ponuda kroz predstavljanje posebnih oblika turizma. Cilj
odrZavanja prezentacija je Sirenje mreze poslovnih partnera te informiranje
Siroke publike o opcoj ili specijaliziranoj ponudi srednjedalmatinskog
turizma. Cilj prezentacija je predstaviti turisticki potencijal regije te
konkretne turistiCke proizvode koji se nude turistima. TroSkovi
prezentacija su temeljem izmjena i dopuna programa planirani u iznosu od
200.000 eura te je u konacnici za organizaciju prezentacija utroSeno
sredstava u iznosu od 216.792 eura, $to je za 8% viSe u usporedbi s
izmjenama plana.

U okviru navedene stavke realizirane su sljedeée aktivnosti;
% Prezentacija i predstavljanje SDZ kroz projekt , Dalmatinske

marende* u suradnji sa touroperatorom I.D. Riva Tours, ESSEN
24. - 26.01. 2024. godine

TZ Splitsko — dalmatinske Zupanije odrzala je na trZiStu Njemacke u gradu
Essenu, prezentaciju Srednje Dalmacije uz prate¢u enogastro ponudu te
promociju projekta ,Dalmatinska marenda®. Prezentacija je organizirana u
suradnji s njemackim touroperatorom ID Riva Tours i medijskom grupom
Funke Media.

Tro$ak organizacije posjeta: 23.910 eur

72



% Prezentacija ,,Dalmatinske marende (cooking show) SDZ“ u
sklopu sajma FESPO, Zurich 30.01. - 5.02. 2024. godine -
predstavijanje gastronomske ponude Splitsko - dalmatinske
Zupanije u sklopu nacionalne prezentacije HTZ-a na sajmu Fespo u
Zurichu gdje je Hrvatska bila zemlja domacin

T

Hrvatska je od 1. - 4. veljaCe 2024. godine bila zemlja partner na sajmu
FESPO u Ziirichu, glavnom turistickom sajmu u Svicarskoj i jednom od
najvaznijih turistickih sajmova u Europi. To je prvi put da je Hrvatska bila
zemlja partner na FESPO-u nakon 2015. godine, ¢ime je na odliCan nacin
predstavljena turistiCka, kulturna i gastronomska ponuda Republike
Hrvatske te unaprijedena prisutnost Hrvatske na konkurentnom
Svicarskom trZistu. Status zemlje partnera je omogucio da hrvatske regije,
destinacije, ali i turisticki proizvodi imaju posebnu promotivnu vidljivost u
odnosu na ostale zemlje koje su se predstavile na FESPO-u s obzirom da
je on okupio viSe od 500 izlagaCa sa svih kontinenata. Osim turistiCkog
dijela, hrvatskoj promociji na FESPO-u je pridonio i bogat kulturni program
koji je prvog dana, bio u znaku Grada Sinja i Cetinske krajine. Naime,
otvaranje FESPO-a su svojim nastupom popratili Sinjski alkari, ¢lanovi
Gradske glazbe Sinj, Sinjske maZoretkinje i ¢lanovi HKDU Peruca, koji su
tako zajednicki predstavili nematerijalnu kulturnu bastinu na popisu
UNESCO-a. Sto se ti¢e gastronomije, posebno se isticao nastup TZ
Splitsko-dalmatinske Zupanije, koja je predstavila projekt Dalmatinske
marende kao autentiCan i tradicionalni dalmatinski obrok, koji je
posijetiteljima priblizio tradiciju te bogatstvo mirisa i okusa dalmatinske
regije.

Tro$ak organizacije prezentacije: 28.082 eur
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¢ Prezentacija Srednje Dalmacije na veceri Miinchner Merkur Media
Grupe u organizaciji I.D. Riva Tours, MUNCHEN 14. veljace 2024.

U Muinchenu je 14.2.2024. godine odrzana Hrvatska vecCer u prostorijama
Miinchner Merkur Media Grupe u organizaciji I.D. Riva Tours i suradnji TZ
Splitsko — dalmatinske Zupanije, TZ grada Trogira, TZ grada Makarske i TZ
opCin Bol s ciliem promocije turisticke ponude Srednje Dalmacije. Tom
prigodom su turistiCke zajednice imale priliku predstaviti svoje posebnosti
za viSe od 300 Citatelja, gostiju i predstavnika medija u sjedistu Merkur
Media Grupe, jedne od najpoznatijin njemackih medijskih ku¢a. Miinchner
Merkur Media Group ima kroz svoje tiskano izdanje dnevnih novina vise
od 900 tisuca Citatelja na podrucju Bavarske i Njemacke dnevno te viSe od
10 milijuna online Citatelja dnevno. VeCer i prezentacije su svojim
prisustvom uveli¢ali redom ministrica turizma Republike Hrvatske Nikolina
Brnjac, generalni konzul RH u Miinchenu Vladimir Duvnjak, voditeljica
ispostave Hrvatske turistiCke zajednice u Minchenu Nera MiliCic,
direktorica Turisticke zajednice Splitsko-dalmatinske Zupanije lvana
Vladovi¢, zamjenik gradonacelnika Grada Trogira Viktor Novak, direktor
TuristiCke zajednice Grada Trogira Marin Piveta, direktor TZ Bol i
suradnici, gradonacCelnik Makarske Zoran Paunovi¢ sa suradnicima,
predstavnici Munchner Merkur Media Group, brojni drugi gosti i
predstavnici ministarstva turizma te medija iz RH i NjemacCke uz domacine
iz I.D. Riva Tours GmbH. Rezime prezentacijske veCeri u Miinchenu bio je
popracen kroz medijske objave Merkur Media Grupe na podrudju
Bavarske u narednim tjednima, a Sto je dodatno doprinijelo promociji
Srednje Dalmacije.

TroSak organizacije prezentacije: 27.610 eur
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% lzlozba ,ISPOD MORA, ISPOD ZEMLJE“- izlozba podvodnih
fotografija u vojnim tunelima na otoku BISEVO povodom
obiljeZavanja 140. obljetnice Modre $pilje

Povodom 140. godidnjice otkrica Modre Spilje na BiSevu, TuristiCka
zajednica Splitsko dalmatinske Zupanije pridruZila se proslavi organizirajuci
izloZzbu podvodne fotografije pod nazivom ‘Ispod mora, ispod zemlje* u
bivSem vojnom tunelu ‘Gatula’ na BiSevu. IzloZzbu su 20. lipnja 2024.
sveCano otvorili direktorica TZ Splitsko - dalmatinske Ivana Vladovi¢, Zupan
Splitsko-dalmatinski Blazenko Boban i gradonaCelnica Komize Tonka
lvCeviC. Izlozba prikazuje prizore podmorja Viskog arhipelaga te ostalih
dijelova jadranskog akvatorija. Autori fotografija su Dalibor Andres, Danijel
Frka, Ivana Grgi¢, Damir Zurub, Marjan Radovi¢, Srdan Vrancic i BoZidar
VukiCevi¢ koji veC godinama vjerno biljeze i dokumentiraju podmorski
svijet Jadrana. RijeC je o najboljim podvodnim fotografima cCije su
fotografije mahom osvajale prva mjesta na svjetskim natjecanjima, a Ciji
je rad prepoznat brojnim domacim i medunarodnim nagradama. Ovom
izlozbom, TZ Splitsko - dalmatinska Zeljela je pokazati kako turizam treba
biti neSto Sto oplemenjuje prirodu, kulturu i nasljede, a upravo je
umijetnost ta poveznica koji sve to spaja u jednu lijepu pricu. Osnovna
ideja bila je da se spoji povijesno i kulturno nasljede s umjetnoSc¢u i da se
posjetiteljima pruzi dodatan razlog da posjete BiSevo. RijeC je o poseban
otoku, kojemu treba dodati neki sadrzaj koji mu po ljepoti pripada.
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Ovoj velikoj i znacCajnoj obljetnici pridruZili su se i profesor emeritus,
pjesnik i moreplovac Josko BoZani¢ koji se okupljenima obratio recitacijom
na komiSkom dijalektu te kurator izloZbe i urednik fotografije u Slobodnoj
Dalmaciji Matko Biljak kao i brojni drugi uzvanici. Fotografije su u tunelu
bile izloZzene sve do 1. listopada 2024. te je i izloZzba do tada bila otvorena
za sve posjetitelje.

TroSak organizacije prezentacije: 23.123 eur

* Prezentacija turisticke ponude Srednje Dalmacije i ,,Dalmatinske
marende” SARAJEVO, 14. — 16.05. 2024. godine

dalmatinska
marenda

CENTRAL DALMATIA 1
The #eart of Advietic
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TuristiCka zajednica Splitsko-dalmatinske Zupanije, organizirala je u
Sarajevu u Bosni i Hercegovini predstavljanje i prezentaciju svoje turistiCke
ponude s naglaskom na projekt ,Dalmatinska marenda“, kako bi
promovirala lokalne proizvode i tradicionalne recepte, te slavila bogatstvo
kulture, bastinu i ljubav prema Zivotu, buduci da je Bosna i Hercegovina
kljucno trziSte i partner u turizmu. Projekt "Dalmatinska marenda"
promovira  autentichu  dalmatinsku  gastronomiju, predstavljajuci
tradicionalne obroke specifine za srednju Dalmaciju.

76



Pokrenut je s ciljiem razvoja turistiCkog proizvoda usmjerenog prema
odrzivom turizmu. Glavna svrha projekta je promocija odrediSta kroz
karakteristicnu dalmatinsku kuhinju, s posebnim naglaskom na koncept
"marende". Na posebnom dogadanju koje se odrZzalo u Sky baru hotela
Hills uz direktoricu TZ SDZ Ivanu Vladovié prisustvovala je Matea Dorcic,
proCelnica Upravnog odjela za turizam, pomorstvo i promet Splitsko-
dalmatinske Zupanije, lvan Saboli¢, ambasador Republike Hrvatske u BiH,
Nikica Pazin, ministar savjetnik u uredu HGK pri Veleposlanstvu RH u BiH i
predsjednik Hrvatskog poslovnog kluba u BiH te brojni predstavnici
turistiCkog sektora BiH. U sklopu ovog dogadanja, osim predstavljanja
enogastronomske i cjelokupne turistiCke ponude Splitsko-dalmatinske
Zupanije, prisutni su imali priliku uzivati u delicijama koje su pripremili i
predstavili Sefovi kuhinja mediteranskih i europskih regija na Celu s
masterchefom Zeljkom Nevenom Bremecom, kuhar i vlasnik konobe
,Basjo“ Ante Bajso, kuhar Tomo Cagalj, slastiCar Marin Vuckovi¢, a cijeli
gastronomski doZivljaj su upotpunila sjajna vina vinarije Zlatan otok te
nastup Kulturnog-umjetnickog drustva Jedinstvo iz Splita. Posebnu
atmosferu, osim KUD-a Jedinstvo, upotpunili su Katica Marinovi¢ s
"pjesmama iz naftalina" i Vinko Didovi¢ na klavijaturama, zabavljajuci
prisutne dalmatinskim pjesmama. Kako bi promocija bila uspjesnija za
uzvanike, organizatori su priredili nagradnu igru u kojoj su troje sudionika
osvojili po dva nocenja za dvije osobe u jednom od hotela na Makarskoj
rivijeri, u Podgori, Brelima i Baskoj Vodi. Ovo je dogadanje, izmedu
ostaloga, predstavljalo priliku za daljnje povezivanje turistickih stru¢njaka i
potencijalnih suradnji s obzirom na znaCaj Bosne i Hercegovine kao
emitivnog trziSta za Splitsko-dalmatinsku Zupaniju, odnosno Hrvatsku te
obratno.

TroSak organizacije prezentacije; 27.592 eur

¢ Prezentacija hrvatskog turizma povodom odrZavanja Europskog
nogometnog prvenstva u Njemackoj, NEURUPPIN 14. - 16.06.
2024. godine;

- Povodom Europskog nogometnog prvenstva
u Njemackoj, HTZ je u Neuruppinu, bazi
hrvatske nogometne reprezentacije,
=8 organizirala dva promotivna dogadanja kako
@ bi gradanima  Neuruppina i regije
4 Brandenburg  priblizila ~ Hrvatsku  kao
48 kvalitetnu, atraktivnu i pozeljnu turistiCku
destinaciju raznovrsne ponude.
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Upravo je boravak Vatrenih u Neuruppinu Hrvatska turisticka zajednica
prepoznala kao odlicnu priliku za dodatnom promocijom zemlje kao
kvalitetne i atraktivne turisticke destinacije. Cilj je bio svim gradanima
Neuruppina i potencijalnim gostima Hrvatsku dodatno pribliziti kroz
predstavljanje prirodnih ljepota, raznolikosti eno-gastronimije, ali i
isticanjem hrvatskih velikana koji su se svojim djelovanjem vjeCno zapisali
u hrvatsku i svjetsku povijest. S tim ciljevima, organizirana je u
Neuruppinu, u gradskoj galeriji izloZzba fotografija ,DoZivi Hrvatsku“, u
sklopu koje su brojni posjetitelji imali priliku vidjeti fotografije hrvatskih
krajolika, turistiCkih atrakcija i hrvatskin nogometasa. Takoder, HTZ je na
glavnom gradskom trgu, uz sve obalne Zupanije ,medu kojima je bila i TZ
Splitsko - dalmatinska, organizirao mali hrvatski sajam gdje su svi
posjetitelji imali priliku upoznati se s bogatom kulturnom baStinom i
raznovrsnom eno-gastronomijom, a pripremljen je i raznolik zabavno
glazbeni program uz Sibensku klapu Sebenico.

TroSak sudjelovanja na prezentaciji: 2.449 eur

¢ Prezentacija ponude Srednje Dalmacije i “Dalmatinske marende”,
PRAG, 1. - 4. listopada 2024. godine

U predivnom ambijentu dvorca St. Havel u Pragu, Turisticka zajednica
Splitsko-dalmatinske Zupanije 4. Rujna 2024. s velikim ponosom predstavila
je ponudu Splitsko-dalmatinske Zupanije i Dalmatinsku marendu, jedinstveni
projekt koji slavi bogatu dalmatinsku kulinarsku bastinu i eno gastronomiju.
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Na ovom su posebnom dogadaju uz domacine - direktoricu TuristiCke
zajednice  Splitsko-dalmatinske Zupanije Ivanu Vladovic i direktora
predstavniStva Hrvatske turisticke zajednice u Cekoj Miodraga Mlagica,
brojni predstavnici turistickog sektora u Ceskoj imali priliku vidjeti i okusiti
brojne ljepote koje Srednja Dalmacija nudi. Dogadaju je nazocCila i
veleposlanica RH u Pragu Ljiljana Pancirov sa suradnicom Gordanom
Pokupec, Matea Dor€ic, procCelnica Upravnog odjela za turizam, pomorstvo i
promet Splitsko - dalmatinske Zupanije, direktor TuristiCke zajednice grada
Trogira Marin Piveta, direktorica TuristiCke zajednice grada KaStela Nada
Marsi¢, direktor komercijalnih poslova Croatia Airlines Slaven Zabo i
direktorica marketinga Croatia Airlines Anamarija Jurinjak.

Dogadaj je moderirala poznata CeSka televizijska novinarka i voditeljica Linda
BartoSova, koja je uspjeSno prenijela autenticnu atmosferu Dalmacije,
priblizivsi ¢eSkoj publici njezine specificne okuse i tradiciju. Posjetiteljima su,
izmedu ostalog, predstavliene raznovrsne dalmatinske delicije koje su
pripremali vrhunski kuhari iz mediteranskih i europskih regija, predvodeni
renomiranim masterchefom Zelikom Nevenom Bremecom i proslavljenim
¢eSkim chefom Ondfejom Slaninom. Osim gastronomskih uzitaka, gosti su
imali priliku kuSati vina vinarije Zlatan otok, poznate po svojim vrhunskim
vinima koja odraZavaju karakteristike dalmatinskog okusa te koje u Ceskoj
distribuira  8Wines. Kulturni program obogatio je nastup Kulturno-
umjetnickog drustva ,Jedinstvo” iz Splita. Njihovi energicni plesovi i pjesme
pruZili su posjetiteljima uvid u bogatu kulturnu bastinu Srednje Dalmacije.
Hrvatski avio prijevoznik Croatia Airlines, koji je ujedno i partner ovoga
projekta uz TuristiCku zajednicu gradova Trogira i KaStela, na dogadanju je
predstavio svoje usluge i moguénosti za putovanja izmedu Hrvatske i Ceske.
Gastronomija je kao turisticki proizvod izvrstan kanal za promociju te postaje
sve veéi motiv dolaska u destinaciju. Gosti iz CeSke jedni su od najvjernijin
gostiju, stoga je ovaj dogadaj imao poseban znacCaj za uspostavljanje ¢vrstih
veza s jednim od kljuCnih emitivnih trzista.

Tro$ak organizacije prezentacije: 56.189 eur

% Prezentacija SDZ kroz medunarodnu premijeru digitalne izlozbe
,ISPOD MORA, ISPOD ZEMLJE“, u sklopu Mediteranskog
turistickog foruma, MALTA 26.11. 2024.

Izlozba 'lspod mora, ispod zemlje' sveCano je otvorena na Malti, u
Portomasu (St. Julian's), u sklopu prestiznog Mediteranskog turisti¢kog
foruma (MTF 2024) dana 26. studenoga 2024. godine. Mediteranski
turistiCki forum, ujedno i njegovo 9. izdanje, odrzavao se od 25. do 27.
studenoga 2024..
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Tema foruma, MEDITERRANEAN A.R.T.S. - Amidst Rapid Transformational
Shifts, stavila je naglasak na oCuvanje jedinstvene mediteranske kulturne
baStine i razvoj strategija za odrzivi rast turizma u buducnosti. Dogadaj je
okupio vise od 60 uglednih govornika i 1500 sudionika iz preko 35
zemalja. Forum organizira Mediteranska turisticka zaklada (MTF),
osnovana 2013. godine, kao neovisna medunarodna organizacija
posvecena jacanju suradnje izmedu javnog i privatnog sektora u turizmu, s
ciliem promicanja odrZivosti i prosperiteta u regiji. Svoju medunarodnu
premijeru izlozba je doZivjela u spektakularnom digitalnom formatu, a
otvorenje je predvodio ministar za nacionalnu bastinu, umjetnost i lokalnu
upravu Malte Owen Bonnici uz direktoricu Turisticke zajednice Splitsko-
dalmatinske Zupanije Ivanu Vladovi¢. Cilj navedene prezentacije bilo je
predstaviti bogatstvo srednjodalmatinskog podmorja pred medunarodnom
publikom. IzloZba je bila usmjerena pokazati da je Jadransko more viSe od
prirodnog resursa - ono je neprocjenjiv dio identiteta i kulture. Kroz
predivne fotografije renomiranih, vrhunskih autora, Zeljelo se Sirokoj
publici pribliziti ljepota i raznolikost srednjedalmatinskog akvatorija, kao i
poruku o odgovornosti prema njegovom oCuvanju. Splitsko-dalmatinska
zupanija idealno je odrediSte za one koji zele iskusiti sinergiju prirodnih
ljepota i kulturnog bogatstva Srednje Dalmacije, a ovakve inicijative
pomazu dodatno istaknuti njezin globalni potencija. Cijelom dogadaju
poseban je peCat dao i nastup Zlatana StipiSi¢a Gibonnija, Cija je glazba
na sveCanoj veceri unijela jedinstven duh Dalmacije i oduSevila okupljene
sudionike foruma. Tom prilikom predsjednica Malte Myriam Spiteri
Debono urucila mu je nagradu za umjetnicki doprinos kulturi Mediterana.
IzloZba 'Ispod mora, ispod zemlje' predstavlja jo$ jedan korak u uspjesnoj
medunarodnoj promociji Splitsko-dalmatinske Zupanije kao destinacije
koja spaja prirodnu ljepotu, povijest i kulturu, potvrdujuci svoj status
atraktivnog i autenticnog odredista.

TroSak organizacije prezentacije: 16.165 eur
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% Prezentacije TZ SDZ u suradnji s nacionalnim prijevoznikom
Croatia Airlines;
v ISTANBUL, Turska dana 15.05. 2024. godine povodom nove
linije Istanbul - Split
v  PARIZ, Francuska dana 13.11. 2024. godine povodom nove
avio linije Pariz — Split

Croatia  Airlines, Hrvatska turisticka
zajednica, TZ Splita i TZ Splitsko-
dalmatinske zupanije u Istanbulu su 15.
svibnja 2024. godine odrzali zajednicko
predstavljanje turskim poslovnim (B2B)
novinarima i turistiCkim agentima. Na
prezentaciji u Istanbulu predstavljena je
nova sezonska linija Croatia Airlinesa iz
Splita u Istanbul, kojom ¢e hrvatski
nacionalni avioprijevoznik izravno povezivati najvece turistiCko srediSte
Dalmacije i turski glavni grad.

Croatia Airlines i razliCiti dionici
hrvatskog turistiCkog sektora
& kontinuirano odrzavaju  zajedniCke
prezentacije zraCnih linija i turisticke
& ponude pojedinih hrvatskih regija na
glavnim emitivnim  trZiStima. Croatia
: < Lo Airlines, Hrvatska turisticka zajednica, TZ
grada Zagreba [ TZ Splltsko dalmatinske zupanije odrzali su 13. studenoga
u Parizu zajedni¢ko predstavljanje francuskim poslovnim (B2B) novinarima
i turistiCkim agentima.

TroSak aktivnosti: 1.584 eur

Prezentacije — razno + krivo knjiZeni troSak prezentacije na trZistu SAD-a
koje Ce biti realizirane u 2025. godini i Sto je trebalo i¢i na rashode
buduceg razdoblja.
TroSak: 10.087 eur

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska i razni partneri

Realizacija:
216.791,74 eur
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3.6. SURADNJA S ORGANIZATORIMA PUTOVANJA

GGLEIEL Realizacija

AKTIVNOSTI PO VRSTAMA Plan 2024 2024 2024
3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE
3.6. Suradnja s organizatorima putovanja 55.000 57.000 56.350

Opis i cilj aktivnosti:

TZ Splitsko — dalmatinske Zupanije je u suradnji s uredom Hrvatske
turistiCke zajednice, s predstavniStvima HTZ-a i lokalnim sustavom
turistiCkin zajednica nastavila i u 2024. godini s organizacijom studijskih
putovanja inozemnih agenata i organizatora putovanja u svrhu
predstavljanja destinacije, njezine ponude i proizvoda te povezivanja
turistiCke ponude i potraznje kako bi se povecao interes za destinacijom i
opcenito Hrvatskom. Sredstva za stavku SURADNJA S ORGANIZATORIMA
PUTOVANJA planirana su u iznosu od 55.000 eura, a realizacija u
konacnici iznosi 56.350 eura, a $to je za 1% manje u odnosu na sredstva
planirana izmjenama i dopunama programa. Edukacijska putovanja
organizatora putovanja organiziraju se u suradnji sa stranim
turoperatorom i njihovim domacim partnerom ili turistiCkom zajednicom
Zupanije. PredstavniStva HTZ-a imaju aktivnu ulogu i sluze kao posrednik i
savjetnik kod organizacije studijskih putovanja djelatnika putnickih agencija
| posrednika u prodaji putovanja. Operativni cilj putovanja je informirati o
hrvatskim turistiCkim proizvodima i motivirati da se proda Sto viSe paket
aranzmana za Hrvatsku. Ciljne skupine su turoperatori, putniCke agencije,
agencije specijalizirane za proizvode od posebnog interesa, udruzenja i
itd., a usmjereni na razne sektore turistiCkih proizvoda. TroSkovi
organizacije ukljuCuju usluge vodica, troSkove smijeStaja, ugostiteljske
usluge, troSkove prijevoza i dr. troSkove.

Analiticki prikaz dolazaka predstavnika organizatora putovanja u 2024. godini

dolaska agenata dolaska Vrsta ORGANIZATORA/DESTINACIJE posjeta

1 agent travanj Andrea White - Split, otoci
2 agenta travanj Winnie Mou, Correy Hope Kustin - Split, otoci
NJEMA(‘.KA 24 agenata lipanj ADAC grupa (voditelji i agenti) - Split, Bra¢, Makarska, Trogir
PLL LOT- predstavnici uprave, agenti i novinari
POLJSKA 180 agenata | travan; (Split, Trogir)
NIZOZEMSKA 4 agenta rujan Agenti Travel Club - Split, Hvar
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Slika: Docek predstavnika delegacije poljskog nacionalnog avioprijevoznika LOT u Zraénoj
luci Sv. Jeronim povodom promocije leta na relaciji Varsava - Split

Predstavnici Hrvatske turisticke zajednice, TZ Splitsko-dalmatinske
Zupanije, Grada Trogira i TZ grada Trogira doCekali su 19. travnja 2024.
vodece predstavnike poljskog nacionalnog avioprijevoznika LOT, poljske
turoperatore, agente, predstavnike institucije Poljske zraCne luke,
turistiCke novinare i travel blogere, odnosno 180 predstavnika poljske
turistiCke branSe koji su u Hrvatsku stigli u sklopu promocije leta na
relaciji VarSava - Split, a cilj je bilo i dodatno priblizavanje i promocija
turisticke ponude Splitsko-dalmatinske Zzupanije. Poljaci iznimno cijene
hrvatsku ponudu, ali i kulturoloSku bliskost te kompatibilnost mentaliteta,
dok pozitivnim trendovima znaCajno doprinosi i sve bolja prometna
dostupnost hrvatskih destinacija, Sto zbog ulaska u Schengen, Sto zbog
sve bolje zrakoplovne povezanosti. Tu se posebno istie LOT, poljska
nacionalna aviokompanija i hrvatski strateski partner koji kontinuirano radi
na jaCanju mreze letova prema hrvatskim zraCnim lukama. Tom prigodom
je za predstavnike poljske turistiCke branSe, s kojim a je u pratnji bila i
direktorica PredstavniStva HTZ-a u Poljskoj, pripremljen i posebni program
boravka na podrucju Splitsko-dalmatinske Zupanije 19. i 20. travnja, a u
Cijoj su pripremi sudjelovale i TZ gradova Split i Trogir.

Kako bi zadrzala poziciju Hrvatske i Srednje Dalmacije kao jedne od
omiljenih destinacija Nijemaca, Hrvatska turistiCka zajednica je u suradnji s
TZ Splitsko — dalmatinske organizirala studijsko putovanje 25 njemackih
agenata iz 18 regionalnih klubova ADAC-a kojima je predstavljena
turistiCka ponuda Srednje Dalmacije s naglaskom na grad Split, otok Brac,
Makarsku i Trogir. Fotografija plaze u Brelima krasi naslovnicu jubilarnog
200. izdanja ADAC Reisemagazina, jednog od najpopularnijih te drugog po
redu najprodavanijeg magazina na njemackom trziStu specijaliziranog za
putovanja kojem Nijemci izuzetno vjeruju i koje je Cesto prva adresa za
informacije potrebne za planiranje putovanja, $to je posebice vazno za
Hrvatsku kao jednu od omiljenih auto destinacija njemackih turista.

83



Hrvatska je predstavljena na Cak 52 stranice magazina u sklopu kojih je
zemlja istaknuta kao atraktivna cjelogodiSnja destinacija. ADAC predstavlja
najveCi njemacki automobilistiCki klub koji broji vise od 21 milijun Clanova i
koji je sastavljen od 18 regionalnih klubova s viSe od 150 poslovnica koje
djeluju i kao turistiCke agencije.

| Reisemagazin

Das Besondere erleben & genieflen

. —
citytrip : ’

Nositelji aktivnosti i partneri:
HTZ, TZ Splitsko — dalmatinska, lokalne TZ i razni partneri

Realizacija:
56.349,75 eur

3.7. KREIRANJE PROMOTIVNOG MATERIJALA

Rebalans Realizacija

RB AKTIVNOSTI PO VRSTAMA Plan 2024 2024 2024
3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE
3.7. Kreiranje promotivnog materijala 250.000 450.000 412.481

Opis i cilj aktivnosti:

Kao i svake godine, tako i u 2024. ured TZ Splitsko — dalmatinske
pristupio je izradi i KREIRANJU PROMOTIVNIH MATERIJALA za $to se
planiralo programom rada utroSiti sredstva u visini od 250.000 eura.
Kreiranjem adekvatnog promotivnog materijala omogucCava se bolje
upoznavanje odredene regije kao turisticke destinacije te se motivara
potencijalne turiste na dolazak u destinaciju. Tiskani promotivni materijali
predstavljaju imidZz svake turistiCke destinacije, stoga je od vaznosti
posjedovanje adekvatnog imidza koji reflektira pravo pozicioniranje
destinacije sukladno vrijednostima i karakteristikama.
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Da bi bili dostupni Sto Sirem segmentu potroSaca, promotivni tiskani
materijali distribuiraju se na domacem i inozemnim trziStima na
individualan zahtjev, putem turistickin agencija, sajmova, direktnim
marketingom, putem turistiCkih ureda u inozemstvu, raznih dogadanja i
prezentacija te drugih dogadanja. U 2024. godini plan je bio povecati
budzet za tiskanje materijala, sukladno novom vizualnom identitetu i
samim time promjeni promotivnih materijala, dok se o volumenu tj.
koliCini promo materijala odluCivalo prema stvarnoj potrebi, zahtjevima
trziSta i prema stanju materijala na skladistu. U okviru ove aktivnosti
realizira se proizvodnja i produkcija multimedijalnin materijala, poslovi
pripreme (grafiCka priprema, prijevodi, azuriranje...) novih broSura i
opcenito svih tiskanih materijala. TZ Splitsko — dalmatinske Zupanije
osigurava i pravovremenu nabavu adekvatnih suvenira i poklona (lavande,
majice, kape, znacke, poklon kutije, vino i itd.) i ostalih promidzbenih
materijala za godiSnje potrebe. Pod navedenom stavkom ukljuceni su i
troSkovi skladiStenja promotivnih materijala u distributivnom centru HTZ-a
koji je odabran putem javnog natjeCaja. Odabrani distributivni centar
promotivne materijale skladisti i distribuira u pravilu na turistiCke sajmove,
prezentacije i predstavniStva Hrvatske turistiCke zajednice. lzmjenama i
dopunama programa rada troSkovi predmetne stavke procjenjeni su na
iznos od 450.000 eura, a konacna realizacija iznosi 412.481 eura. U 2024.
godini realizirane su sljede¢e aktivnosti pripreme i tiska promotivnih
materijala u izdanju TZ SDZ:

Vrsta PROMO materijala/aktivnosti m

LETAK o sigurnosti MUP, suradnja s PU SDZ, 82 000 kom 2.050 eur
- usluga tiskanja letka na 11 jezi¢nih mutacijaa
Image broSura SREDNJA DALMACIJA, 24 000 kom 26.085 eur

- izrada koncepta za broSuru (tekst + multimedija)

- usluga tiskanja broSure - 6 jeziCnih verzija

(engleski,talijanski, francuski, njemacki, nizozemski, Spanjolski)

TURISTICKA KARTA Srednja Dalmacija/Hrvatska, 10000 kom 3.225 eur
- usluga izrade i tiskanja kalendara

- dizajn i priprema za tisak nove naslovnice

- tro8ak AH/preoblikovanje i preslagivanje karte+autorska prava

BroSura NAUTICKI VODIC Srednja Dalmacija 1.600 eur
- dizajn, prijelom i priprema za tisak broSure
Karta 3D Srednja Dalmacija NAUTIKA 12.500 eur

- marine, 25 kom, plaze 25 kom
- web 3D prikaz 10 kategorija, 317 toCaka/lokacija
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BroSura CAMPING Srednja Dalmacija, 2000 kom
- tisak broSure/njemacki jezik

BroSura TURISTICKI VODIC Srednja Dalmacija
- ideja i izrada turistickog vodica za TZSDZ

- dizajn i priprema za tisak + dodatne jezicne mutacije prijeloma

- tisak broSure na talijanskom jeziku, 7000 kom

- tisak broSure na njemackom jeziku, 9500 kom

- tisak broSure na Spanjolskom jeziku, 4000 kom

- tisak broSure na engleskom jeziku, 11000 kom

- tisak broSure na poljskom jeziku, 2000 kom

- tisak broSure na ¢eSkom jeziku, 2000 kom

- tisak broSure na francuskom jeziku, 3000

- tisak broSure na hrvatskom jeziku, 1500

- usluge prijevoda tekstova, lekture i provjere kvalitete
Karta RONJENJE i karta PUSTOLOVNI TURIZAM

- tisak karte u engleskoj i njemackoj verziji
SPLITSKA RIVIJERA cikloturizam - sufinanciranja

- karte cestovne i family&trekking staze, 17600 kom
- MTB karta, 21200 kom

- priprema sadrzaja i graficko oblikovanje broSure Splitske rivijere

(njemacki i talijanski jezik)
- tisak broSure BIKE Splitska rivijera, 3000 kom
- tisak broSure BIKE Splitska rivijera eng, 20000 kom
- tisak broSure BIKE Splitska rivijera tal, 8500 kom
- tisak broSure BIKE Splitska rivijera hr, 9000 kom
- tisak broSure BIKE Splitska rivijera njem, 13450 kom
NOVI promotivni VIDEO film SREDNJA DALMACIJA
- prilagodba promotivnog filma Central Dalmatia -
naracija i tekstovi na njemackom jeziku
Promotivna VRECICA Srednja Dalmacija s tiskom, 1100 kom
- usluga izrade i tiskanja vrecica
LUXURY Srednja Dalmacija, promotivni video
- organizacija snimanja i angazmana suradnika u produkciji
- usluge prijevoza, ugostiteljske usluge, hotelske usluge
- razrada, plan snimanja, obilazak lokacija i snimanje
- usluge angazmana glumaca u video
- postprodukcija, scenska tehnika, rasvjeta, dron, montaza...
- scenarij, organizacija, osiguranje i transport na snimanju
- video montaza i kolorkorekcija inserata za drustvene mreze
- usluge producenta i redatelja, pisanje tekstova i dr.

2.125 eur

72.019 eur

1.250 eur

98.887 eur

1.000 eur

2.669 eur

149.303 eur
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LAVANDA vrecice s logom, 5000 kom 3.763 eur

KALENDAR trodjelni s dotiskom, 200 kom 475 eur
USB memorija kartica Srednja Dalmacija, 1500 kom 3.225 eur
SUVENIRI/PROMOTIVNI POKLONI; 18.317 eur

- paket DALMATINSKA MARENDA:
shopper vrecica ,Dalmatinska marenda“, 225 kom
kuhinjska krpa ,,Dalmatinska marenda®, 225 kom
daska sa aplikacijom logom Dalmatinska marenda, 225 kom
- rafijoli, 560 kom
- oznaka za prtljagu SD + uzica, 1000 kom
- balzam za usne gloss SD, 1000 kom
- kemijska olovka, 2000 kom

- ostalo (vodici, monografije, knjige, razglednice i dr.).... 3.394 eur
- uredski materijal (omotnice, vizit karte,memorandumi 2.272 eur
Drzanje i skladiStenje promo materijala — skladiSte u najmu HTZ-a 8.322 eur

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska i razni partneri

Realizacija:
412.480,49 eur

3.8. INTERNETSKE STRANICE

Rebalans Realizacija

AKTIVNOSTI PO VRSTAMA Plan 2024 2024 2024
3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE
3.8. Internetske stranice 30.000 25.000 44.148

Opis i cilj aktivnosti:

Kako bi se ucinkovito odgovorilo izazovima globalne konkurencije na
turistickom trziStu, vazno je biti u tijeku s najnovijim tehnoloSkim
trendovima na podrucju interneta te imati sva potrebna znanja. Upravo s
tim ciljem ured TZ Splitsko — dalmatinske Zupanije koncem 2023. godine
pustio je u primjenu potpuno nove web stranice na kojoj su radili
eminentni strucnjaci, a koja bi trebala postati srediSnje mjesto za dozivlja;
destinacije posjetiteliima dillem svijeta. Novi web portal odiSe
jednostavnoScu, minimalizmom, kreativnim i zanimljivim sadrzajem, ali i
vrhunskom multimedijom te kao takav je nesumnjivo jedan od
najmodernijih u ovom dijelu Europe.
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SadrZaji stranice dostupni su na pet svjetskih jezika, $to je bio jedan od
prioriteta aktivnosti u 2024. godini. Unapredenje web stranica ukljuCuje
dogradnju koja se tiCe identiteta i povjerenja, unapredenje sadrZaja (glavni
izbornici i podizbornici), unapredenje dizajna (ambijentalne fotografije,
ciljni segmenti), unapredenje navigacije te povecanje interaktivnosti. TZ
Splitsko — dalmatinska ukljucena je i u projekt izrade novog turistiCkog
informacijskog portala croatia.hr koji ¢e objedinjavati stranice cjelokupnog
sustava turistiCkih zajednica. Za potrebe odrzavanja i nadogradnje novih
web stranica utroSeno je na koncu obracunskog razdoblja ukupno 44.148
eura, a Sto je za 77% viSe u odnosu na planirana sredstva temeljem
izmjena i dopuna programa. Web stranice sustava turistiCkih zajednica
srediSnja su mjesta komunikacije s potencijalnim posjetiteljima te u
njihovom osuvremenjivanju treba posebno voditi rauna. Samim time
nova web stranica puno je naprednija i vizualno atraktivnija, a sukladno
odabranoj strategiji brendiranja destinacije komunikacijski i informacijski
strukturirana na drugaciji nacin.

U sklopu ove stavke odrZavaju/koriste se i: usluge najma web posluZitelja
na kojem su smjeStene sluzbene stranice, redovno odrzavanje |
nadogradnja programskog koda, licencije/dozvole te ostale opCe i nuzne
usluge potrebne za odrzavanje i upravljanje stranicama. Modernizacija
informacijskog sustava na regionalnoj razini bitan je element marketinske
politike s ciljem kvalitetnog pozicioniranja regije.

U okviru navedene stavke u 2024. realizirane su sljedeée aktivnosti;
«» Stranica www.dalmatia. hr;

- usluge odrzZavanja internet stranica i web aplikacija

- troSkovi zakupa domene, najma servera i dr.

- usluga vodenja bloga i objava na Google Newsu za razdoblje
sijecanj -  prosinac 2024. god.

- servis vifesti najaktivnijih TZ — prijenos podataka sa weba na
platformu visitlocalcroatia

- dodatni programerski i dizajnerski radovi na web stranici

- unapredenje web stranice; dizajn i development bloga i zimskih
dogadanja, odrZavanje i analitika

- tehnicka SEO analiza web stranice/podeSavanje, mjerenje
Google alati

- troSkovi prijevoda, lekture tekstova i provjere kvalitete u razne
JeziCne verzije za potrebe nove web stranice

- godisnji smjeStaj 3D karte na serveru

- pretraga i obrada fotografiia za potrebe izrade nove web
Stranice
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- IT usluga - podrska oko web rjesenja dalmatia.hr temeljem
ugovora i mjesecne naknade

- raCunalne usluge - domene, licence, podeSavanja na web
serveru

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska, Profico i dr. razni partneri

Realizacija:
44.148,38 eur

3.9. UPRAVLJANJE BAZAMA PODATAKA

Rebalans Realizacija

AKTIVNOSTI PO VRSTAMA Plan 2024 2024 2024
KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE
Kreiranje i upravljanje bazama podataka 25.000 15.000 14.716

Opis i cilj aktivnosti:

Kreiranje i upravljanje bazama turistickin podataka ukljuCuje uspostavljanje
detaljne turistiCke baze podataka o ponudi i potraznji, otkup fotografija i
ostalih potrebnih podataka te pripremu i slanje podataka o turistickoj
ponudi na podruCju regije u HTZ. TZ Splitsko — dalmatinska treba
posjedovati banku fotografija koja ukljucuje najbolje fotografije regije, a
koje Ce prenositi jasnu komunikacijsku poruku i apelirati na emocije,
doZivljaje i iskustva. Obzirom na oformljenu bazu multimedijalnih sadrzaja
koja sluzi za potrebe ureda TZ Splitsko - dalmatinske, ali i ustupanja
materijala treCim stranama u svrhu promocije, plan je da baze podataka {j.
fotografije kontinuirano nadograduju u smislu nabave novih, i to za
konkretne promotivne svrhe. lako se tijekom godina fundus banke prosirio
i obogatio novim fotografijama i to za potrebe oglasa za tisak, bro3ura i
ostalih tiskovina, internet oglaSavanja i drugih aktivnosti, jo$ uvijek
nedostaje novih, kvalitetnih fotografija u visokoj rezoluciji, posebice za
potrebe izrade novih web stranica, zbog Cega se vecina planiranih
sredstava namjeravala utroSiti upravo na nabavku novih kvalitetnih
fotografija. Iznos stavke KREIRANJE | UPRAVLJANJE BAZAMA PODATAKA
izmjenama i dopunama programa malo je smanjen u odnosu na prvobitno
planirana sredstva, a u konacnici rashodi predmetne stavke iznose 14.716
eura, Sto je sukladno rebalansiranim sredstvima.
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U okviru navedene stavke realizirane su sljedeée aktivnosti;
* FOTOGRAFIJE iz Cropix produkcije turistickog sadrZaja za potrebe
TZ SDZ, 2000 fotografija + 200 videa + jednokratno koristenje do
100 fotografija

TroSak aktivnosti: 4.500 eur

% lzrada fotografija za bazu podataka sportskog turizma/
fotografiranja, montaze i obrade fotografija — sport na ulicama
grada)

TroSak aktivnosti: 1.400 eur

“* Priprema, pretraga i obrada fotografija sa Shutterstocka za
potrebe ureda TZ SDZ i bazu fotografija - 350 fotografija
TroSak aktivnosti: 5.231eur

% Izrada digitalnog sadrzaja za potrebe TZ SDZ (fotografije Splita)
TroSak aktivnosti: 600 eur

¢ Izlazak na teren/slikavanje i snimanje 1 dan
TroSak aktivnosti: 301 eur

¢ Fotografske usluge snimanja Salone
TroSak aktivnosti: 980 eur

¢ Fotografiranje i tiskanje fotografija (400 kom) za potrebu izrade
monografije “Riva kao centar svita - turisti u SDZ”
TroSak aktivnosti: 1.704 eur

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska, Cropix, Shutterstock i dr.

Realizacija:
14.716,34 eur

3.10. TURISTICKO - INFORMATIVNE AKTIVNOSTI

Rebalans Realizacija

RB AKTIVNOSTI PO VRSTAMA Plan 2024 2024 2024
3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE
3.10. Turisticko - informativne aktivnosti 400.000 40.000 38.800
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Opis i cilj aktivnosti:

TURISTICKO — INFORMATIVNE AKTIVNOSTI ukljuéuju sufinanciranje rada
turistiCko - informativnih punktova u kojima se svim zainteresiranim
turistima i posjetiteljima pruZaju sve potrebne informacije o krajnjim
odredi$tima njihova putovanja, kao i sufinanciranje projekata obiljeZavanja
turisticke i smede signalizacije lokalnom ustroju turistiCkih zajednica,
ustanovama i jedinicama lokalne samouprave na podrucju Zupanije.
Upravo kod ove stavke doSlo je do najveceg odstupanja u planiranim
rashodima i onima koji su na koncu utroSeni. Naime planom je bilo
predvideno utroSiti ¢ak 400.000 eura, ali u konacnici realizacija iznosi
38.000 eura, Sto je za 3% manje u odnosu na izmjene i dopune programa.
Naime, odredeni broj planiranih projekata i aktivnosti nije se uspio
realizirati. U planu je bilo pokrenuti rad info punkteva na dodatnim
lokacijama, s ciljem da u 2024. jedan od punkteva bude u Luci Split, ali se
projekt zbog nerijeSenih gradevinskih i imovinskih razloga prebacije za
realizaciju u idu¢im godinama. Takoder, u planu za 2024. godinu bilo je |
postavljanje digitalnih info tabli na strateSkim lokacijama na podrucju
Zupanije, ali zbog pronalaZenja adekvatnih lokacija te dovr3etka procesa
izbora novoga vizualnog identiteta, projekt se nije uspio realizirati.

VeC kontinuirano se tijekom turisticke sezone organizira na kljuCnim
lokalitetima postavljanje i rad turisticko informativnih punktova u kojima se
svim zainteresiranim turistima i posjetiteliima pruzaju sve potrebne
informacije o krajnjim odrediStima njihova putovanja. Intenzitet rada info -
punkteva prilagoden je stvarnim potrebama turista i djeluje u razdoblju
predsezone, glavnog dijela sezone i postsezone. U suradnji TZ Splitsko-
dalmatinske Zupanije, Zracne Iluke Split, Grada KaStela, TuristiCke
zajednice KaStela i drugih lokalnih turistiCkih zajednica, sufinancira se rad
posebnog turistiCko- informativnog punkta u Zracnoj luci Split, koji djeluje
od 2015. godine.

Turisticka zajednica Splitsko — dalmatinske Zupanije nastavila je i sa
projektom sufinanciranja lokalnom ustroju turistiCkih zajednica, projekte
obiljezavanja znacCajnih i vrijednih kulturno-povijesnih i arheoloSkih
lokaliteta na svome podrucju — smeda signalizacija.

U okviru navedene stavke u 2024. realizirane su sljedeée aktivnosti;
Vrsta aktivnosti

INFO punktevi

TIC - Welcome desk Zracna luka Split

- sufinanciranje rada info punkta za sezonu 2024. godine
TroSak aktivnosti: 10.000 eur

91



INFO table

TZ grada SUPETRA - sufinanciranje projekta postavljanja novih ploéa na tematskoj
stazi ,,Maslinovi puti®, s ciliem promocije kulturnog turizma

- 5 samostojecih plo¢a dimenzija 80x40 cm

- lasersko graviranje drvenih putokaza

- redesign tabli Maslinovi puti, 5 komada

- putokazne table 30x80 cm i 60x100 cm, 13 kom

TroSak aktivnosti: 2.800 eur

TZ grada SINJA - sufinanciranje projekta postavijanja i reparacije postojeée smede
turisticke signalizacije na podruéju grada Sinja, s ciliem bolje i kvalitetnije
informiranosti turista i poboljsanja ukupne turisticke ponude

- tabla dobrodoslice dimenzije 300x220 cm, 1 kom

- urbana info tabla dimenzije 70x105 cm, 2 kom

- naljepnica ,Gospa Sinjska“ dimenzije 100x125 cm, 1 kom

- putokaz staze Gospe Sinjske 60x30 cm, 1 kom

- tabla Gospa Sinjska dimenzija 145x145 cm, 4 kom

- stupovi za montazu 2 table Gospa Sinjska, 8 kom

TroSak aktivnosti: 8.500 eur

TZ opéine SOLTA - sufinanciranje projekta postavljanja smede signalizacije na
otoku Solti s ciliem unapredenja boravka turista, podizanja kvalitete usluge i poticanja
razvoja aktivnog turizma - oznacavanje pjeackih staza po Solti;

- obavijesne ploCe 60x40 i 90x60 cm, 4 kom

- info table za pjeSacke staze (Grohote, Maslinica, Donje Selo, Gornje selo)

TroSak aktivnosti: 6.000 eur

TZ opéine MILNA - sufinanciranje projekta obnove turisticke infrastrukture i
signalizacije na kljuénim lokacijama u op¢ini s ciljem unapredenja kvalitete boravka
turista i oCuvanja kulturne bastine;

- velika tabla dobrodoslice (Milna, Bobovi§¢a, Bobovi§éa na moru, Lozis¢a), 4 kom

- zamjenska smeda signalizacija, stupovi i info ploCe, 12 kom

- izrada i tisak info tabli, 3 kom

TrosSak aktivnosti: 6.000 eur

TZ grada STAROGA GRADA - sufinanciranje smede signalizacije na podrucju
Staroga Grada - oznake ulica i spomenici kulture

- zidna tabla s tri ploCe, 5 kom

- samostojeca tabla s pet ploc¢a i dva stupa 100x100 duZine 250 cm, 3 kom

Trosak aktivnosti: 2.500 eur
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TZ grada SOLINA - sufinanciranje projekta smede signalizacije s ciliem unapredenja
boravka turista na podrucju grada Solina;

- informativna tabla Episkopalni centar, dim 180x120 cm, 1 kom

- svjetle¢a LED reklamna kutija TZ Solin, dim 249x79 cm

- svjetle¢a LED reklamna kutija TZ Solin, dim 100x79 cm

TroSak aktivnosti: 3.000 eur

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska, Zra¢na luka Split, lokalne TZ

Realizacija:
38.800,00 eur

4. DESTINACIJSKI MENADZMENT

Aktivnosti TZ Splitsko — dalmatinske vezane uz podrucje destinacijskog
menadzmenta ukljuCuju daljnji razvoj, odrzavanje i unaprjedenja sustava
eVisitor od strane HTZ-a, organizaciju i provedbu razliCitih edukativnih
programa, sufinanciranje stru€nih skupova i radionica namijenjenih
turistickoj struci. Tu su i aktivnosti vezane uz stavku upravljanja kvalitetom
u destinacijama koje se provode putem koordinacije s turistiCkim
zajednicama, ali i ciljano, putem nagradivanja izvrsnosti i dostignuca
turistiCkin destinacija, poticanja uredenja i sigurnosti boravka turista u
destinacijama. Aktivnosti cjelokupne stavke planirane su u iznosu od
543.000 eura, izmjenama i dopunama sredstva su smanjena na iznos od
518.500 eura, a u konacCnici realizacija iznosi 517.417 eura, Sto je
podjednako izmjenama i dopunama programa. Ujedno, predmetne
aktivnosti sudjeluju sa 10% u ukupnoj strukturi realiziranih aktivnosti
turistiCke zajednice u 2024. godini.

4.1. TURISTICKO - INFORMACIJSKI SUSTAVI

Rebalans Realizacija

RB AKTIVNOSTI PO VRSTAMA Plan 2024 2024 2024
4. DESTINACIJSKI MENADZMENT
4.1. Turisticki informacijski sustavi 3.000 17.000 16.466

Opis i cilj aktivnosti:
Sukladno uputama HTZ-a, TZ Splitsko — dalmatinska sudjeluje u razvoju i
upravljanju sustavom eVisitor.
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RijeC je 0 jedinstvenom online informacijskom sustavu koji povezuje sve
turistiCke zajednice u Hrvatskoj i omogucava dnevni uvid u stanje
turistickog prometa, azurnu bazu podataka o smjeStajnim objektima i
pruzateljima usluga smijeStaja, izvjeStavanje u statisticke i marketinske
svrhe u realnom vremenu te bolju kontrolu naplate pristojbe, kao i ostalim
turistiCko informacijskim sustavima, kao $to je jedinstveni turistiCki
informacijski portal. Programom rada za navedenu stavku planiralo se
3.000 eura, izmjenama i dopunama sredstva su povecana, a u konacnici je
utroSeno 16.466 eura. U okviru navedene stavke u 2024. godini
realizirano je sljedece;
¢ Ugovor o djelu - usluge dodatnog pomoénog djelatnika zbog

prikupljanja podataka vezano za baze podataka SrediSnjeq

turistiCkog registra, Plan upraviljanja destinacijom, kontrola,

ubacivanje podataka i teksta na web stranici
TroSak aktivnosti: 16.466 eur

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska

Realizacija:
16.466,29 eur

4.2. STRUCNI SKUPOVI | EDUKACIJE

Rebalans Realizacija

RB AKTIVNOSTI PO VRSTAMA Plan 2024 2024 2024
4. DESTINACIJSKI MENADZMENT
4.2. Strucni skupovi i edukacije 70.000 105.000 97.494

Opis i cilj aktivnosti:

Ured TZ Splitsko - dalmatinske kontinuirano provoditi edukacije na svim
razinama - sustav TZ i turisticka industrija. Brze i sve intenzivnije
promjene u trZiSno-poslovnom okruzenju, sve veca diversifikacija
potraznje i razvoj novih tehnologija, zahtijevaju kontinuirano ucenje i
stjecanje novih znanja i to kako u sferi operativnog poslovanja, tako
osobito u sferi upravljanja razvojnim procesima. Za daljnje jaCanje
turistiCkog sektora i povecanje njegove konkurentnosti izuzetno je vazna
dodatna edukacija i usavrSavanje turistickin djelatnika koji trebaju stvoriti
joS bolje turistiCke proizvode i nivo turistiCke usluge za novi kvalitetni
iskorak turizma.
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Stoga su aktivnosti TZ Splitsko — dalmatinske usmjerene na provedbu

edukacijskin programa u suradnji s strucnim predavaCima, te

Su

programom rada za predmetnu stavku planirana sredstva u iznosu od
70.000 eura. Medutim, izmjenama i dopunama programa iznos sredstava
je povecan na 105.000 eura, a u konacnici troSak predmetne stavke iznosi
105.494 eura. U okviru navedene stavke u 2024. godini realizirano je

sljedece;

EDUKACIJE u organizaciji TZSDZ i partnera

% Edukacije za PRIVATNE IZNAJMLJIVACE
OdrzZano na podrucju 11 destinacija u razdoblju Il — IV 2024.
(Dugopolje, Bol, Sutivan, Jelsa, Stari Grad, Makarska, Baska Voda,
Podgora, Trogir, otok Vis, Split)

(organizacija: TZ SDZ/B. Markovi¢, T. Zovié i A. Brnicevic)
Program edukacije: teme vezane za uspjeSno vodenje smjeStajnog objekta
u turistickom sektoru, ukljuCujuci brendiranje i tematiziranje smjeStajnih
Jedinica, koristenje Al (umjetne inteligencije) u obiteliskom smjestaju,
poslovne obveze i prava viasnika obiteljskog smjeStaja kao i predstavijanje
programa ,,Napredni domacin“ koji se odnosi na formiranje ekonomske
odrZivosti smjesStajnih jedinica

| u 2024. godini nastavljen je ciklus edukacija za privatne iznajmljivacCe,
kojeg organizira ve¢ dugi niz godina TZ Splitsko-dalmatinske Zupanije
u suradnji s TZ opcina i gradova. Cilj je upoznati dionike u privatnom
smjestaju s pratecim zakonskim odredbama, novostima u turistickom
sektoru i usmijeriti ih na konkretne smjernice kojima Ce poboljSati
poslovanje svojih smjeStajnih objekata. Edukacije su odrzane na
podrucju 11 TZ-a u suradnji s predavaCima, Barbarom Markovi¢ -
predsjednicom HUOS-a, Tomislavom Zoviéem - struCnjakom u
podrucju digitalnog marketinga i Anom BrniCeviC specijaliziranom za
prava i obveze, novosti u poslovanju, izdavanje racuna i nove propise.
Edukacije su bile besplatne za sve pruZatelje usluga u domacinstvu, a
nakon odrzanih edukacija, polaznici dobivaju tiskani materijal i
certifikat kojim se svaki domacin vrednuje kao ,TZ SDZ NAPREDNI
DOMACIN,

TroSak organizacije i provedbe: 17.561 eur
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¢ Edukacijske radionice BRENDIRANJE TURISTICKIH
DESTINACIJA kao cjelogodisnjih ili sezonskih gourmet
destinacija, za turisticke djelatnike
Odrzano na podrucju 9 destinacija u 2024. godini
(Milna, Omis, Maslinica (Solta), Trogir, Bol, Jelsa, Makarska,
Vrgorac i Sinj — travanj/svibanj, rujan)
(organizacija: TZ SDZ/Masterclass d.0.0.)
Program edukacija: definiranje gourmet destinacije | primjeri vec
brendiranih destinacija, uloge i nacin ukljucivanja lokalnih dionika u gourmet
brendiranje destinacije, modaliteti promocija, potencijali ukljucivanja
brendirane gourmet ponude u programe manifestacija, organizacija master
classova (prezentacije jela, teoretski uvod...)

TZ Splitsko — dalmatinska pokrenula je novi projekt u brendiranju
Splitsko — dalmatinske Zupanije kao gastronomske destinacije. Nakon
projekta “Dalmatinske marende” koji za cilj ima promicanje bogate
kulinarske bastine i lokalnog nacCina Zivota regije, TZ Splitsko -
dalmatinske Zupanije pokrenula je i ciklus edukacija "Brendiranje
turistiCkin destinacija kao cjelogodiSnjih ili sezonskih gourmet
destinacija". Edukacije su se odrzale u Milni, OmiSu, Solti, Trogiru,
Bolu, Jelsi, Makarskoj, Vrgorcu i Sinju. Svi zainteresirani dionici u
sustavu turizma te popratnih djelatnosti imali su priliku Cuti o
gastronomiji, njenom brendiranju te potencijalima gastronomije u
svrhu vece prepoznatljivosti destinacija. Pri tome su za sve sudionike
edukacije i masterclassa pripremljeni radni materijali, upute i
recepture. Edukacije je pripremio tim vrhunskih struCnjaka medu
kojima su Alma Harasi¢ Bremec (SKMER Kuharska Akademija), Zeljko
Neven Bremec (SKMER Kuharska Akademija) koji je zaduZen za
master classove na temu dalmatinske kuhinje te Ivan Cvitani¢ kao
struCnjak za destinacijski menadzment. Format edukacija temelji se na
predavanju s think tank radionicom ukupnog trajanja osam Skolskih
sati.

TroSak organizacije i provedbe: 56.527 eur
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Strucni skupovi, konferencije i kongresi - SUFINANCIRANJA

«» 6. Medunarodni KONGRES O RURALNOM TURIZMU, za privatni i
Javni sektor
Odrzano 10. - 13.04. 2024. godine, Le Meridien Lav, Podstrana
(organizacija: Udruga ,Klub ¢lanova selo®)

(.\ 4 6, MEDUNARODNI KONGRES
\ 0RURALNOM TURIZMU

:\\' -, f? & INTERNATIONAL RURAL
0...‘. Py n -
v TOURISM CONGRESS

Sesti medunarodni kongres o ruralnom turizmu sa sloganom ,Ruralni
turizam: odrziv, digitalan, uklju€iv* odrzao se od 10. do 13. travnja 2024. u
hotelu Le Méridien Lav u Podstrani kraj Splita. Ruralni turizam je znacajan
Cimbenik reaktivacije prirodnih resursa koji pomazu ocCuvanju lokalnog
identiteta, tradicije i obiCaja, Stiti okoli§, jaCa autohtonu i ekoloSku
proizvodnju poljoprivrednih proizvoda te pomaze ruralnim krajevima
ostvariti odrzivi razvoj. Medunarodni kongres o ruralnom turizmu u 2024.
sastojao se od osam tematskih cjelina, a tijekom Kongresa odrzani su
brojni paneli, okrugli stolovi i radionice te posjeti ruralnim dijelovima
Splitsko-dalmatinske Zupanije. Direktorica TZ Splitsko — dalmatinske
sudjelovala je na panelu pod nazivom ,Enogastronomija - prilika za
poduzetnike i uzitak za turiste“. Kongres je okupio velik broj znanstvenika i
struCnjaka iz viSe europskih zemalja i oCekivalo se viSe od 300 sudionika.
TroSak sufinanciranja/oglasavanja: 15.010 eur

¢ Konferencija BEEP UP - 100% iskrena konferencija, za male i
srednje poduzetnike i obrtnike
Odrzano 21.03. 2024. godine, AC Hotel Split by Marriott, Split
(organizacija: obrt za promidZbu Komuniki)
Program konferencije: poduzetnicke pogreSke i lekcije koje su poduzetnici
naucili i primjenili u svom poslovanju na putu do velikog poslovnog uspjeha, a
sve s naglaskom na turizam

Pod geslom ,Bez brige — poduzetnicki je grijesiti“, dana 21. ozujka 2024.
godine u prostorijama novootvorenog hotela AC hotel Split by Marriott,
odrzana je tre¢a po redu ,BEEP UP - 100 % ISKRENA KONFERENCIJA®,
ovog puta u voyage izdanju s fokusom na turizam.
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Konferencija je okupila male i srednje poduzetnike, obrtnike i sve Kkoji
razmisljaju o poduzetniStvu, otvoreno se priCalo o greSkama na putu ka
velikim uspjesima, a velik interes za dogadanje pokazao je kako Dalmacija
diSe turizam, ali i kako tezi kvalitetnom poduzetniStvu i inspirativnim,
kreativnim priCama koje pokazuju kako je za pravi uspjeh potrebno puno
viSe od sunca i mora.

Tro$ak sufinanciranja/oglasavanja: 3.500 eur

< Znanstveni kolokvij ,, TURIZAM, JAVNO | ZAJEDNICKO DOBRO:
otvorena pitanja koristenja i upraviljanja javnim prostorima“, za
razne sudionike
Odrzano 10.06. 2024. godine, Ekonomski fakultet Split
(organizacija: HAZU i Ekonomski fakultet Split )
Teme: Promisljanje meduodnosa turizma i javnih zajednickih dobara

Tro$ak sufinanciranja: 652 eur

¢ Poslovna konferencija ,,BUSINESS FORUM Hvar 2024* posveéena
turizmu u Hrvatskoj, za turisticki, javni i privatni sektor
Odrzano 16.08. 2024. godine,
(organizacija: grad Hvar/MINT/HTZ )

Teme panela: Investicijie u gospodarstvo kroz ulaganja u turistiCku
infrastrukturu, Transformacija sa svrhom, Sport i vizija

U gradu Hvaru dana 16. kolovoza 2024. godine odrzan je prvi Business
forum Hvar. Business forum Hvar je bila najveéa poslovna konferencija
posvecena turizmu i gospodarstvu u Hrvatskoj tijekom ljetne sezone 2024.
Odrzan je uz partnerstvo Ministarstva turizma i sporta, Hrvatske turisticke
zajednice, grada Hvara te TuristiCke zajednice grada Hvara i TZ Splitsko —
dalmatinske. Tijekom Foruma, odrZzana su dva panela na kojima su
sudjelovali vodeci strucnjaci iz podrucja gospodarstva, financija i turizma.
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Sudionici su, medu ostalom, bili predsjednik Uprave ACl-ja, g. Kristijan
Pavi¢, Robert Pende, izaslanik ministra turizma i sporta, lvana Vidovic,
direktorica TZ Splitsko - dalmatinske Zupanije, Iva Belaj Santi¢, direktorica
TZ grada Hvara, Ugur Yeni, predstavnik Rixos grupacije i Dino Sokol,
predstavnik Bluesun grupacije. Moderatorica panela bila je TonCica
Celjuska.

Tro$ak sufinanciranja i sudjelovanja: 2.783 eur

¢ Konferencija ,,TEMATSKE STAZE u funkciji razvoja turizma, za
turisticki, javni i privatni sektor
Odrzano 14.11. 2024. godine,
(organizacija: TZ Supetar, SDZ, TZ SDZ i WEB lab)

Teme panela: VaZnost kreiranja tematskih staza i valorizacija kulturnog
turizma na otoku Bracu, utjecaj na lokalnu zajednicu, upravljanje prostorom
i tokovima turista, digitalizacija i primjeri dobre prakse valorizacije kulturne
bastine

U Supetru na otoku Bracu, 14. studenog 2024., u kongresnoj dvorani
Forum supetarskog Waterman resorta, odrZana je konferencija “Tematske
staze u funkciji razvoja turizma”. Organizator konferencije bila je TuristiCka
zajednica grada Supetra uz partnere Grad Supetar, Splitsko — dalmatinsku
Zupaniju, TZ Splitsko-dalmatinske Zupanije i tvrtku WebLab. Medu kljucnim
temama konferencije istaknule su se digitalna transformacija, odrZivost te
stvaranje i upravljanje doZivljajima u turizmu. Cilj konferencije bio je
ukazati na potencijal kulturne, povijesne i tradicijske bastine u funkciji
turizma te odgovoriti na pitanje kako implementirati kulturne i prirodne
resurse u turizam, pritom imajuci u vidu oCuvanje prirode, identiteta
zajednice i prilagodbu suvremenim turistickim trendovima i izazovima.
Tro$ak sufinanciranja: 5.000 eur
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¢ Konferencija Svjetske federacije turistickih vodi¢a (WFTGA), za
nacionalne udruge iz 80 zemalja svijeta
Odrzano 19. - 21.01. 2024. godine, Syracuse, ltalija

(organizacija: Svjetska federacija turistickih vodica)
Teme: sufinanciranje nastupa Zajednie druStva turistickih vodiCa Hrvatske s
ciliem promocije turizma Hrvatske i SDZ
Tro$ak sufinanciranja: 1.000 eur

¢ Ostale edukacije - djelatnici ureda
- troSkovi reprezentacije, kotizacije, savjetovanje za djelatnike
TZSDZ u postupku uskladivanja s GDPR-om, izmjene poreznih
propisa, obracuna placa i ovrhe, troskove raznih seminara koje
pohadaju djelatnici ureda TZ SDZ + PN djelatnika ureda koji
pohadaju seminare
TroSak aktivnosti: 3.461 eur

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska i razni partneri

Realizacija:
105.493,89 eur

4.3. KOORDINACIJA | NADZOR

Rebalans | Realizacija

AKTIVNOSTI PO VRSTAMA Plan 2024 2024 2024
4. DESTINACIJSKI MENADZMENT
4.3. Koordinacija i nadzor 40.000 3.000 1.783

Opis i cilj aktivnosti:

Suradnja i koordinacija sa sustavom TZ radi zajedni¢kog dogovaranja,
utvrdivanja i provodenja plana i programa razvoja turizma jedna je od
aktivnost u radu TZ Splitsko - dalmatinske. Tijekom godine pripremaju se i
odrZavaju sastanci koordinacije direktora lokalnih i regionalnih turistickih
zajednica na teme vezane za djelokrug i postupanje sustava TZ te ostale
aktualnosti koje izravno i neizravno utjeCu na aktivnosti turistickih
zajednica. Sredstva za stavku KOORDINACIJA | NADZOR planirana u
iznosu od 40.000 eura, izmjenama i dopunama programa Kkorigirana su na
iznos od 3.000 eura, a u konacnici realizacija iznosi svega 1.783 eura.
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S ciljem osposobljavanja za uCinkovitije djelovanje i izvrSavanje zakonom
propisanih zadaca, posebice u segmentu aktivnosti vezanih uz razvoj i
promociju novih proizvoda/ponude, provodi se koordinacija sa uredima
lokalnih TZ-a na podru¢ju Zupanije. Koordinacija i nadzor se vr3e i s ciljiem
uskladenosti ukupnog djelovanja, ali i svrhovitosti i uCinkovitosti koriStenja
financijskih sredstava ukupnog sustava. Takoder se sudjelovalo u radu
koordinacije Zupanijskih TZ-a s podruCja Dalmacije + Lika, koje su
organizirane prvenstveno s ciliem dogovaranja zajedniCkih promotivnih
aktivnosti. Ujedno, direktorica TZ Splitsko — dalmatinske sudjeluje i u radu
koordinacije direktora primorskih i kontinentalnih zupanijskin TZ-a na
nacionalnoj razini organiziranih od strane nadleznog ministarstva i HTZ-a.
TuristiCcka zajednica prati izvrSenje zadaCa i ciljeva lokalnih TZ-a
prikupljanjem godi$njih programa rada, te temeljem dogovorenih
aktivnosti na sastancima koordinacije nastoji poboljSati zajedniCke
aktivnosti. Ujedno, prema zahtjevu i trazenju pruza stru¢nu i svaku drugu
pomoc turistickim zajednicama u njihovom djelovanju i radu. Optimizacija
djelovanja sustava TZ, kroz zadace definirane Zakonom o TZ-ima i
sinergijsko djelovanje te udruzivanje financijskih sredstava i zajednicki
nastupi na trziStima predstavljaju imperativ djelovanja u buducim
razdobljima.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska, lokalne TZ, HTZ

Realizacija:
1.782,97 eur

4.4. UPRAVLJANJE KVALITETOM U DESTINACUJI

GGLEIEL Realizacija

AKTIVNOSTI PO VRSTAMA Plan 2024 2024 2024
4. DESTINACIJSKI MENADZMENT
4.4. Upravljanje kvalitetom u destinaciji 200.000 200.000 200.174

Opis i cilj aktivnosti:

Realizacija stavke UPRAVLJANJE KVALITETOM U DESTINACIJI ukljuCuje
aktivnosti  planiranja i provedbe kljucnih  projekata podizanja
konkurentnosti, aktivnosti upravljanja kvalitetom (brendiranje privatnog
smjestaja) i nagradivanje izvrsnosti i dostignuca destinacija i pojedinaca u
turizmu (Dani hrvatskog turizma, Suncokret ruralnog turizma i dr..).
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Za realizaciju predmetne stavke utroSena su sredstva u iznosu od 200.174
eura, a Sto je u skladu sa planiranim srredstvima. U okviru navedene
stavke u 2024. godini realizirano je sljedece;

> BRENDIRANJE/TEMATIZIRANJE privatnog smjeStaja koje sluZi kao
poslovni alat svakom pojedinom objektu obiteljskog smjeStaja u
njihovom vlastitom trZziSnom profiliranju, proizvodnoj diferencijaciji,
unapredenju kvalitete, proSirenju ponude i odrZivosti poslovanja;

- lzrada 11 edukacijskih video tutorijala u svrhu tematizacije i
specijalizacije privatnog smjeStaja na podrucju Splitsko -
dalmatinske Zupanije;

- Vila sa bazenom, Split
- Dobar domacin, Trilj
- Aktivni turizam, Hvar
- Eko vila, Vrsine
- Digitalni nomadi, Split
- Ambasador turizma, Sinj
- Osobe s invaliditetom
- Obiteljski smjestaj
- Odmor s kucnim ljubimcima
v’ Pisanje teksta, priprema materijala, vodenje i snimanje sljedecih
video tutorijala, troSkovi prijevoza, putni troSkovi + oprema za
snimanje
TroSak aktivnosti: 45.980 eur

» Provedba projekata podizanja konkurentnosti i sigurnosti
DESTINACIJE;
o Sufinanciranje TURISTICKIH AMBULANTI Doma zdravlja
Splitsko — dalmatinske Zupanije tijekom turistiCke sezone
2024. godine s cillem pruzanja kvalitetne zdravstvene usluge
turistima i posjetitelima Zupanije u razdoblju od 1.07. -
31.08. 2024. na sljede¢im lokacijama; Split, Hvar, KaStela,
Makarska, Supetar i Trogir
TroSak aktivnosti: 114.993 eur
o Donacija VATROGASNA ZAJEDNICA SDZ za nabavljanje
uniStene vatrogasne opreme tijekom pozarne sezone 2024.,
a s ciliem povecanja sigurnosti i zaStite stanovniStva i turista
TroSak aktivnosti: 30.000 eur + 45 eur — izrada Ceka
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» Nagradivanje izvrsnosti i dostignuéa destinacija i pojedinaca u
turizmu;

o Sudjelovanje na ,Danima hrvatskog turizma 2024“, 21. -
22.11. 2024. godine, Opatija

o Prijava kandidatura za GodiSnje hrvatske turistiCke nagrade
(priprema dokumentacije)

o Komisija za nagradu Gastrodogadaj godine — prezentacija i
predstavljanje projekta ,Dalmatinska marenda*

o Nagrada ,,Suncokret ruralnog turizma Hrvatske 2024“

TroSak sudjelovanja: 7.758 eur

Slika: Opatija - Dani hrvatskog turizma, dodjela svecanih nagrada

Nagradivanje izvrsnosti i dostignuca turistickin destinacija i pojedinaca
dodjeljuje se skupinama i pojedincima koji su dali svoj doprinos na
unapredenju i promicanju hrvatskog turizma. U dijelu aktivnosti
nagradivanja izvrsnosti i dostignuca turistickin  destinacija
tradicionalno se provodi projekt pod nazivom GodiSnje hrvatske
turisticke nagrade, koji obuhvaCa dodjelu nagrada u kategorijama
Destinacija godine, Nagrada za odrzivi turizam, Inovacija godine,
Atrakcija godine, Nagrada poslovnom sektoru i nagrada Ljudi u
turizmu. Manifestacija “Dani hrvatskog turizma”, u organizaciji
Hrvatske turistiCkle zajednice, Ministarstva turizma i sporta, Hrvatske
gospodarske komore i Hrvatske radio televizije odrzala se od 21. - 22,
studenoga 2024. godine u Opatiji. Na svecCanoj dodjeli Godi$njih
hrvatskih turistiCkih nagrada u Kristalnoj dvorani Hotela Kvarner u
Opatiji, TuristiCka zajednica Splitsko-dalmatinske Zupanije osvojila je
prestiznu nagradu u Kkategoriji Gastronomski doZivljaj godine za
projekt Dalmatinska marenda.
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Projekt Dalmatinska marenda prepoznat je kao izuzetno uspjeSan u
promociji autentiCne dalmatinske kuhinje i tradicije, nudeci turistima
jedinstven gastronomski doZivljaj koji obuhvaca lokalne specijalitete i
kulturoloski kontekst.

> Foto natjecéaj ,,Ljeto vasih snova“ u organizaciji TZ SDZ

TuristiCka zajednica Splitsko-dalmatinske Zupanije i u 2024. godini
organizirala je foto natjeCaj ,Ljeto Vasih snova“ u kojem su se traZile
najbolje fotografije koje predstavljaju Sarm i autenti¢nost ljeta u
Srednjoj Dalmaciji. Broj prijavljenih radova ponudio je niz predivnih
fotografija, a s ukupnim iznosom od 1.300,00 eura nagradene su
najbolje tri fotografije.

TroSak aktivnosti: 1.398 eur

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska i razni partneri

Realizacija:
200.173,75 eur

4.5. POTICANJE NA UREDENJE DESTINACIJE

Rebalans Realizacija
AKTIVNOSTI PO VRSTAMA Plan 2024 2024 2024
4. DESTINACIJSKI MENADZMENT
4.5. Poticanje na uredenje destinacije 230.000 193.500 193.500

Opis i cilj aktivnosti:

Planirane aktivnosti stavke POTICANJE NA UREDENJE DESTINACIJE
ukljuCivale su poticanje razvoja turizma na podruCju Zagore i ostalih
nerazvijenih podrucja, kao i sufinanciranje raznih akcija i aktivnosti koje
pridonose unapredenju i zastiti okoliSa i turistickog prostora te poboljSanju
raznovrsnosti kvalitete ukupne turistiCke ponude. Planirane aktivnosti
razvoja turizma na podruCju Zagore i ostalih podrucja ukljuCuju
sufinanciranje projekata turistickih zajednica i jedinica lokalne samouprave
na nerazvijenim podrucjima bez osnovanih TZ-a temeljem pozivnog
natjeCaja kojeg raspiSe ured TZ Splitsko - dalmatinske, kao i sufinanciranje
raznih drugih projekta i programa koji doprinose promociji i razvoju
projekata ruralnog turizma.
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Glavnim planom razvoja turizma Zupanije i programskim aktivnostima
ureda TZ Splitsko — dalmatinske Zupanije, nastoji se pokrenuti Sto viSe
aktivnosti kako bi se afirmiralo podrucje ,Dalmatinske zagore® i ostala
nerazvijena podruCja. RijeC je o jednoj od kljucnih subregija, koja je
atraktivno podrucje za daljn;ji turisticki razvoj, a Cija je povijesno uvjetovana
stagnacija u smislu razvoja turizma sada njena najveca prednost, jer se
nalazi na mnogo povoljnijoj poziciji. Realizacija aktivnosti usmjerena je i na
unapredenje proizvoda podizanjem kvalitete turistickih usluga, oCuvanjem i
stvaranjem prepoznatljivog i privlatnog turistiCkog okruzja i osiguranjem
turistickog gostoprimstva. Za sve spomenute aktivnosti planiralo se
programom utroSiti 230.000 eura, ali izmjenama i dopunama programa
troSak se korigirao na iznos od 193.500 eura. U konacCnici realizacija
predmetne stavke iznosi podjednako sredstvima temeljem izmjena i
dopuna plana. U okviru navedene stavke u 2024. godini realizirano je
sljedece;

% Pozivni natje¢aj za sustav TZ za provodenje projekata razvoja
turizma na podrucju Dalmatinske zagore
S ciljem poticanja, kreiranja i razvoja selektivnih oblika turisticke ponude u
vidu razvoja novih proizvoda, a sve s ciliem obogacivanja turistiCke
ponude i stvaranja novih doZivljaja i atrakcija koje bi privukle potencijalne
posjetitelje i turiste, TZ Splitsko — dalmatinska realizirala je  pozivni
natjeCaj za sustav TZ s podrucja klastera Dalmatinske zagore.

Pregled odobrenih projekata po TZ-ima

Razvoj, obnova i unapredenje javne turisticke infrastrukture — razvoj,
TZ grada SINJA obnova i unapredenje javne turisticke infrastrukture grada Sinja 7.000 eur
Razvoj i unapredenje ponude destinacije te uvjeta boravka turista —
TZ grada SINJA uredenje vidikovca i poucne tematske staze Visoka 15.000 eur
Razvoj, obnova i unapredenje javne turisticke infrastrukture — projekt
TZ grada VRGORCA uredenja i opremanja vidikovca uz Vukovarsku ulicu u Vrgorcu 20.000 eur
Razvoj i unapredenje turistiCke ponude destinacije te uvjeta boravka
TZ grada VRLIKE turista — uredenje vidikovca Biukova gradina i Setnice prema Cesmi 7.000 eur
Program edukacija — edukacije nositelja turisticke ponude u Vrlici (za
TZ grada VRLIKE privatne iznajmljivace i te¢aj engleskog jezika za nositelje ponude) 4.000 eur
TZ podrucja IMOTA Razvoj selektivnih oblika turizma - projekt ,,imotske modre vode“ 9.000 eur
Razvoj i unapredenje ponude destinacije te uvjeta boravka turista —
uredenje terminala za najam javnih bicikli u sklopu Centra za 4.000 eur
TZ opéine DUGOPOLJE posjetitelje ,,Skrivena Dalmacija“
Razvoj i unapredenje ponude destinacije te uvjeta boravka turista —
TZ opéine DUGOPOLJE uredenje djecjeg igraliSta na tematskoj stazi Mali put u polju 5.000 eur
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Razvoj i unapredenje ponude destinacije te uvjeta boravka turista — 2.500 eur
TZ TRILJA Virtualna Setnja Trilj (11 lokacija)
¢ Pozivni natjecaj za 11 opéina bez TZ-a - Dicmo, Hrvace, Mué,
Leéevica, Otok, Prgomet, Primorski Dolac, Zadvarje, NerezZiséa,
Klis i Suéuraj
S ciljem poticanja, kreiranja i razvoja selektivnih oblika turisticke ponude u
vidu razvoja novih proizvoda, a sve s ciliem obogacivanja turistiCke
ponude i stvaranja novih dozivljaja i atrakcija koje bi privukle potencijalne
posjetitelje, TZ Splitsko — dalmatinska realizirala je pozivni natjeCaj za 11
opCina bez TZ-a na kojima se ostvaruje turistiCki promet. Predmet
natieCaja je dodjela bespovratnih finanacijskin  sredstava za
programe/projekte razvoja selektivnih oblika turisticke ponude.
Pregled odobrenih projekata po opéinama bez TZ-a
OPCINA Razvoj, obnova i unapredenje javne turisticke infrastrukture — uredenje
PRIMORSKI DOLAC etno i tematske kuée u Primorskom Docu (Il faza) 25.000 eur
Razvoj i unapredenie turistiCke ponude destinacije te uvjeta boravka turista
] — obnova bunara i uredenje tematskog parka povijesnih puteva i 15.000 eur -
OPCINA DICMO zeljeznicke postaje ,,Rera“ u Dicmu odustali
Razvoj i unapredenie turistiCke ponude destinacije te uvjeta boravka turista
] ' — uredenje okolisa ispred Drustvenog doma ,,Divojevici“ (4 kamena
OPCINA LECEVICA stola, 8 klupa, solarna rasvjeta, info table) 10.000 eur
] o Razvoj, obnova i unapredenje javne turisticke infrastrukture - sanacija i
OPCINA NEREZISCA rekonstrukcija Setnice/stepenista ,,Kopile“ u NereziS¢ima 12.000 eur
] ) Razvoj i unapredenie turis. ponude destingcije te uvjeta boravka turista -
OPCINA SUCURAJ sanacija i uredenje obalnog dijela uvale Cesminica, suncaliste i Setnica 30.000 eur
] Razvoj i unapredenje ponude destinacije te uvjeta boravka turista
OPCINA KLIS (brendiranje destinacije) — vizualni identitet suvenira tvrdave Klis 3.000 eur
) Razvoj i unapredenje ponude destinacije te uvjeta boravka turista —
OPCINA ZADVARJE uredenje odmorista Il i lll u sklopu projekta uredenja Setnice Zadvarje 20.000 eur
) Razvoj i unapredenje ponude destinacije te uvjeta boravka turista —
OPCINA PRGOMET uredenje Setnice i izletiSta Lokvica (Sitno) i vidikovca Labin (Podosljak) 20.000 eur
UKUPNO ODOBRENO 135.000 eur
UKUPNO REALIZIRANO 120.000 eur

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska, lokalne TZ, i dr. razni partneri

Realizacija: 193.500,00 eur
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6.1.
6.1.1.
6.1.2.
6.1.3.

5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA

Opis i cilj aktivnosti:

TZ Splitsko — dalmatinske Zupanije placa dobrovoljnu €lanarinu Hrvatskoj
gospodarskoj komori na mjese¢noj osnovi u iznosu od 20 eura, poCevsi
od mjeseca listopada 2023. godine. U 2024. godini ukupni iznos troska
bio je 240 eura. Takoder je u 2024. godini na konto Clanarine placeno
UHPA-i 663 eura.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska, HGK i UHPA

Realizacija:
902,50 eur

6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI

U administrativne poslove svrstavaju se svi poslovi ureda turistiCke
zajednice i ostali poslovi koji su nuzni za ostvarenje programa rada, a koji
su odredeni zakonom i statutom turistiCke zajednice. Administrativni
poslovi ukljuCuju rashode placa djelatnika turistiCke zajednice, materijalne
troSkove turistickog ureda TZ Splitsko - dalmatinske i troSkove rada tijela
TZ - TuristiCko vije€e i Skupstina. Administrativni poslovi planirani su
programom rada za 2024. godinu u iznosu od 582.230 eura, a izmjenama
i dopunama programa rashodi predmetne stavke povecani su na iznos od
609.500 eura. U konacnici realizacija na kraju obraCunskog razdoblja
iznosi 609.163 eura, Sto je podjednako sredstvima donesenima izmjenama
I dopunama programa. Navedeni poslovi sudjeluju u strukturi realiziranih
rashoda programa rada TZ Splitsko — dalmatinske za 2024. godinu sa 11,5
posto.

6.1. PLACE

Rebalans Realizacija
AKTIVNOSTI PO VRSTAMA Plan 2024 2024 2024

ADMINISTRATIVNI POSLOVI

Place 498.500 500.000 490.125
Bruto plaée zaposlenika ureda TZSDZ 450.000 450.000 440.377
Izdaci za prijevoz na posao i s posla 5.500 5.000 5.025
Ostale naknade za zaposlene 43.000 45.000 44.723
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6.2.

Opis aktivnosti:

Navedena stavka obuhvaca troSkove bruto placa dvanaest zaposlenika
ureda TZ Splitsko — dalmatinske Zupanije u 2024. ukljuCujuci pripadajuce
troSkove sukladno zakonskim propisima koji reguliraju obraCun placa.
Bruto place zaposlenika ureda turistiCke zajednica koje su bile planirane u
iznosu od 450.000 eura, u konacnici izmose 440.377 eura. lzdaci za
prijevoz na posao i s posla planirani izmjenama i dopunama u iznosu od
5.000 eura, a realizacija na kraju obracunskog razdoblja iznosi 5.025 eura.
U ostale pripadajuce troSkove ubrajale su se ostale neoporezive naknade
poput regresa, dara za djecu, poklon bona, toplog obroka, jubilarne
nagrade zaposleniku (1 djelatnik), a djelatnicima ureda odobrava se i
koriStenje CRO Kkartice u visini od 400 eura neoporezivog iznosa.
Realizacija troSkova ostalih naknada u konacnici iznosi 44.723 eura.
Cjelokupni troSkovi predmetne stavke koji su izmjenama i dopunama
programa korigirani na iznos od 500.000 eura, u konacnici iznose 490.125
eura, $to je za 2 posto manje.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska

Realizacija:
490.124,15 eur

6.2. MATERIJALNI TROSKOVI

Rebalans Realizacija

AKTIVNOSTI PO VRSTAMA Plan 2024 2024
ADMINISTRATIVNI POSLOVI
Materijalni troSkovi 70.230 92.000
Opis aktivnosti:

Predmetna stavka obuhvaca redovne operativne troSkove poslovanja i
funkcioniranja ureda TZ Splitsko — dalmatinske Zupanije. Rije¢ je o
rezijskim troSkovima, troSkovima zakupa prostora, nabave uredske
opreme i materijala, odrZzavanja prostora i poslovanja, financijske rashode,
troSkove poStarine, telefona, zdatke za najam prostora za potrebe drzanja i
skladiStenja promotivnih materijala i arhivske grade turistiCke zajednice i
itd. Ured TZ Splitsko - dalmatinske operativno izvrSava i koordinira
izvrSenje programa rada te provodi sve aktivnosti vezane za izvrSavanje
planiranih i zakonom propisanih zadaca sustava turistickih zajednica.
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Materijalni troSkovi ureda planirani na iznos od 70.230 eura, a izmjenama |
dopunama programa procijenjeni su na iznos od 92.000 eura. Navedena
stavka je realizirana uz odredene preraspodijele sredstava unutar
planiranih stavki zbog raznih okolnosti te samim time u konacnici troSak
ureda iznosi 95.876 eura, Sto je za 4 posto viSe.

Turisticki ured-vrste materijalnih troSkova Realizacija
Uredski materijal (potro$ni) 4.268
TroSak postarine 384
TroSak telefona i interneta 7.119
TroSkovi tekuceg i investicijskog odrzavanja 6.988
Usluge koriStenja i odrZzavanja poslovnog prostora 13.813
TroSkovi najma prostora — skladiStenje promo materijala i arhivske grade ureda 4,778
Dnevnice za sluZzbena putovanja 897
Naknade za putnicke izdatke i no¢enja 5.020
Upotreba osobnog auta i rent a car u sluzbene svrhe 1.342
TroSak reprezentacije 3.666
Izdaci za struCnu literaturu i tisak 1.012
Nabava uredske opreme 17.857
Financijski rashodi 10.443
Osiguranje djelatnika od posljedica nesretnog slucaja 608
Usluge preventivne zaStite djelatnika 4.786
Dugoroc€ni najam vozila u poslovne svrhe 10.560
Najam servera za racunovodstveni program 970
TroSkovi parkinga za djelatnike ureda 1.365
UKUPNO 95.876

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska

Realizacija:
95.876,14 eur

6.3. TIJELA TURISTICKE ZAJEDNICE

GGLEIEL Realizacija

AKTIVNOSTI PO VRSTAMA Plan 2024 2024 2024
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI
6.3. Tijela turisticke zajednice 13.500 17.500 23.162
6.3.1. Naknade za rad tijela 6.000 7.000 8.129
6.3.2. TroSkovi organizacije rada tijela 7.500 10.500 15.033
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Opis aktivnosti:

U ovu grupu troSkova ubrajaju se svi troSkovi koji se odnose na rad tijela
TZ-a i to Turistickog vijeca i Skpstine. TroSkovi navedene stavke ukljuCuju
rashode za najam prostora i eventualne opreme radi odrzavanja sjednica
tijela turistiCke zajednice, naknade Clanovima TV, troSkove reprezentacije,
pripreme i distribucije materijala i ostale troSkove vezane uz rad tijela
turistiCke zajednice te su realizirani u ukupnom iunosu od 23.162 eura, a
$to je za 32% viSe u odnosu na planirane izmjene i dopune programa. Za
naknade clanovima TV planiralo se izdvojiti 7.000 eura, a u konacnici
realizacija iznosi 8.129 eura, te su sredstva vezana za dolaske Clanova i
sudjelovanje u radu VijeCa. Za troSkove organizacije i rada Tijela (najam
dvorana, ugostiteljske usluge, troSkove reprezentacije i sl. troSkove)
planiralo se izdvojiti 7.500 eura. Izmjenama i dopunama programa
sredstva su malo povecana, a realizacija u konacnici iznosi joS viSe tj.
15.033 eura.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska

Realizacija:
23.162,37 eur

7. REZERVA | OSTALE AKTIVNOSTI

Rebalans Realizacija

AKTIVNOSTI PO VRSTAMA Plan 2024 2024 20224
7. REZERVA | OSTALE AKTIVNOSTI 46.000 92.300 97.369
7.1. Usluge zaStitarske sluzbe za zgradu 16.000 22.300 21.988
7.2. Ostale neplanirane aktivnosti 30.000 40.000 75.381
Opis aktivnosti:

Tijekom 2024. godine TZ Splitsko - dalmatinska provodila je razliCite
promotivne/marketindke i druge trZziSne projekte/aktivnosti sa stranim i
domacim partnerima koje se zbog raznih razloga i okolnosti ne mogu
unaprijed planirati. Takoder navedena aktivnost podrazumijeva i odredene
troSkove koji nisu posebno navedeni u prethodnim stavkama, a realizirani
su u ukupnom iznosu od 75.381 eura. Navedeni troSkovi uglavhom
ukljuCuju razne donacije i potpore, a odnose se na sljedece;

v" Revizorske usluge (revizija financijskih izvjeStaja i dogovoreni

postupci revizije za potrebe nadzora)
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Razne usluge student servisa

OdvjetniCke usluge

Usluge odvoza ambalaznog otpada

Usluge turistickog vodenja za potrebe raznih udruga, Skola i
organizacija

ANENENEN

v" Donacije za razne humanitarne potrebe (djeca Vukovara, SOS djecje
selo, udruga Sanus, NK Pauk veteran domovinskog rata, pomo¢
obitelji Gradac, darovatelji krvi t sl.)

v Donacije za razne projekte (Pomorska Skola, Udruga RiZinice,
smotra folklora Vinkovacke jeseni, PK Mornar Split, PK Grdelin,
KUD Milan Begovic...)

v" Rashodi proteklih godina (hotel Park i hotel Briig)

v" Uredski namjestaj i dekor

v" Nova telefonska centrala

v" Usluge reprezentacije

Od pocetka 2023. godine na adresi sjediSta TuristiCke zajednica, Prilaz
brace Kaliterna 10, ponovno je uspostavljen rad zastitarske sluzbe, a $to
zajednicki financiraju sve institucije koje imaju sjediSte na navedenoj
adresi. TroSak navedene aktivnosti iznosio je u 2024. godini 21.988 eura,
te se taj troSak refundira od strane svih institucija.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska i razni partneri

Realizacija:
97.368,72 eur

8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA

Ovisno o procjeni financijskog rezultata poslovanja u tekucoj godini,
ukoliko se ostvari manjak prihoda nad rashodima, potrebno je od
planiranih redovnih prihoda za narednu godinu odredeni dio sredstava
rezervirati za pokrivanje manjka prihoda iz prethodne godine. TZ Splitsko -
dalmatinska nema ostvarenog manjka prihoda.
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9.
9.1.

9. FONDOVI - posebne namjene

RijeC je o Fondu za turistiCke zajednice na turisticki nedovoljno razvijenim
podrucjima i kontinentu Cija se sredstva nalaze na posebnom racunu HTZ-
a. U skladu sa zakonskim zadaCama, Javni natjeCaj za dodjelu sredstava iz
Fonda lokalnim turistickim zajednicama objavljuju regionalne turistiCke
zajednice na svojim mreznim stranicama, a sredstva se dodjeljuju u skladu
s pravilnicima koje donosi Ministarstvo turizma i sporta. HTZ sredstva
Fonda namijenjena lokalnim turistiCkim zajednicama, dostavlja regionalnim
turistiCkim zajednicama, koje zatim navedena sredstva proslijeduju
lokalnim turistiCkim zajednicama koje zadovoljavaju propisani kriterij i koje
su temeljem provedenog natjeCaja dobile odredeni iznos sredstava.
Navedena sredstva planirana su u iznosu od 275.000 eura, ali izmjenama i
dopunama korigirana na iznos od 217.737 eura, koliko je odobreno i
uplaceno sredstava. Za potrebu provedbe Javnog poziva formira se
povjerenstvo koje vrsi ocjenjivanje pristiglih kandidatura te u konacnici
upucuje prijedlog za dodjelu sredstava TuristiCkom vijecu HTZ-a.

RePlan Uplaéeno
AKTIVNOSTI PO VRSTAMA 2024 HTZ 2024
FONDOVI - posebne namjene
Fond za TZ na turisticki nedovoljno razvijenim podrucjima 217.737 217.737

JAVNI NATJECAJ za dodjelu sredstava za projekte lokalnih TZ-a na
turistiCki nedovoljno razvijenom podrucju i kontinentu u 2024. s podrucja
SD Zupanije iz Fonda za turistiCki nedovoljno razvijena podrucja, bio je
objavljen dana 12. sijeCnja 2024. godine na web stranici www.dalmatia.hr.
Na natjaCaj se prijavilo 10 lokalnih TZ-a sa ukupno 22 projekata. Obradu,
evidentiranje i vrednovanje zaprimljenih prijava, sukladno kriterijima
natjeCaja, kao i provjeru prihvatljivosti prijavitelja provodilo je povjerenstvo
od pet Clanova koje je bilo imenovano od strane TuristiCkog vijeca TZ
Splitsko — dalmatinske Zupanije. Povjerenstvo je donijelo prijedlog odluke
0 odabiru projekata, utvrdilo prihvatljivost troSkova i odredilo visinu
dodijeljenog iznosa, a Odluku o odabiru projekata donijelo je Turisti¢ko
vijeCe HTZ-a. Ukupno je od strane TuristiCkog vije¢a HTZ-a odobreno i
uplaceno na racun TZ Splitsko — dalmatinske 217.737 eura, koja je zatim
sredstva proslijedila na raCune lokalnih TZ-a. Vecina sredstava isplacena je
u 2024. (ukupno 202.942 eura), a razlika od 14.795 eura isplacena je u
2025. zbog kasnjenja realizacije projekata, tj. nemogucnosti izvrSenja do
kraja 2024. godine, za $to je dobivena odogoda.
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http://www.dalmatia.hr/

Tablica sa odobrenim i isplacenim sredstvima temeljem Javnog natje¢aja u —-eur

. . Odobreni iznos Isplacena sredstva

LTZ-u 2024/2025

TZG Sinj Kongres - Duhovna bastina Marijanskih svetiSta 11.166,00 11.166,00 - 2024
Manifestacije TZ grada Sinja za vrijeme

TZG Sinj Dani alke i Velike Gospe 27.915,00 27.915,00 - 2024
TZG Sinj Smotra mackara getinskoga kraja - Sinjski

krnjeval 2024. 6.513,50 6.513,50 - 2024

TZG Solin Romantika u Saloni 11.166,00 11.166,00 - 2024

- , : 19.540,50 - 2024

TZG Trilj 7th Thrill Blues Festival 27.915,00 8.374.50 - 2025

TZG Trilj Trilj Eko Festival 9.305,00 9.305,00 - 2024

TZG Vrgorac 7. Dani dalmatinskog prsuta i vina 11.166,00 11.166,00 - 2024

TZG Vrgorac 24. PucCka festa Biklijada 4.652,50 4.652,50 - 2024

TZG Vrlika Sustav javnih bicikli u Vrlici 13.957,50 13.957,50 - 2024

TZG Vrlika Opera Ero s onoga svijeta 11.166,00 11.166,00 - 2024

TZG Vrlika Vrlika Lake Festival 7.444,00 7.444,00 - 2024

TZ0 Dugopolje Dugopolje BEER FEST 7.444,00 7.444,00 - 2024

TZ0 PuéiSca Pirate night - Puci§¢a 2024. 6.513,50 6.513,50 - 2024

170 Puciséa Kreiranje bglze. tqristiékih pc.).dataka 3.256,75 - 2024

(fotografija i video materijala) 4.652,50 1.395,75 - 2025

170 Pugiséa Bastina opéi.ne Puéié(?a u kreiranju 3.256,75 - 2024

turistiCkog proizvoda 4.652,50 1.395,75 - 2025

TZO Selca Brac run 9.305,00 9.305,00 - 2024
Ulaganje u digitalizaciju u funkciji razvoja

TZO Selca turistiCkog proizvoda 11.166,00 11.166,00 - 2024

Brendiranje destinacije razvojem jedinstvenog 3.256,75 - 2024

TZO Selca identiteta uvazavajuci odrednice resursne osnove 4.652,50 1.395,75 - 2025

TZ0 Sestanovac Okusi Sestanovca 4.652,50 4.652,50 - 2024

Postavljanje informativno-edukativnih plo¢a i 5.210,80 - 2024

TZ0 Sestanovac instalacije za slikavanje 7.444,00 2.233,20 - 2025

TZP Imota Imota 360 7.444,00 7.444,00 - 2024.

TZP Imota Razvoj poucno-geoloskih staza 7.444,00 7.444,00 - 2024

UKUPNO SPLITSKO — DALMATINSKA ZUPANIJA

217.737,00

202.942 - 2024
14.795 - 205

Nositelji aktivnosti i partneri:
HTZ, TZ Splitsko — dalmatinska i lokalne TZ

Realizacija:
202.942,05 eur — 2024.
14.794,95 eur - 2025.
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REKAPITULACIJA AKTIVNOSTI PO VRSTAMA U 2024. - tablica

Plan Rebalans | Realizacija . Real./
A 2024 2024 2024 Udio% repl.
: ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 151.250 96.240 123.988 2,34 129
1.1. | Izrada stratedkih i akcijskih dokumenata 125.000 55.000 49.125 0,93 89
1.2. | IstraZivanje i analiza trZista 20.000 35.000 68.625 1,29 | 196
Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti 6.250

: RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA © 1.740.000 1.636.100  1.629.525
2.1. | IDENT. | VRED. RESURSA | STRU.TUR.PROIZVODA 250.000 323.600 323.600 6,11 100
2.1.1. | Pozivni natjedaj za sustav TZ na podru¢ju Zupanije 250.000 323.600 323.600 6,11 100
2.2. | SUSTAVI 0ZNACAVANJA KVAL. TUR. PROIZVODA 500.000 382.500 385.434 7,271 101
2.2.1. | Aktivni turizam Srednje Dalmacije 100.000 57.000 96.548 1,07 99
2.2.2. | Kulturni turizam Srednje Dalmacije 30.000 61.500 63.200 1,19 | 103
2.2.3. | Enogastronomija Srednje Dalmacije 300.000 225.000 227.317 429 | 101
2.2.4. | Nauti¢ki turizam Srednje Dalmacije 70.000 39.000 38.369 0,72 98
2.3. | PODRSKA TURISTICKOJ INDUSTRIJI 140.000 90.000 86.367 1,63 96
2.3.1. | Potpore razvoju programa DMK-a 40.000 40.000 40.000 0,75 100
2.3.2. | Suradnja s strukovnim udruZenjima 70.000 50.000 46.367 0,88 93
2.3.3. | Projekti IT —start up-ovi u turizmu 30.000 - - - -
2.4. | PODRSKA RAZVOJU TURISTICKIH DOGAPANJA 850.000 840.000 834.124 | 15,74 99
2.4.1. | Potpore TZ i subjektima za dogadanja — Javni poziv 550.000 800.000 817.840 15,43 102
2.4.2. | Organizacija i provedba dogadanja na podrucju regije 300.000 40.000 16.283 0,31 41

: KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE 2.143.000 2.344.500 2.320.560
3.1. | DEFINI. BRENDING SUSTAVA | BREND ARHITEKT. 20.000 40.000 35.209 0,66 88
3.2. | OGLASAVANJE DESTINAC. PONUDE | PROIZVODA 750.000 | 1.030.000 999.862 | 18,87 97
3.2.1. | Offline oglasavanje 200.000 120.000 90.949 1,72 76
3.2.2. | Online oglasavanje 550.000 910.000 908.913 17,15 100
3.3. | ODNOSI S JAVNOSCU: GLOBALNI | DOMACI PR 100.000 100.000 96.294 1,82 96
3.4. | MARKETINSKE | POSLOVNE SURADNJE 243.000 227.500 242.357 4,57 | 106
3.4.1. | UdruZeno ogladavanije na regionalnoj razini 100.000 150.000 138.663 2,62 92
3.4.2. | Strateski projekti i suradnje 143.000 77.500 103.694 1,95 | 134
3.5. | SAJMOVI, POSEBNE PREZENTACIJE | RADIONICE 270.000 360.000 380.343 7,18 | 106
3.5.1. | Nastupi na turistickim sajmovima 150.000 160.000 163.551 3,09 | 102
3.5.2. | Organizacija i sudjelovanje na prezentacijama i radi. 120.000 200.000 216.792 4,09 | 108
3.6. | SURADNJA S ORGANIZATORIMA PUTOVANJA 55.000 57.000 56.350 1,06 99
3.7. | KREIRANJE PROMOTIVNOG MATERIJALA 250.000 450.000 412.481 7,78 92
3.8. | INTERNETSKE STRANICE 30.000 25.000 44.148 0,83 | 177
3.9. | KREIRANJE | UPRAVLJANJE BAZAMA PODATAKA 25.000 15.000 14.716 0,28 98
3.10. | TURISTICKO-INFORMATIVNE AKTIVNOSTI 400.000 40.000 38.800 0,73 97

: DESTINACIJSKI MENADZMENT 543.000 S ER 517.417
4.1. | TURISTICKI INFORMACIJSKI SUSTAVI 3.000 17.000 16.466 0,31 97
4.2. | STRUCNI SKUPOVI | EDUKACIJE 70.000 105.000 105.494 1,99 100
4.3. | KOORDINACIJA | NADZOR 40.000 3.000 1.783 0,03 59
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4.4. | UPRAVLJANJE KVALITETOM U DESTINACIJI

200.000

200.000

200.174

3,78

100

4.5, | POTICANJE NA UREDENJE DESTINACIJE

230.000

193.500

193.500

3,65

100

5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA 1.000 902 0,02

I—E-m
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 582.230 609.500 609.163 11,50 100
6.1. | PLACE 498.500 500.000 490.125 9,25 98
6.1.1. | Bruto place zaposlenika ureda TZSDZ 450.000 450.000 440.377 8,31 98
6.1.2. | Izdaci za prijevoz na posao i s posla 5.500 5.000 9.025 0,10 | 100
6.1.3. | Ostale naknade za zaposlene 43.000 45.000 44.723 0,84 99
6.2. | MATERIJALNI TROSKOVI 70.230 92.000 95.876 1,81 | 104
6.3. | TIJELA TURISTICKE ZAJEDNICE 13.500 17.500 23.162 0,44 | 132
6.3.1. | Naknade za rad tijela 6.000 7.000 8.129 0,16 | 116
Troskovi organizacije rada tijela 7.500 10.500 15.033 0,28 | 143
REZERVA | OSTALE AKTIVNOSTI 46.000 92.300 97.369 1,84 105
.1. | USLUGE ZASTITARSKE SLUZBE ZA ZGRADU 16.000 22.300 21.988 0,42 99
7.2. | OSTALE NEPLANIRANE AKTIVNOSTI 30.000 70.000 75.381 1,42 | 108

8. MANJAK RASHODA NAD PRIHODIMA
UKUPNO RASHODI

5.205.480

5.298.140

AKTIVNOSTI PO VRSTAMA - Realizacija 2024

11% 2% 2%

0%

Izvor: ured TZ SDZ

5.298.925

100,00

100

B ISTRAZIVANJE | STRATESKO
PLANIRANJE

® RAZVOJ TURISTICKOG
PROIZVODA

» KOMUNIKACUA |
OGLASAVANIJE

DESTINACISKI MENADZMENT
m CLAN. U STRUK.
ORGANIZACIJAMA

= ADMINISTRATIVNI POSLOVI

B REZERVA | OSTALE
AKTIVNOSTI

115



U strukturi realiziranih aktivnosti po vrstama, najveée uceSc¢e od 44%
pripada realizaciji aktivnosti iz stavke KOMUNIKACIJA i OGLASAVANJE, a
$to se najve¢im dijelom odnosilo na realizaciju online i offline oglaSavanja,
aktivnosti organizacije i sudjelovanja na sajmovima i prezentacijama, te
poslove kreiranja promotivhog materijala. Osim toga, najveca sredstva
utrodena su jo§ za aktivnosti RAZVOJA TURISTICKOG PROIZVODA i to
ponajviSe na podrsku razvoju turistiCkin dogadanja.

2.3. REKAPITULACIJA PRIHODA | AKTIVNOSTI (RASHODA

Programom rada za 2024. godinu bile su utvrdene polazne osnove i ciljevi
marketinske politike u turizmu, te temeljem toga aktivnosti koje je bilo
potrebno poduzeti za realizaciju postavljenih ciljeva. Rekapitulacija
ostvarenih prihoda i rashoda predstavlja cjelovit prikaz aktivnosti po
vrstama koje su bile planirane, izmjenjene i realizirane u 2024. Prilikom
realizacije Programa rada TZ Splitsko — dalmatinske za 2024. godinu,
ostvareni prihodi vecCi su u odnosu na planirane, te je doslo i do blagog
preslagivanja stavki rashoda koji su u konaCnici u skladu sa
rebalansiranim sredstvima. Ukupni prihodi planirani u programu rada za
2024 g. iznosili su 6.961.550 eura. Ukupni prihodi sukladno izmjenama i
dopunama procjenjeni su na iznos od 7.354.566 eura, $to je u odnosu na
planirane predstavljalo povecCanje za 6%. Istovremeno, ukupni rashodi
planirani su u iznosu od 5.205.480 eura, temeljem izmjena i dopuna
procjenjeni su na malo veci znos od 5.298.140 eura, a Sto je u odnosu na
inicijalno planirane rashode predstavljalo povecanje od 2%. Na koncu
financijske godine utvrdeni su ukupni prihodi u iznosu od 7.238.359 eura.
Istovremeno, konacni rashodi realizirani su u iznosu od 5.298.925 eura.
Visak prihoda nad rashodima iznosi 1.939.434 eura.

Ukupni PRIHODI iznose 7.238.359 eur
Ukupni RASHODI iznose 5.298.925 eur
VISAK PRIHODA iznosi 1.939.434 eur

U financijskom izvjeSéu ureda TZ Splitsko - dalmatinske zupanije
rezultat poslovanja je sljedeci:

PRIHODI 4.387.793 eur
VISAK PRIHODA iz prethodnih godina 2.850.566 eur
UKUPNO PRIHODI 7.238.359 eur
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UKUPNO RASHODI

REZULTAT

Tablica ostvarenja PROGRAMA RADA za razdoblje | - XIl 2024. godine

5.298.925 eur
+1.939.434 eur

PRIHODI Re;;Z':“s Reaz'(')zza:"a udio %

1. | lzvorni prihodi 3.865.000 4.380.000 4.267.700 @ 58,96 97
1.1. | Turisticka pristojba 3.065.000 | 3.460.000 | 3.372.108 | 46,59 97
1.2. | Clanarina 800.000 920.000 895.592 | 12,37 97

2. | Prihodi iz proracuna 26.550 - - - -

3. | Prihodi od sustava turistickih zajednica 50.000 95.000 90.213 1,25 95

4. | Prihodi iz EU fondova = - - - -

5. | Preneseni prihod iz prethodne godine 3.000.000 2.850.566 = 2.850.566 39,38 100

6. | Ostali prihodi 20.000 29.000 29.880 0,41 103

Rebalans
2024

Realizacija
2024

AKTIVNOSTI Plan 2024

1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 151.250 96.240 123.988 2,34 129
1.1. | lzrada strateskih i akcijskih dokumenata 125.000 55.000 49125 | 0,93 89
1.2. | IstraZivanje i analiza trzista 20.000 35.000 68.625 | 1,29 196
1.3. | Mjerenje u€inkovitosti promotivnih aktivnosti 6.250 6.240 6.238 0,12 100

2. RAZVO0J TURISTICKOG PROIZVODA 1.740.000  1.636.100  1.629.525 30,75 100

2.1. | Iden. i vredn. resursa i struk. turist. proizvoda 250.000 323.600 323.600 | 6,11 100
2.1.1. | Pozivni natjegaj za sustav TZ na podrucju SDZ 250.000 323.600 323600 | 6,11 100
2.2. | Sustavi oznacavanja kval. turistickog proizvoda 500.000 382.500 385.434 7,27 101
2.2.1. | Aktivni turizam Srednje Dalmacije 100.000 57.000 96.548 1,07 99
2.2.2. | Kulturni turizam Srednje Dalmacije 30.000 61.500 63.200 1,19 103
2.2.3. | Enogastronomija Srednje Dalmacije 300.000 225.000 2271317 | 4,29 101
2.2.4. | Nautigki turizam Srednje Dalmacije 70.000 39.000 38.369 | 0,72 98
2.3. | Podrska turisti¢koj industriji 140.000 90.000 86.367 1,63 96
2.3.1. | Potpore razvoju programa DMK-a 40.000 40.000 40.000 | 0,75 100
2.3.2. | Suradnja s strukovnim udruZenjima 70.000 50.000 46.367 | 0,88 93
2.3.3. | Projekti IT —start up-ovi u turizmu 30.000 - - - -
2.4. | Podrska razvoju turistickih dogadanja 850.000 840.000 834.124 | 15,74 99
2.4.1. | Potpore TZ i subjektima za dogadanja — Javni poziv 550.000 800.000 817.840 = 15,43 102
2.4.2. | Organizacija i provedba dogadanja na podrucju regije 300.000 40.000 16.283 0,31 41
3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE 2.143.000 = 2.344.500 2.320.560 43,79 99
3.1. | Defin. brending sustava i brend arhitekture 20.000 40.000 35.209 0,66 88
3.2. | Oglasavanje destinacijske ponude i proizvoda 750.000 | 1.030.000 999.862 | 18,87 97
3.2.1. | Offline oglasavanje 200.000 120.000 90.949 | 1,72 76
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3.2.2. | Online oglagavanje 550.000 910.000 908.913 | 17,15 100
3.3. | Odnosi s javnoscéu: globalni i domaci PR 100.000 100.000 96.294 1,82 96
3.4. | Marketinske i poslovne suradnje 243.000 227.500 242.357 | 4,57 106

3.4.1. | UdruZeno ogla$avanje na regionalnoj razini 100.000 150.000 138.663 | 2,62 92

3.4.2. | Strateski projekti i suradnje 143.000 77.500 103.694 | 1,95 134
3.5. | Sajmovi, posebne prezentacije i radionice 270.000 360.000 380.343 | 7,18 106

3.5.1. | Nastupi na turistickim sajmovima 150.000 160.000 163.551 3,09 102

3.5.2. | Organizacija i sudjelovanje na prezentacijama 120.000 200.000 216.792 | 4,09 108
3.6. | Suradnja s organizatorima putovanja 55.000 57.000 56.350 1,06 99
3.7. | Kreiranje promotivnog materijala 250.000 450.000 412.481 7,78 92
3.8. | Internetske stranice 30.000 25.000 44148 | 0,83 177
3.9. | Kreiranje i upravljanje bazama turist. podataka 25.000 15.000 14.716 0,28 98

3.10. | Turisticko-informativne aktivnosti 400.000 40.000 38.800 0,73 97

4. DESTINACIJSKI MENADZMENT 543.000 518.500 517.417 9,76 100
4.1. | Turisticki informacijski sustavi 3.000 17.000 16.466 | 0,31 97
4.2. | Strucni skupovi i edukacije 70.000 105.000 105.494 1,99 100
4.3. | Koordinacija i nadzor 40.000 3.000 1.783 | 0,03 59
4.4. | Upravljanje kvalitetom u destinaciji 200.000 200.000 200.174 3,78 100
4.5. | Poticanje na oéuvanje i uredenje okolisa 230.000 193.500 193.500 | 3,65 100

5. CLANSTVO U STRUK. ORGANIZACIJAMA - 1.000 903 0,02 90
5.2. | Domace strukovne i sl. organizacije - 1.000 903 0,02 0

6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 582.230 609.500 609.163 | 11,50 100
6.1. | Place 498.500 500.000 490.125 | 9,25 98

6.1.1. | Bruto plaée zaposlenika TZ SDZ 450.000 450.000 440.377 | 8,31 98

6.1.2. | Izdaci za prijevoz na posao i s posla 5.500 5.000 5.025| 0,10 100

6.1.3. | Ostale naknade za zaposlene 43.000 45,000 44.723 0,84 99
6.2. | Materijalni troSkovi 70.230 92.000 95.876 1,81 104
6.3. | Tijela turisti¢ke zajednice 13.500 17.500 23.162 | 0,44 132

6.3.1. | Naknade za rad tijela 6.000 7.000 8129 | 0,16 116

6.3.2. | Troskovi organizacije rada tijela 7.500 10.500 15.033 | 0,28 143

7. REZERVA | OSTALE AKTIVNOSTI 46.000 92.300 97.369 | 1,84 105
7.1. | Usluge zastitarske sluzbe za zgradu 16.000 22.300 21.988 | 0,42 99
7.2. | Ostale neplanirane aktivnosti 30.000 70.000 75.381 1,42 108

8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA - - - - -

UKUPNI RASHODI 5.205.480 5.298.140 5.298.925

9. FONDOVI - posebne namjene 250.000 217.737 202.942 - 93
9.1. | Fond za TZ na nedovoljno razvijenim podrucjima 250.000 217.737 202.942 - 93
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Zakljucak:

Godi$njim programom rada za 2024. godinu bile su utvrdene polazne
osnove i ciljevi marketinSke politike u turizmu, te temeljem toga aktivnosti
koje je bilo potrebno poduzeti za realizaciju postavljenih ciljeva u 2024.
godini. Godina 2024. je jo$ jedna u nizu specifi¢nih turistiCkih godina, koja
je po svojim obiljezjima drukcija od prethodnih, posebice u kontekstu
globalne inflacije, generalnog rasta cijena proizvoda i usluga, ali i u
kontekstu potpunog oporavka sektora putovanja. U konaCnici moze se
zakljuCiti da je turisticka godina protekla u skladu s ocekivanjima i
procjenama stanja na konkurentskom mediteranskom trzistu te
gospodarske situacije na emitivnim trziStima. Po mnogoCemu je bila
specificna, pa samim time i izazovna, Sto znaCi da je uz kvalitetnu
pripremu traZila i brz odgovor i prilagodavanje na emitivnim trZistima. S
obzirom na sve trendove i pojave koje su posljednjin godina zahvatile
sektor putovanja na globalnoj razini, rast turistickog prometa od 5 posto u
dolascima i 3 posto u nocCenjima predstavlja uspjeh i rezultat s kojim
turisticki sektor moze biti zadovoljan. Unato¢ svim neizvjesnostima i
prisutnim globalnim faktorima na trziStu, realizirana je jako uspjeSna
turistiCka sezona | to posebice razdoblje pred i posezone.

Temeljem toga ostvarena su sredstva viSka prihoda nad rashodima koja
se prebacuju u 2025. godinu, s cillem adekvatne pripreme turistiCke
sezone. Turisticka zajednica Splitsko - dalmatinska pocCetkom svake
godine ima znacCajno manji priljev sredstava nego je to slucaj u ljetnim
mjesecima te iz tog razloga sredstva ostvarenog viska koja se prebacuju u
narednu godinu, sluZze kao glavni alat realizacije planiranih aktivnosti.
Ukupni prihodi TZ Splitsko — dalmatinske Zupanije ostvareni u 2024. godini
predstavljaju pozitivan zamah za realizaciju aktivnosti u 2025. godini.
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